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Marek Stqczek zajqt sie nietatwym tematem, z ktérym kazdy z nas zZyje
od dziecinstwa. Poczqtkowo w roli stuchacza, a nastepnie, daj Boze,
w roli opowiadajqgcego. Catkiem niedawno niemal kazdy wieczor ja lub
zona koriczylismy czytaniem dzieciom bajek. Tym jednak z tamtych
dni, co do dzi§ mnie porusza, jest to, Ze dzieci chetniej stuchaty opowiesci
z mojego mato szalonego dzieciristwa. Dzis, po przeczytaniu ksiqzki Marka,
wiem, dlaczego jako bohater bytem przekonujqcy i jednoczesnie dbatem
o suspens.

Wspdtpracujgc z Markiem przez dwa lata, zastosowalismy w  Netii
kilkukrotnie jego rady. Najpierw prezentujgc nowatorskie rozwiqgzania
kadrze menedzerskiej wielu szacownych organizacji w trakcie konferendji
»Biznes to rozmowy”. Potem podczas konferencji dla Departamentu
Sprzedazy. Wierzcie, utrzymanie przez cztery godziny uwagi kilkuset
sprzedawcow graniczy z niemozliwosciq. A jednak sie da...

Trudno pisac o sprawach oczywistych i wszechobecnych. Marek wykorzy-
stujgc mechanizmy, o ktérych pisze, umiejetnie spina ten temat w postaci
ciekawej i inspirujgcej opowiesci. Polecam.

Pawel Mazurek,
Dyrektor Dziatu Rozwoju Produktéw i Oferty B2B, Netia S.A.

Czytajqc te ksigzke, miatem wrazZenie, ze jeszcze raz uczestnicze w szkole-
niu ze storytellingu. Zawarte w niej informacje znakomicie komponujq sie
z tym, czego doswiadczytem podczas treningu. Z jednej strony jest to
znakomite i niezbedne uzupetnienie procesu, ktéry zapoczqtkowato
w mojej gfowie szkolenie. Z drugiej strony mozna by zaczq¢ od ksiqzki,
a nastepnie przejsc faze praktyki podczas szkolenia. Co do samej tresci, jest
wciqgajqca, lekka, to opowies¢, ktérq autor chce przekaza¢ czytelnikom —
czyta sie jq nie jak ksigzke instruktazowgq, ale jak ciekawq beletrystyke.

Polecam kazdemu zaréwno ksiqzke, jak i trening. W czasach, gdy
konkurencja na rynku jest coraz wieksza, wymagania klientéw coraz
bardziej rygorystyczne, osiqgniecie sukcesu, zarazenie kogos swojq ideq
staje sie sztukg, a sztuke te mozemy doskonali¢ z pomocq storytellingu —
koniecznie ksigzka plus trening.

Krystian Czartoryski,
Country Promotion Manager, Novartis Poland Sp. z o.0.
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Ksigzka Marka Stqczka to ciekawie podane historie o znaczeniu storytellingu.
W czasie czytania poznatem teorie i praktycznie doswiadczytem tego, co to
znaczy by¢ odbiorcq budzqcej emodje, interesujqcej opowiesci. Moje emocje
byty tym silniejsze, Ze jakis czas temu miatem okazje uczestniczy¢ w szkole-
niu zatytutowanym identycznie jak ksiqzka, prowadzonym przez jej autora,
i czytajqc jg przypominatem sobie, jak bardzo ja i pozostali uczestnicy zo-
stalismy zainspirowani sposobem prowadzenia, tresciq i poznanymi tech-
nikami. Wszystkie te informacje, a nawet duzo wiecej, znajduje w ksiqzce
i jestem pewien, zZe jej lektura bedzie dla czytelnika ciekawq podrézq, wartq
by¢ moze kolejnych opowiesci.

Wiestaw Grabowski,
Dyrektor Konsultingu, Oracle Polska

Wczoraj zadzwonit do mnie przyjaciel:
- Czes¢ Magda. Dzwonie do ciebie z prosbq o pomoc.
- Hej? A co sie dzieje?

- Niby nic wielkiego, ale mam za tydzieri prezentacje i, szczerze mdéwiqc,
nie wiem, od czego zaczqc. Chciatbym zrobi¢ wielkie ,wow” na pracowni-
kach i gosciach, a mam do przedstawienia trudny temat i duzo liczb. Boje
sie, ze nikt nic nie zrozumie i tym bardziej nie zapamieta. Zwtaszcza, Ze
wsréd stuchaczy bedq Japoriczycy, Wtosi i Niemcy, a prezentacjia ma by¢
po angielsku. Boze! Jak ja mam do nich gadacé???

- Ale rozumiem, ze masz przekonujqce i oryginalne argumenty, zeby zacie-
kawi¢ stuchaczy?

- Mam, ale co z tego, jak po zrobieniu kilku slajdéw w Power Poincie stwier-
dzitem, ze wszyscy po 5 minutach usng z nudéw! Wiem ,,co” mam im powie-
dzie¢, ale nie wiem ,jak” to zrobic!

- To opowiedz im jakgs historie. Skup ich uwage, wyobraznie i emocje na
ciekawym, dobrym opowiadaniu, ktére zapamietajq. Zwtaszcza, Ze historie
majq uniwersalny jezyk, wiec trafiq do wszystkich.

— 777 Historie? O paradygmacie mechaniki kwantowej??? Mam cos wymysli¢?
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- Nie, masz by¢ autentyczny. Opowiedz im o twoim doswiadczeniu, wtedy
przyktad zadziata najlepiej. Polecam ci najnowszq ksiqzke Marka Stqczka,
specjalisty z dziedziny komunikacji, Storytelling. Znajdziesz tam nie tyl-
ko wszystkie efekty tej techniki, ale takze wskazdwki, jak zbudowac dobrq
historie. Poza tym Marek opisuje sposoby wzmacniania puenty, czyli efektu
twojej opowiesci i rézne koncepcje przygotowywania dobrej narracji, np.
Podréz Bohatera. A poza tym autor odwotuje sie do wykorzystania storytel-
lingu nie tylko w prezentacjach publicznych, ale tez w codziennej komunika-
¢ji kazdego lidera, czy nawet w sprzedazy.

- Ale ja mam za tydzien wystqpienie! Mam za mato czasu.

- To i duzo, i mato. Zalezy, ile czasu poswiecisz na przygotowania. Moja
rada: zacznij od dzis spisywac wszystkie pomysty do twojego osobistego
Larchiwum” méwcy. | nie zostawiaj tego na ostatniq chwile, bo jak doj-
dzie stres i trema przed wystgpieniem okaze sie, ze krdl jest nagi. Poza tym
pierwsze wrazenie robi sie tylko raz. Jesli od tego wystgpienia zalezy twdj
awans i stypendium w Tokio, pozyskaj ich uwage i zainteresowanie w pierw-
szych kilku sekundach. | szybko zacznij czytac!!!!

Magda Malicka,
Prezes Wydawnictwa Burda International Poland

Czy storytelling jest potrzebny kazdemu? Po przeczytaniu tej ksigzki ma
sie pewnos¢, ze TAK. Autor nie tylko ttumaczy, JAK tworzy¢ historie, ale
tez bardzo przekonujqco i oryginalnie ttumaczy, DLACZEGO to jest takie
istotne. Catos¢ czyta sie wartko, bo zawiera sporo... wspaniatych historii:
o tym, dlaczego ‘warto gadac’, o firmie, ktdrej pracownicy uwazali, ze nie
ma ona klientdw, o sposobie Abrahama Lincolna na rejestracje ciekawych
pomystéw, o japonskim generale, ktéry przy uzyciu monety doprowadzit
do zwyciestwa nad dziesieciokrotnie liczniejszym wrogiem. Ksiqzka to
oczywiscie tylko namiastka tego, co poznaje sie na szkoleniach Marka
Stqczka..., ale warto od niej zaczq¢. Polecam kazdemu, do zastosowania
zawodowego i prywatnego. Dzieki umiejetnosci storytellingu zyje sie lepiej
i — ciekawiej...
Tadeusz Zérawski,
Prezes Zarzadu Universal McCann
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Kiedy Ktos méwi: ,mam jutro prezentacje i musze sie przygotowac”, to
zazwyczaj ma na mysli przygotowanie slajdéw w Power Poincie. Nadchodzi
ten dzien, Ktos juz jest na sali, rzutnik multimedialny uruchomiony, wszyscy
na sali czekajq, Méwca rozpoczyna i... gasnie swiatto w catym budynku!
Panika! Nie ma slajdéw! Nie ma prezentacji!

Na szczescie Ktos sie budzi i zlany potem mysli: ,na szczescie to tylko
koszmarny sen!”

Ksigzka o storytellingu daje takie poczucie ulgi i bezpieczeristwa, a zarazem
pewnos¢, Ze wykorzystujqc te droge przygotowania i prowadzenia
prezentacji, nie musimy mie¢ Swiatta! Magia zawarta w ksiqzce pobudza do
myslenia, a puenta intelektualna inspiruje do dziatania. Moje emocje, ktére
czutam po przeczytaniu tej ksiqzki, poréwnam do delektowania sie satatkq
greckq. Wielu z nas zna przepis na satatke greckq, wie, jakie sq sktadniki,
natomiast Marek Stqczek dodat do niej swdj ,sos”, ktdry sprawit, ze smakuje
wysmienicie!
Kinga Katuzynska-Cieslak,
Training Manager, Sandoz Polska Sp. z 0.0.

Styszeliscie kiedys wyktad lub opowiadanie o ,storytellingu”? Jeszcze nie?
To dajcie sie zabra¢ w te wyprawe autorowi tej ksiqzki. Warto, bo Marek
Stgczek wie, o czym pisze, a do tego pisze ze swadq i zaangazowaniem
i jeszcze nie zostawia nas, czytelnikéw, na poziomie teorii, lecz daje szanse
na przeniesienie poznanych definicji do naszej zawodowej praktyki.

Autor wie, jak wprowadzi¢ czytelnika w arkana komunikacji za pomocq
JStorytellingu”, utrzymac¢ uwage, budowac zainteresowanie i wyposazyc
w narzedzia skutecznego, petnego emodji, niebanalnego opowiadania
historii.

W tej podrézy, co tez wazne, pozostajesz sobgq, tylko rozdziat po rozdziale
nabierasz przekonania i umiejetnosci do tego, by stac sie skuteczniejszym
mdwcq, wywierajgcym pozytywny wplyw na swoich stuchaczy. Podqzaj
Z nurtem tej opowiesci, a na koniec po prostu wykorzystaj pozbierane mysli
i pomysty w swojej pracy. Ja zanotowatam ich sporo i traktuje jako cenne.

Bozena Chmielarczyk,
General Director, Eniro Polska Sp. z o.0.



Moim Rodzicom






Dalsza czesc ksigzki dostepna w wersji
petney.
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