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B iznesplan jest niezbędnym dokumentem podczas planowania i analizowania nowej inwestycji. 
Dobrze opracowany biznesplan pomoże Ci stwierdzić (przed poniesieniem nakładów), czy przed-

sięwzięcie jest opłacalne, a ryzyko z nim związane mieści się w przedziale przez Ciebie akceptowanym. 
Następnie zaś – na etapie realizacji – pozwoli weryfikować założenia i reagować na niekorzystne zjawi-
ska. Biznesplan jest także niezbędny, żeby pozyskać finansowanie – czy to w formie kapitału własnego 
(obecni i nowi udziałowcy, partnerzy we wspólnym przedsięwzięciu), czy obcego (kredyt bankowy, 
pożyczka). Sprawdź, jak stworzyć biznesplan krok po kroku, bez zbędnej teorii. Przeczytaj artykuł, by 
dowiedzieć się m.in., jakie założenia warto przyjąć przed sporządzeniem biznesplanu, i jak właściwie 
w praktyce go przygotować. Tworzenie biznesplanu omówimy na przykładzie projektu salonu fryzjer-
sko-kosmetycznego. 
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Zarządzanie działem sprzedaży
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Dalsza część książki dostępna w wersji  
pełnej.


