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  ZARZĄDZANIE WIZERUNKIEM WSIECI

  TO ZYSKOWNA INWESTYCJA


  Internet eksponuje najbardziej fascynujące strony naszej codzienności.


  W sieci – jak wżyciu – możemy nawiązywać znajomości, kupować, sprzedawać, zwiedzać, grać, zarabiać, tracić, spełniać marzenia. Kto raz dołączył do tego świata, stworzył wjego ramach swoje lustrzane odbicie – ślad widoczny dla innych.


  Internet odzwierciedla nasze motywacje, pragnienia inieformalne zasady interakcji, składające się na obraz naszego życia. Komunikując się za pośrednictwem social media budujemy obraz nas samych, dostępny 2 miliardom użytkowników, czyli już niespełna 1/3 ludzkości – partycypującej wtej przestrzeni 1.


  Sieć to wspaniałe narzędzie, dzięki któremu sami możemy budować swoją tożsamość, nadając jej oraz określającym ją relacjom pożądany kierunek.


  Tak obszerna rzeczywistość jest podatna na nasz wpływ, jeśli tylko chcemy ibędziemy potrafili wziąć sprawy wswoje ręce. Co chcemy osiągnąć, do kogo dotrzeć ze swoim przekazem, czym się pochwalić, tworząc profil na Facebooku, Twitterze, LinkedIn? Czy prezentujemy się wsposób spójny ikompetentny – będąc sobą czy udajemy kogoś kim nie jesteśmy?


  Spójność iautentyczność tego, co mówimy, piszemy osobie wżyciu prywatnym inp. na blogu ma duże znaczenie iłatwo ją zweryfikować. Internet nie zapomina łatwo – to co zamieszczamy przypomina osobie wnajmniej spodziewanych momentach.


  U progu 2015 roku już 1,7 miliarda mieszkańców kuli ziemskiej – 85% wszystkich użytkowników social media – publikowało ikomentowało cyfrowe treści za pośrednictwem urządzeń mobilnych.


  Każdy nasz ruch wsieci pozostawia ślad – odtwarzalny wdowolnym miejscu iczasie. Wten sposób, tworzymy własną, unikalną układankę – obraz naszego prawdziwego Ja – osobowość internetową.


  Wierzymy, że podejmowanie wątku prywatności wInternecie zobowiązuje nas do mówienia oczymś więcej niż tylko oryzykach związanych zobecnością wsieci. Spójne iświadome zarządzanie wizerunkiem prywatnym ibiznesowym to zyskowna inwestycja wprzyszłość iochronę prywatności.


  
    BĄDŹ ŚWIADOMYM INTERNAUTĄ
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      1 http://smmeasure.eu/liczby-polskiego-internetu-2015/#
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