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Zapamigtatem LodZ jako miasto tolerancji,

miasto réznych kultur, réznych naroddw, ktdre obok siebie zyly.
Mysmy tu wyrosli na Europejczykéw!

Mnie nie bylo potem stac ani na patriotyzm,

ani na nacjonalizmy, ani religijne zascianki.

K. Dedecius
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L6dz z perspektywy podstawowych danych i liczb ja opisujacych jawi sie jako
jedno z najwazniejszych miast Polski. Znajduje si¢ w érodkowej cze$ci wojewddz-
twa todzkiego, ktore lezy w centrum kraju. Od geometrycznego srodka Polski
dzieli je wedlug mapy Google 38 minut jazdy samochodem (47,5 km). £.6d7 jest
trzecim miastem w Polsce pod wzgledem liczby ludnosci zameldowanej (698 688)
i czwartym pod wzgledem powierzchni (293,25 km?)'. W miescie krzyzuja sie li-
nie kolejowe z Warszawy, Torunia i Poznania oraz drogi krajowe z Gdariska, To-
runia, Konina, Wroclawia, Czestochowy i Warszawy. 10 km od miasta znajduje
sie skrzyzowanie transeuropejskich autostrad Al i A2. Internetowa encyklopedia
okresla £6dz jako ,,0érodek akademicki (6 uczelni paristwowych oraz 22 prywat-
ne), kulturalny i przemystowy. Przed przemianami polityczno-gospodarczymi
w 1989 roku centrum przemystu wldkienniczego i filmowego®”

Urzad Miasta Lodzi wymienia 16dzkie ,Naj”, czyli wyrdzniajace sie skalg na
tle kraju elementy zabudowy miasta:

- ,NAJwieksze zespoly fabryczno-rezydencjalne w Polsce - I. K. Poznan-
skiego przy ul. Ogrodowej oraz Ksiezy Mlyn K. W. Scheiblera;

- NAJwigkszy patac fabrykancki w Polsce — palacI. K. Poznanskiego zbudo-
wany przed 1902 r., obecnie siedziba Muzeum Miasta Lodzi (ul. Ogrodowa 15);

— NAJwigksza liczba willi i patacéw fabrykanckich w Polsce — okolo 200 na
terenie miasta;

— NAJlepiej zachowany przyklad XIX-wiecznego miasta wldkienniczego
w Polsce;

— NAJwigkszy w Polsce cmentarz zydowski — usytuowany przy ul. Brackiej
zajmuje powierzchnie 42 ha, znajduje si¢ tam 180 000 grobéw, 65 000 macew;

- NAJdluzszy w Europie trakt handlowy — ul. Piotrkowska mierzaca
ok. 4 km dlugosci;

— NAJdluzszy deptak w Polsce — czesé ulicy Piotrkowskiej (od pl. Wolnosci
do al. Mickiewicza) o dtugosci ponad 1,8 km;

- NAJwigksze skupisko pubéw i restauracji w obrebie jednej ulicy — na uli-
cy Piotrkowskiej lub w jej najblizszej okolicy usytuowanych jest ponad 100 pu-
béw, klubdéw, dyskotek i restauracji;

' Dane GUS: http://stat.gov.pl/ (dostep: 20.03.2017).
* https://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%81%C3%B3d%C5%BA#Po.CS.820.
CS.BCenie (dostep: 20.03.2017).
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— NAJoryginalniejszy srodek transportu w Polsce — riksze i trambus kursu-
jace po ulicy Piotrkowskiej;

— NAJbardziej awangardowy pub w Polsce — ,£6dz Kaliska”, znajduje sie
przy ul. Piotrkowskiej 102. Zatozony zostal przez grupe artystyczna dziatajaca
pod taka samg nazwa;

- NAJwigkszy w Polsce zabytkowy budynek bankowy — gmach Narodowe-
go Banku Polskiego przy al. Kosciuszki 14, wybudowany w 1908 r.;

— NAJstarsza w Polsce kolekcja sztuki nowoczesnej — znajduje sie¢ w zbio-
rach Muzeum Sztuki w Lodzi;

- NAJwigksza kolekcja wspoélczesnych tkanin artystycznych w Europie - li-
czy ponad 1500 eksponatéw i znajduje si¢ w Centralnym Muzeum Wl6kiennic-
twa przy ul. Piotrkowskiej 282;

— NAJstarszy miejski rezerwat przyrody w Polsce — Polesie Konstantynow-
skie, powstal w 1934 r.;

— NAJnowoczesniejsza palmiarnia w Polsce usytuowana jest przy al. Pilsud-
skiego na terenie parku Zrédliska;

- NAJstarsze w Polsce Studium Jezyka Polskiego dla Cudzoziemcow
— funkcjonuje od 1952 r. przy Uniwersytecie E6dzkim™.

Ruch turystyczny réwniez wydaje sie¢ intensywny, gdyz wojewoddztwo
tédzkie w 2012 roku odwiedzito 3,86 miliona oséb. To o 577 tysigcy mniej niz
w roku 2011. Natomiast sama £6dz odwiedzito 1,16 miliona turystéw, co ozna-
cza wzrost o 387 tysiecy oséb. W 2014 roku do miasta przyjechalo 101,1 tys.
turystéw zagranicznych, stanowili oni zarazem 20,1% ogolu turystow w Lodzi.
W stosunku do roku poprzedniego liczba turystéw zagranicznych zwiekszyla sig
w Lodzi 0 28,8%*.

Zadziwia wiec, ze L6dzZ postrzegana jest przez fodzian, przyjezdnych i reszte
Polakéw negatywnie®. Wydaje sie, ze stereotypy powstale w XIX i XX wieku (Ko-
lodziej 2009; Fiszbak 2013) uksztaltowaly opini¢ Polakéw o mie$cie. Do Lodzi
przylgnal szereg latek. Do najpopularniejszych mozna zaliczy¢: miasto upadle,
polskie Detroit, ziemia obiecana (o ironicznej wymowie) , zte miasto, miasto
wldkniarek, miasto czterech kultur, HollyL6dz, ale i miasto lowcow skor czy dzie-
ci w beczkach. Internet zdaje si¢ podtrzymywac krzywdzace stereotypy o Lodzi.

3 http://www.turystyczna.lodz.pl/page/73,Lodzkie-naj.html (dostep: 20.03.2017).

* Dane GUS i US w Lodzi.

S Swiadcza o tym chociazby badania l6dzkich socjologéw i geograféw opublikowane
w tomie £6dZ w oczach studentéw todzkich publicznych i uczelni wyzszych, ktéry doczekat
sie juz kilku edycji. Rokrocznie badacze staraja si¢ odpowiedzie¢ na pytania: jak postrze-
gana jest £6dz, co wplywa na taki wizerunek, czy przeklada si¢ to na decyzje mlodych
ludzi (np. w kwestii podjecia pracy w miescie po ukoniczeniu studiéw) oraz czy opinia
o Eodzi zmienia si¢ wraz z uptywem czasu.
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W mediach spotecznos$ciowych kraza demotywatory (kwejki)¢, w ktérych miasto
przedstawiane jest jako ruina:

Wczoraj na £.0dz spadla bomba
atomowa, niszczac dostownie wszystko

Straty wyceniono na 23 zlote i 19 groszy

Iustracja 1. Jeden z wielu demotywatoréw przedstawiajacych £.0dZ jako miasto w ruinie,
miasto upadle

Zrédlo: demotywatory.pl (dostep: 20.03.2017).

Niniejsza praca ma odpowiedzie¢ na pytanie, czy media wzmacniaja i/lub
wyciszaja stereotypy o Lodzi. Przystepujac do badania, okre§lono nastepujace
problemy poznawcze: co pisze sie o Lodzi, jak sie pisze oraz czy to, jak si¢ pi-
sze, podlega refleksji samych dziennikarzy, a zatem, czy mozliwe jest zbadanie

¢ Demotywatory to zdjecia lub obrazki otoczone czarng ramka i opatrzone podpi-
sem/komentarzem. Pierwotnie mialy stuzy¢ motywowaniu lub demotywowaniu. Kwej-
ki natomiast to zbiér grafik znalezionych/stworzonych w wirtualnym $wiecie (mozna
i tam znalez¢ demotywatory) (Gaze 2015).
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metadyskursu. Juz na etapie wyboru tematu czy selekcji materiatu dziennikarz
dokonuje subiektywnego przedstawienia wybranych elementéw Lodzi. Z lin-
gwistycznego punktu widzenia istotny jest proces, podczas ktérego na bazie
zebranych materiatéw i opinii dziennikarz tworzy tekst, nadajac mu konkretna
strukture jezykowa — celowo dobierajac $rodki jezykowe pod katem okreslonych
wczesniej intencji.

Celem niniejszej dysertacji jest analiza wizerunku Lodzi w réznych typach
mediéw (prasa, internet, telewizja). Zrédta dobrano tak, aby wychwycié réznice
miedzy wizerunkiem Fodzi w mediach o zasiegu ogélnopolskim a wizerunkiem
w mediach o zasiggu lokalnym. W sumie zgromadzono 5699 tekstow z czterech
mediow: ,Gazety Wyborczej”, Onetu, ,Dziennika Lédzkiego” i £6dzkich Wiado-
mosci Dnia.

Dysertacja ma cel badawczy usytuowany na trzech poziomach:

— dokumentacyjnym - rejestracja dyskursu o Lodzi oraz zbadanie jego zréz-
nicowania w zaleznosci od wybranych kryteriéw (np. endocentryczny/egzocen-
tryczny’, informacyjny/perswazyjny);

- poznawczym — przedstawienie, jakie profile tematyczne pojawiaja sie
w opisach, a jakich jest brak, jakie sa naglasniane, a jakie wyciszane; pozwoli to
okresli¢ kryteria warto$ciowania stosowane w ocenie tych tematéw oraz zanali-
zowac tresci jawne i niejawne;

- metodologicznym - opracowanie metody badania jezykowego obrazu
pod katem $rodkow jezykowych, zastosowanie narzedzi analizy jako$ciowej i ilo-
sciowej (dostosowanie metod: funkcjonalno-pragmatycznej i kognitywnej do
badanego problemu oraz specyfiki materiatu).

Analiza tekstow z perspektywy lingwistycznej zostala podporzadkowana
przedstawieniu dyskursywnego obrazu Lodzi. W pracy przyjeto metode funk-
cjonalno-pragmatyczna (na korpus tekstéw patrzono z perspektywy dyskursu
medialnego i funkcji mediéw) w polaczeniu z metoda kognitywna (rekonstruk-
cja jezykowego obrazu Lodzi wylaniajacego sie z korpusu tekstéw). Pozwolito
to uchwyci¢ obraz Lodzi jako wielowymiarowy, niejednorodny twér medialny,
selektywnie ksztaltowany i nie zawsze prawdziwy.

Postawione cele odzwierciedlaja si¢ w budowie pracy, ktdrej czes¢ analitycz-
na sklada sie z trzech rozdzialéw. Pierwszy rozdzial jest poswiecony analizie te-
matycznej informacji o Lodzi. Udalo sie¢ wyodrebni¢ trzy duze grupy tematdw,
dzielace si¢ na mniejsze podgrupy:

I. Infrastruktura i gospodarka — dzielaca sie na infrastrukture transporto-
wa (drogi, lotnisko, trasy rowerowe, polaczenia kolejowe, komunikacje miejska),
infrastrukture spoleczna (szpitale, dworzec £.6dz Fabryczna, Nowe Centrum
Lodzi, ulice Piotrkowska, kamienice, mieszkania, infrastrukture sportows), in-

7 Réznice w przedstawianiu Eodzi w mediach lokalnych i ogélnopolskich.
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frastrukture techniczna (komunikacje telefoniczng i internetows, stuzby komu-
nalne), administracje oraz inwestycje i finanse;

II. Wydarzenia — w sferze kultury (festiwale, akcje publiczne, teatry, mu-
zea, filmy i murale) oraz w sferze nauki (konferencje, sympozja i osiagniecie
naukowe);

III. Ludzie — populacja Lodzi i jej problemy, gléwnie z zakresu demografii
(niz demograficzny, struktura wiekowa i spoleczna, patologie, zwlaszcza alkoho-
lizm), przestepczosci oraz zdarzen losowych (wypadki komunikacyjne, pozary,
pobicia, zgony, kradzieze, przemoc wobec zwierzat).

W przeprowadzonej analizie wskazano na rézne sposoby ukazywania Lo-
dzi oraz ewentualne réznice migdzy tematami poruszanymi przez media lokalne
a zagadnieniami pojawiajacymi si¢ w mediach ogélnopolskich. Pozwolito to wy-
znaczy¢ rodzaje warto$ciowania stosowane w ocenie tych tematéw. W analizie
brano pod uwage sze$¢ kryteriow: repertuar tematow gtéwnych, ich podzial na
podtematy, liczebnos¢ grup, tzn. czesto$¢ podejmowanych tematéw, jednorod-
no$¢, tj. zgodno$¢ sposobu prezentacji tego samego tematu w réznych mediach,
szczegotowos¢ prezentowanych tresci oraz zabarwienie emocjonalne, czyli posta-
we dziennikarza wzgledem tematu.

Kolejny rozdzial pracy poswiecony jest uksztaltowaniu warstwy jezykowej
referowanych tresci. Skupiono sie na tych elementach, ktére sa zwiazane z funk-
cja ekspresywng i impresywna wypowiedzi. Istotnym zalozeniem badawczym
bylo traktowanie analizowanych lekseméw i polaczenn wielowyrazowych, jak
np. elementéw wypowiedzi — a nie elementéw systemu. Egzemplifikacje ujeto
w dwie grupy: $rodki jezykowe sluzace jawnemu oraz niejawnemu warto$ciowa-
niu opisywanych elementéw. Do elementéw przekazujacych tresci jawne zali-
czono: leksemy nazywajace elementy Lodzi, leksemy okreslajace (przymiotniki,
przystowki, imiestowy bierne) w stopniu réwnym, wyzszym i najwyzszym, para-
frazy Lodzi i jej element6w, zwiazki frazeologiczne oraz metafory. Treéci niejaw-
ne, czyli przekazywane poza asercja, to implikatury i presupozycje.

Ostatni rozdzial dotyczy metadyskursu o Lodzi, ktory jest traktowany jako
proba zdefiniowania sytuacji komunikacyjnej oraz autorefleksji uczestnikow
dyskursu nad tym, jak komunikacja przebiega. W przypadku tej analizy komen-
tarze i wypowiedzi o charakterze metadyskursywnym stanowia drugi poziom
interpretacji. Uczestnicy dyskursu sami wyznaczaja w nim standardy, ktére ich
bezposrednio powinny obowiazywa¢. Nie ograniczaja si¢ jednak tylko do projek-
towania idealnego modelu, ale takze bardzo czesto oceniaja wypowiedzi innych
uczestnikow dyskursu. Jest to tym bardziej istotne, Ze analizowane teksty sa cze-
$cig dyskursu publicznego, stawianego w opozycji do dyskursu potocznego, ktory
zwyczajowo definiowany jest jako mniej sformalizowany, mniej oficjalny, a bar-
dziej emocjonalny. Artykuly o charakterze metadyskursywnym dotycza ksztal-
tu jezykowego przekazow. W wypowiedziach ich autoréw pojawiajg si¢ glosy, ze
wybierane s3 przez dziennikarzy okreslenia nieprecyzyjne, wartosciujace, a tym
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samym o duzej mocy perswazyjnej. W planie tre$ci natomiast podkreslano niesci-
slos¢, zbytnia generalizacje, a nawet nieprawdziwos¢ prezentowanych informacji.
W tym przypadku odnoszono sie do zasad etyki dziennikarskiej, zarzucajac pra-
cownikom mediéw dezinformacj¢ odbiorcéw w celu budowania taniej sensacji.

Bardzo serdecznie chcialbym podziekowaé prof. Edycie Paluszyniskiej, kto-
ra byla promotorem niniejszej rozprawy doktorskiej. Dzigkuje za cenne uwagi
przekazywane z duzym spokojem, za wszechstronna pomoc, ogromne wsparcie,
a takze za caly poswigcony mi czas. To Pani Profesor motywowala mnie do sta-
wiania coraz $mielszych tez i wyrazania wlasnych opinii.

Swoja wdzigcznos$¢ chcialbym wyrazi¢ takze w stosunku do Recenzentek
— prof. Magdaleny Trysinskiej z Uniwersytetu Warszawskiego oraz prof. Malgo-
rzaty Rzeszutko-Iwan z Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie - za
podjety trud opiniowania, cenne uwagi i wnikliwe spostrzezenia umozliwiajace
udoskonalenie mojej pracy doktorskiej oraz sugestie dotyczace jej opublikowania.

Dzigkuje réwniez prof. Bozenie Ostromeckiej-Fraczak, ktora byla promoto-
rem mojej pracy magisterskiej i przyjela mnie do Katedry Lingwistyki Stosowa-
nej i Kulturowej. To takze Pani Profesor zawdzigczam fakt, ze trafitem pod skrzy-
dla tak wspanialej mentorki, jaka jest Profesor Edyta Patuszynska.

Charakterystyka materialu

Material badawczy niniejszej pracy stanowily teksty wyekscerpowane
z dwoch mediéw ogolnopolskich — ,Gazety Wyborczej” i Onetu — oraz dwoch
mediéw o zasiegu lokalnym — Eédzkich Wiadomosci Dnia i ,Dziennika Lo6dz-
kiego” Teksty obejmowaly jeden rok kalendarzowy: od stycznia 2014 do grud-
nia 2014 roku. Zgromadzono lacznie 5699 tekstéw (142 z ,Gazety Wyborczej’,
820 z Onetu, 1700 z Eddzkich Wiadomosci Dnia i 3037 z ,Dziennika Eodzkie-
go”). Kryterium ekscerpcji byl rodzaj tematu. Wybierano tylko te artykuly, kto-
rych tematem byta £.6dZ rozumiana jako calos¢, lub poszczegdlne aspekty zycia
kulturalnego, spotecznego i gospodarczego miasta. Tak obszerny materiat wy-
magal wyodrebnienia miarodajnych préb badawczych. Po konsultacji z 16dzkimi
statystykami stwierdzono, ze korpusy badawcze beda wielkos$ci 35% wszystkich
zgromadzonych tekstéw. Szczegélowej analizie poddano zatem 1850 artykulow
(57 z ,Gazety Wyborczej”, co stanowilo 40% wszystkich tekstéw pochodzacych
z tego medium; 287 tekstow z Onetu, co stanowilo 35% wszystkich tekstow;
595 tekstow z Eddzkich Wiadomosci Dnia, czyli 35% wszystkich tekstow; 911 tek-
stow z ,Dziennika L6dzkiego”, czyli 30% wszystkich tekstéw). Teksty ponumero-
wano dla kazdego medium osobno, a nastepnie, wykorzystujac program losujacy
w programie Microsoft Excel, dobrano proby tak, by z kazdego tygodnia pojawit
sie chociaz jeden tekst. Pozwolito to na réwnomierne rozlozenie w czasie analizo-
wanych tekstéw z kazdego medium.
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Onet jest portalem internetowym zalozonym w 1996 roku przez spolke
Optimus, ktora w latach dziewiecédziesiatych byla jednym z najwiekszych produ-
centéw komputeréw typu PC na terenie kraju. W 2012 roku zostal najwigkszym
polskim portalem internetowym?®. W sierpniu 2012 roku portal Onet zanotowat
2475 mld odslon oraz 13 055 mln uzytkownikéw, co uplasowalo go na drugim
miejscu pod wzgledem najczeéciej odwiedzanych polskich portali. Pod wzgle-
dem miesiecznej liczby odston wyprzedzata go jedynie Grupa Allegro.pl’. Alexa
Internet podaje zas, Ze Onet jest sto dziewiecdziesiata druga najczesciej odwie-
dzang strona internetowy na $wiecie oraz szdsta w Polsce!® (badania przeprowa-
dzono w 2013 roku)'". Portal 6w mozna zatem uzna¢ za najwieksze internetowe
zrédlo informacyjne dla Polakéw. Istotne jest réwniez istnienie regionalnych
biur Onetu w najwigkszych miastach Polski, tj. w Bydgoszczy, Wroclawiu, Szcze-
cinie, Katowicach, Warszawie, Krakowie, Lodzi, Poznaniu i Gdansku. Materialy
publikowane w serwisie pochodza z dwdch zrédel: s3 autorstwa dziennikarzy
zatrudnionych przez portal lub pochodza od wspélpracujacych z Onetem pol-
skich i $wiatowych agencji informacyjnych, jak np. CNN, TVN, Telewizja Polska,
Bloomberg, Reuters PAP, ,New York Times”, ,Washington Post”, ,The Times”,
»La Vanguardia”, ,Le Monde”, ,Der Spiegel’, ,Rzeczpospolita”, ,Newsweek” czy
Forbes”12,

»Gazeta Wyborcza” jest ogélnopolskim dziennikiem informacyjno-publicy-
stycznym — najwigkszym w Europie Srodkowej'*. Wydawana jest od 1989 roku,
poczatkowo jako organ prasowy Komitetu Obywatelskiego ,Solidarno$¢”, na-
stepnie jako niezalezny dziennik. ,Gazeta Wyborcza” to ,,opiniotworczy, najpo-
czytniejszy dziennik informacyjny w Polsce; obszerny serwis informacji, ocen
i komentarzy z kraju i zagranicy, rozbudowany dzial reportazu krajowego i zagra-
nicznego oraz kulturalnego”'*. Gazeta podzielona jest na kilka sekcji: Kraj i Swiat
(informacje z kraju i ze $wiata), Witamy w Polsce (reportaze o tematyce spolecz-
nej), Opinie (artykuly publicystyczne), Kultura, Nauka, Sport. Ponadto mozna

® https://media2.pl/badania/95573-Megapanel-lipiec-2012-Onet.pl-wyprzedza-
-Facebook-i-YouTube.html (dostep: 2.02.2017).

° http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/google-i-facebook-rosna-onet-i-nk-pl-
-sporo-w-dol/page:2 (dostep: 2.02.2017).

' Onet wyprzedzily witryny: google.pl, youtube.com, facebook.com, google.com,
allegro.pl.

11" http:/ /www.alexa.com/topsites/countries/PL (dostep: 2.02.2017) i http://www.
alexa.com/topsites/global (dostep: 2.02.2017).

12 http://ofirmie.onet.pl/onet (dostep: 2.02.2017).

" Na podstawie Encyklopedii PWN: http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Gazeta-
-Wyborcza;3904448.html (dostep: 2.02.2017).

'* Encyklopedia PWN: http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Gazeta-Wyborcza;3904448.
html (dostep: 2.02.2017).
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znalez¢ dodatki tematyczne, takie jak magazyn Ale Historia, magazyn kulinarny
Palce Liza¢, porady medyczne Tylko Zdrowie, tygodnik kulturalny Co Jest Grane,
czy sobotni dodatek Wysokie Obcasy. ,,Gazeta Wyborcza” wielokrotnie otrzymy-
wala nagrody Grand Press, a w 2014 zostata uhonorowana tytulem gazety dwu-
dziestopieciolecia®. Wielu jej dziennikarzy nagradzano w krajowych konkursach.
Od momentu powstania do konca roku 1989 $redni naklad gazety siggal miliona
egzemplarzy. W 1994 roku naklad siegal 511 tysiecy egzemplarzy, by pézniej spa-
da¢ przez dwa lata, a od roku 1997 roku ponownie rosna¢. W 1999 roku w obiegu
ukazywalo sie srednio 569 tysiecy egzemplarzy pisma, z czego 443 tysiace byly
sprzedawane (Konopka 2012, s. 58). W 2003 roku ,Gazeta Wyborcza” stracita
pozycje lidera, a najpoczytniejszym dziennikiem zostat ,Fakt” (Dziekan-Lanu-
cha 2014, s. 11). Obecnie sprzedaz ,Gazety Wyborczej” spada systematycznie,
co jest stala tendencja w prasie i wiaze si¢ miedzy innymi ze wzrastajaca popu-
larno$cig portali internetowych (tamze, s. 15). W 2016 roku drugim najpopular-
niejszym dziennikiem zostal ,Super Express™, spychajac tym samym ,Gazete
Wyborcza” na trzecia pozycje (przy $rednim nakladzie 225 tys.)"".

»2Dziennik Lo6dzki” jest najwigksza gazeta regionu i jedna z najstarszych
w Polsce. Ukazuje sie od 1884 roku sze$¢ razy w tygodniu. W 2000 roku zostal
polaczony z dziennikiem ,Wiadomo$ci Dnia”. Wydawca jest Polska Press Oddziat
w Lodzi. ,Dziennik E6dzki” tworzony jest przez 11 lokalnych redakeji z najwiek-
szych miast wojewoddztwa (naleza do nich redakcje w Belchatowie, Kutnie, Ee-
czycy, Lowiczu, Piotrkowie Trybunalskim, Radomsku, Sieradzu, Skierniewicach,
Tomaszowie Mazowieckim, Wieluniu i Zdurskiej Woli). Gazeta ma charakter
informacyjno-publicystyczny, cho¢ preferuje przekazywanie praktycznych infor-
macji. W 2007 roku zmienila nazwe na ,Polska. Dziennik Lodzki”. W naglowku
strony tytulowej widniato logo ,Dziennik £6dzki” obok symboli ,Polska The
Times”. 4 stycznia 2011 roku tytul w lewym rogu strony tytulowej z informacja
o prenumeracie zmienit si¢ z powrotem na ,Dziennik £6dzki” Logo ,,Polska The
Times” zniknelo ze strony frontowej 31 stycznia 2015 roku'®. ,Dziennik E6dzki”
jest obecnie wydawany w formacie tabloidowym w nakladzie ok. 306 tys. egzem-
plarzy tygodniowo".

Lédzkie Wiadomosci Dnia (EWD) to codzienny program informacyjny
TVP Lédz. Jest drugim, po Telewizyjnym Kurierze Warszawskim, najstarszym

" http://www.agora.pl/agora/1,110863,17132813,Piotr_Andrusieczko_Dzienni-
karzem_ Roku 2014 Wryborcza .html (dostep: 2.02.2017).

' Co ciekawe, ,Fakt” i ,Super Express” sa dziennikami o charakterze tabloidu.

7 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt-liderem-super-express-przed-gazeta-
wyborcza-ktora-stracila-17-proc-sprzedaz-gazet-w-grudniu (dostep: 2.02.2017).

'8 Napodstawie: Walicki 1999ihttp://www.dzienniklodzki.pl/ (dostep: 2.02.2017).

! http://polskaprasa.cba.pl/tytuly/dziennik_lodzkihtml (dostep: 2.02.2017).
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tego typu programem w Polsce®. Emitowany jest w trzech wydaniach: o 18:30
codzienne wydanie gtéwne (z wyjatkiem soboty, wtedy emitowany jest tylko
flesz), o 20:00 od poniedziatku do pigtku emitowana jest powtérka gléwnego
wydania z 18:30, 0 21:30 codziennie pojawia si¢ podsumowanie dnia — oprocz
soboty, kiedy pelni ono rol¢ wydania gléwnego. Od 1 lutego 2012 roku gtéwne
wydanie Eédzkich Wiadomosci Dnia thumaczone jest na jezyk migowy. W analizie
uwzgledniono wylacznie wydanie gtéwne, trwajace ok. 20 minut i skladajace sie
$rednio z o$miu materialéw informacyjnych. Dziennikarze redakcji zaznaczaja,
ze kieruja sie dewiza: ,Jesteémy z kamera wszedzie tam, gdzie dzieja sie rzeczy
wazne dla mieszkancéw wojewddztwa tddzkiego. Staramy sie interweniowad
i pomaga¢ naszym telewidzom w waznych dla nich sprawach™".

Problem gatunku analizowanych tekstow

Ze wzgledu na trzy typy mediéw (prasa, telewizja i internet) trudno okresli¢
jednoznacznie gatunek analizowanych tekstéw. Najogoélniej mozna stwierdzié, ze
analizowane teksty s3 informacjami. K. Wolny-Zmorzynski i A. Wojnach definiu-
ja informacje jako ,gatunek wypowiedzi medialnej powiadamiajacej o zdarzeniu,
ale w odréznieniu od wzmianki — wzbogaconej o dodatkowe, poboczne, ale jed-
noczesnie szczegélowe fakty, podawane statycznie. Odpowiada na pytania: kto?,
co?, gdzie?, kiedy?, dlaczego?, w jaki sposéb? Informacja ma by¢ zredagowana na
zasadzie odwréconej piramidy. Najwazniejsze fakty umieszczane sg na poczatku.
W informacji moze si¢ znalez¢ miejsce na przypomnienie danych kwestii z prze-
szlosci, nie jest tez konieczne zachowanie kolejnosci faktéw” (Wolny-Zmorzyn-
ski, Wojnach 2006, s. 81-82). Informacja moze by¢ typizowana ze wzgledu na
temat, ktorego dotyczy. Mozna zatem wyrdzni¢ informacje polityczne, ekono-
miczne, kulturalne, sportowe, religijne czy spoleczne. W analizowanych prébach
badawczych odnaleziono wszystkie wymienione rodzaje. Najwieksza grupe sta-
nowily wéréd nich informacje spoleczne, kulturalne i polityczne, najmniejsza za$
— religijne.

Maria Wojtak uwaza, ze lepszym okresleniem tego typu tekstow jest wia-
domos¢, ktérg definiuje podobnie jak inni informacje, tj. ,wypowiedz prasowa,
odpowiadajaca na klasyczne pytania informaciji: kto, co, gdzie, kiedy, jak (ewen-
tualnie dlaczego i z jakim skutkiem) zrobit lub co, gdzie, kiedy i jak si¢ zdarzy-
lo” (Wojtak 2010, s. 53). Wyréznia dwa rodzaje wiadomosci: wiadomosci z do-
minanta informacyjna (bedace realizacja wzorca kanonicznego) i wiadomosci

%% https://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%81%C3%B3dzkie_Wiadomo%CS5%9Bci_
Dnia (dostep: 2.02.2017).
2 http://lodz.tvp.pl/ 17670977 /lwd (dostep: 2.02.2017).
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z dominanta publicystyczna (bedace realizacja wzorcéw alternacyjnych lub
adaptacyjnych). Wiadomosci z dominanta informacyjng powinny prezentowad
fakty i zdarzenia, a ich interpretacja naleze¢ do czytelnika. Ponadto powinny one
charakteryzowac¢ sie szablonowoscia i obiektywno$cia, osiagnieta dzieki brakowi
ekspresywnoéci i perswazyjnosci. Jak jednak podkresla M. Wojtak: ,tego rodzaju
wiadomosci wystepuja w praktyce komunikacyjnej tak rzadko, ze mozna watpi¢
wich istnienie” (Wojtak 2010, s. 55).

W analizowanych prébach mozna odnalez¢ inne formy gatunkowe, np. wy-
wiady, felietony, reportaze, komentarze, notki prasowe. Ze wzgledu na problemy
genologiczne, nieostre granice miedzy wieloma gatunkami (np. artykul publi-
cystyczny, komentarz a felieton) oraz przede wszystkim na cel pracy, jakim jest
rejestracja dyskursu w czterech wybranych mediach, zdecydowano sie¢ na anali-
zowanie wszystkich rodzajow tekstéw o charakterze informacyjnym i informa-
cyjno-publicystycznym. Pominieto ogloszenia, reklamy oraz nekrologi. W niniej-
szej pracy, ze wzgledow stylistycznych, na okreélenie badanego materialu beda
uzywane wymiennie dwa terminy: ,teksty” i ,artykuly”. Przy czym artykut rozu-
miany jest jako ,kazda wypowied? dziennikarska” (Wojtak 2010, s. 15).

W badaniach nie podjeto problemu zréznicowania przekazéw medialnych ze
wzgledu na typ medium, tzn. uwzglednienia specyfiki jezyka stosowanego w tele-
wizji, internecie, prasie. Wprawdzie jest to ciekawe zagadnienie, ale wymagaloby
innego typu badan.”

Jezykowy i dyskursywny obraz §wiata
Ustalenia terminologiczne

Jezykowy obraz $wiata jest pojeciem przynaleznym do jezykoznawstwa ko-
gnitywnego, rozumianego jako ,kierunek we wspoélczesnym jezykoznawstwie,
ktory odwolujac sie do psychologii, socjologii i innych dyscyplin, zajmuje si¢ opi-
sem jezyka uwiklanego w kontekst kulturowy i badaniem, w jaki sposéb w jezy-

** Badaczka zaznacza, ze jest to potoczne rozumienie tego stowa. Zgodnie z definicja
$rodowiskows (dziennikarska) nazwa ,artykul” jest stosowana w odniesieniu do roz-
budowanej wypowiedzi powiadamiajacej o konkretnym fakcie czy zdarzeniu lub inter-
pretujacej okreslony aspekt zdarzen. Artykul w ujeciu prasoznawczym (naukowym) to
grupa wypowiedzi powigzanych ze sobg, bliskich pod wzgledem formalnym, pragma-
tycznym i stylistycznym (Wojtak 2010, s. 15-16).

» Wielu badaczy jest zdania, ze jezyk w mediach jest heterogeniczny, czyli korzysta
z wszystkich odmian i stylow jezykowych. Mrozowski zauwaza, ze dziennikarstwo pra-
sowe wyksztalcilo swoiste sposoby postugiwania sie jezykiem oraz budowania wypowie-
dzi, ktdre przejeto nastepnie dziennikarstwo radiowe i telewizyjne, dostosowujac je do
specyfiki obu mediéw (Mrozowski 2001, s. 309).
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ku odzwierciedla si¢ rzeczywisto$¢” (SJP PWN). Jezyk zatem stanowi integralng
cze$¢ ludzkiego poznania.

Podstawe jezykoznawstwa kognitywnego tworza prace m.in. G. Lakoffa
i M. Johnsona (1988) oraz R. Langackera (2005 ). Ten ostatni zauwazyl, ze jezyk
nie jest samowystarczalnym systemem (podwazyl tym samym zalozenia struk-
turalizmu i generatywizmu), a stanowi niezbedny element procesu poznawcze-
go, gdyz ,znaczenia wyrazen jezykowych sa konceptualizacjami obejmujacymi
wszelkie aspekty do§wiadczenia mentalnego” (Langacker 2008, s. 11).

Kognitywizm nie jest monolityczng teorig, a zlozona koncepcja badawcza
(Polanski [red.] 2003, s. 342; Grzegorczykowa 1993, s. 10). WspSlnym zalozeniem
kognitywistow jest przekonanie o $cistym powigzaniu jezyka z procesami poznaw-
czymi i postrzeganiem rzeczywistosci. Kategoryzacja $wiata nie jest procesem
obiektywnym, lecz subiektywnym, uzaleznionym od nadawcy komunikatu. Na
gruncie polskim jezykoznawstwo kognitywne uprawiane jest przez takich badaczy,
jak J. Antas, G. Habrajska, R. Kalisz, K. Korzyk, A. Kwiatkowska, I. Nowakowska-
-Kempna, B. Lewandowska-Tomaszczyk, E. Tabakowska, G. Zarzycka i in.**

Z lingwistyka kognitywna powiazana jest koncepcja jezykowego obrazu
Swiata (_]OS) , ktorego geneza sigga czaséw Marcina Lutra. Zauwazyl on, ze ,r6z-
ne jezyki maja swoje specyficzne cechy w pojmowaniu $wiata” (Mariczyk 1982,
s. 31). Za poczatki lingwistycznego opisu réznic w uyjmowaniu $wiata uznaje sig
badania J. G. Hamanna i J. G. Herdera (Anusiewicz, Dabrowska, Fleischer 2000,
s.24). Znaczace dla badanej materii okazaly si¢ ponadto tezy W. von Humboldta,
ktory uwazal, ze kazdy jezyk naturalny zawiera w sobie niepowtarzalny i rézny
od innych poglad na $wiat (Humboldt W. von 2003, s. 24-25). L. Weisgerber
twierdzil natomiast, ze jezyk zawiera ujgcie $wiata oraz jego warto$ciowanie, kto-
re ludzie przejmuja na drodze socjalizacji (Fleischer 2000, s. 46-48). Podstawe
JOS stanowi hipoteza Sapira-Whorfa, ktéra zaklada, ze jezyk ksztattuje sposéb
myslenia 0s6b sie nim postugujacych (determinizm jezykowy), a tym samym ist-
nieja réznice w postrzeganiu $wiata miedzy osobami postugujacymi si¢ réznymi
systemami jezykowymi (relatywizm jezykowy) (Sapir 1978; Whorf 2002).

Na gruncie polskim pojecie jezykowego obrazu $wiata pojawia si¢ w latach
siedemdziesiatych. W Encyklopedii wiedzy o jezyku polskim znajduje sie nastepu-
jaca definicja:

obraz $wiata odbity w danym jezyku narodowym, nie odpowiada $ciéle rzeczywi-
stemu obrazowi, odkrywanemu przez nauke. Wskutek tego mozliwe jest, ze miedzy
obrazami w poszczegélnych jezykach narodowych zachodza znaczne réznice, spo-

** Informacje o polskich kognitywistach znalez¢ mozna [w:] W. Kubinski, D. Stanu-
lewicz 2001, s. 10.
25 Przeglad definicji JOS [w:] Anusiewicz 1999; Fleischer 2000.
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wodowane miedzy innymi réznymi warunkami bytowymi danych narodéw. Szcze-
gblnie wyraznie jezykowy obraz §wiata odbity w danym jezyku przejawia sie w sys-
temie leksykalnym [ ...] Wskutek tego obraz $wiata odbity w jezyku przez pryzmat
zycia spolecznego zawiera element subiektywnosci (Urbaniczyk [red.] 1978, s. 143).

Koncepcja jezykowego obrazu §wiata zajmowali sie w Polsce w latach osiem-
dziesiagtych i dziewiecédziesiatych nastepujacy badacze: J. BartminiskiiR. Tokarski
(1986), A. Dabrowska (1990), R. Grzegorczykowa (1990), M. Peisert (1991),
J. Anusiewicz (1992).

J. Bartminiski i R. Tokarski rozumieja JOS jako:

pewien zesp6t sadéw mniej lub bardziej utrwalonych w jezyku, zawartych w znacze-
niach wyrazéw lub przez te znaczenia implikowanych, ktéry orzeka o cechachi spo-
sobach istnienia obiektéw $wiata pozajezykowego. W tym sensie JOS jest utrwale-
niem zespolu relacji zawartych w jezykowym uksztaltowaniu tekstu, a wynikajacym
z wiedzy o $wiecie pozajezykowym (1986, s. 73).

Definicja ta kladzie nacisk na semantyczne rozumienie JOS i relacje migdzy swia-
tem pozajezykowym, tekstami a poznawczymi aspektami jezyka.

J. Anusiewicz w kolejnej definicji uscisla, ze relacje miedzy jezykiem a rze-
czywisto$cig zasadzajq sie na odwzorowaniu rzeczywistoéci poprzez system za-
wartych w sobie poje¢, wystepujacych na réznych poziomach: semantycznym,
gramatycznym, syntaktycznym i pragmatycznym (Anusiewicz 1994, s. 113).
A. Dabrowska i M. Fleischer skupiaja si¢ na leksyce jako no$niku jezykowego
obrazu $wiata, zwracajac uwage na relacje miedzy rozbudowaniem danych kre-
gow leksykalnych a systemem wartosci i poziomem rozwoju danych spolecznosci
(Dabrowska 1990; Fleischer 2000).

R. Grzegorczykowa definiuje JOS jako ,strukture pojeciowa utrwalong
(zakrzepla) w systemie danego jezyka, a wigc jego wlasciwosciach gramatycz-
nych i leksykalnych (znaczeniach wyrazéw i ich laczliwosci), realizujacy sig, jak
wszystko w jezyku, za pomoca tekstéw, wypowiedzi” (Grzegorczykowa 1990,
s. 41). W kolejnej definicji badaczka rozszerza rozumienie JOS, twierdzac, ze
mozna go ,odczytaé z faktéw jezykowych, tj. cech fleksyjnych, derywacyjnych,
frazeologizméw, grup synonimicznych, $wiadczacych o swoistej kategoryzacji
$wiata, wreszcie konotacji i stereotypow zwigzanych z obiektami nazywanymi”
(Grzegorczykowa 2001, s. 163). W zwiazku z opisywana problematyka istot-
ne dla autora pracy sa szczegdlnie aspekty wskazane przez R. Grzegorczykowa,
tzn. odczytanie jezykowego obrazu $wiata z konotacji i stereotypéw (nie tylko
z elementéw systemowych) oraz realizacja JOS w tekstach.

Wazna jest rowniez definicja J. Bartminskiego, ktéra wskazuje, ze jezykowy
obraz $wiata ,jest potoczng interpretacja rzeczywistoéci z punktu widzenia prze-
cigtnego uzytkownika jezyka”. Realizuje si¢ on w tekstach jezykowych, ktore sta-
nowia konkretne uzycie systemu, zawierajac ponadto elementy autorskie umiesz-
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czone w przyjetych spolecznie konwencjach. Na petny JOS sktadaja sig zatem
— poza aspektami $cisle jezykowymi (tymi implikowanymi przez system) — wie-
dza wspdlna nadawcy i odbiorcy, powszechne przekonania i wierzenia (Bartmin-
ski 2006, s. 12-15). A. Kadyjewska dokonuje nawet rozréznienia na JOS (po-
ziom systemu — la langue), tekstowy obraz §wiata (poziom tekstu — la parole) oraz
idiolektalny obraz $wiata (autora), ktéry laczy oba poziomy (Kadyjewska 2001,
s. 322-323).
P. Nowak i R. Tokarski pisza o medialnej wizji $wiata, ktora rozumieja jako

odmiennie uksztaltowany opis realnego zdarzenia zaleznie od przyjetego w makro-
intencji punktu widzenia [ ...], ktéry w przekazie medialnym moze mie¢ charakter
bardzo subiektywny, jednostkowy, wlasciwy konkretnemu autorowi, konkretnego
tekstu, ale moze by¢ tez wykladnikiem pogladéw instytucjonalnych, np. zespotu re-
dakcyjnego (2007, s. 19).

Jako ze autora pracy interesuje obraz Lodzi wylaniajacy sie z réznych rodza-
jow mediéw z uwzglednieniem kontekstu, ktéry wplynal na uksztattowanie sie
tegoz obrazu (tychze obrazéw?), nalezy wprowadzi¢ za Waldemarem Czachu-
rem pojecie ,dyskursywnego obrazu $wiata”. Badacz odwoluje sie do koncepcji
Bartminskiego, wprowadza jednak do tresci definicji nowe elementy. W jego
rozumieniu DOS to ,dyskursywnie wyprofilowana interpretacja rzeczywisto$ci
dajaca si¢ ujac jako zespol sadéw o $wiecie, o ludziach, rzeczach, zdarzeniach”
(Czachur 2011, s. 87). Dyskursywny obraz $wiata jest reprezentacja rzeczywi-
stosci jezykowo konstruowanej, negocjowanej na bazie argumentéw emocjonal-
nych lub racjonalnych oraz medialnie dystrybuowanych.

W badaniu dyskursywnego obrazu Lodzi nalezy uwzgledni¢ réwniez war-
stwe aksjologiczna. Jak podkresla Jadwiga Puzynina, badanie wartosciowania
w tekscie obejmuje ,wiedze o nadawcy, odbiorcy tekstu, miejscu, czasie i sytu-
acji” (Puzynina 1991, s. 130). W tym ujeciu wartosciowanie zawiera elementy
charakterystyczne dla DOS, tj. tekst, gdzie aktualizujg si¢ reguly dyskursu, obec-
noé¢ nadawcy i odbiorcy, kontekst oraz przedmiot wypowiedzi. W. Czachur pod-
kresla, ze:

dyskursywny obraz $wiata jest zatem zaréwno jezykowym obrazem $wiata, ponie-
waz konstruowany jest poprzez jezyk, jak i medialnym obrazem $wiata, poniewaz
jezykowe konstruowanie i jego multiplikowanie odbywa si¢ poprzez media; jest
tekstowym obrazem $wiata [ ... ] aktualizacja nastepuje wlasnie na plaszczyznie tek-
stu[...] (2011,5.94).

Ze wzgledu na tak wieloaspektowe rozumienie DOS przyjmuje si¢ je jako jed-
nostke nadrzedna dla analiz przeprowadzonych w dalszym ciagu pracy.

W niniejszej dysertacji opisany zostal obraz Lodzi wylaniajacy sie z tek-
stow autoréw pracujacych dla réznych medidéw, uwzgledniajacy wspolng wiedze
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pozajezykowa (ogdlnopolski stereotyp Lodzi). Tworzywem artykuléw jest je-
zyk, ktérym dziennikarze postuguja si¢ — z mniejsza lub wigksza §wiadomoscia
stronniczo$ci stosowanych srodkow jezykowych — dla celéw opisu wybranego
fragmentu rzeczywistoéci Lodzi. W analizowanych tekstach zawarte sg zaréwno
indywidualne doswiadczenia autoréw tekstow, jak i doswiadczenia wspdlnot,
w obrebie ktérych funkcjonuja, a ktérych zycie, problemy i $wiat opisuja. Nie
rozpatruje si¢ rowniez w kazdym przypadku intencjonalnosci uzycia takich, a nie
innych struktur — cho¢ zwraca si¢ uwage na elementy jawnie warto$ciujace i za-
pewne uzyte nieprzypadkowo. Jednak najwazniejszy jest calosciowy (dyskursyw-
ny) obraz miasta wylaniajacy si¢ ze wszystkich analizowanych mediéw, gdyz taki
dociera do odbiorcy tekstu, uczestnika komunikacji, uzytkownika jezyka i moze
wplywac na jego przekonania i sady.

Pojeciami pojawiajacymi si¢ w niniejszej pracy, a niekiedy takze w litera-
turze tematu, jako synonimy slowa obraz sa ,stereotyp” i ,wizerunek”. Pojecie
stereotypu miesci si¢ w obszarze badan wielu nauk: lingwistyki, socjologii, psy-
chologii, politologii, marketingu. Pojecie to uzyte zostalo po raz pierwszy przez
W. Lippmanna, dziennikarza i publicyste, ktory rozumial je jako powstajace
w umyséle czlowieka obrazy na temat jakiego$ fragmentu rzeczywistosci, ktore
moga nie mie¢ z nig faktycznego zwiazku (Lippmann 1922). Uwidocznit on tym
samym dwie z podstawowych cech stereotypow: charakter mentalny oraz duze
uproszczenie, mogace nie mie¢ pokrycia w rzeczywistosci.

W ramach psychologii stereotyp definiuje si¢ jako rezultat mechanizméw
przetwarzania informacji przez ludzi (ujecie z punktu psychologii poznawczej).
Jest to zatem mechanizm poznania i opisu rzeczywistosci (konstrukcja kognityw-
na), pozwalajacy na redukowanie nadmiaru informacji docierajacych ze $wiata.
Ma to zwigzek miedzy innymi z takimi sposobami porzadkowania rzeczywisto-
sci, jak kategoryzacja, generalizacja, schemat poznawczy (Weigl 2007). W psy-
chologii spolecznej uwypukla sie socjalizujaca funkcje stereotypu, tj. element
tozsamosci grupowej (Aronson i in. 1997), wynikajacy z podobnego ujmowania
$wiata, a zarazem jego warto$ciowania. Stereotyp tym samym moze prowadzi¢
do odchylen poznawczych®.

¢ Przeprowadzono eksperyment, w ktérym przedstawiano amerykanskim stu-
dentom fikcyjne akta sadowe, proszac ich o wyrazenie opinii w sprawie wczeéniejszego
zwolnienia opisanych w tych aktach przestepcéw. W przypadku, gdy dana osoba paso-
wala do stereotypu, na przyktad Meksykanin dokonat napadu i kradziezy, a Amerykanin
pochodzenia brytyjskiego z klasy wyzszej dokonal malwersacji finansowych, studenci
ignorowali inne, indywidualne cechy, na przyktad dobre sprawowanie w wiezieniu. Stad
wniosek psychologdw, ze jezeli dana osoba zachowuje sie zgodnie ze stereotypem, za-
ktadamy, ze ten fakt wynika z jej wewnetrznych predyspozycji. Nie bierzemy pod uwage
innych okolicznoéci. Zob. Bodenhausen, Wyer 1985, s. 267-282.
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Szersze znaczenie pojecie stereotypu posiada w jezykoznawstwie. Stereotyp
to nie tylko uproszczone wyobrazenie poszczegélnych grup etnicznych, raso-
wych czy plciowych, lecz takze (a moze i przede wszystkim) jakiekolwiek potocz-
ne wyobrazenie na temat elementu rzeczywisto$ci utrwalonego w jezyku. Ste-
reotyp jest wiec potoczna® jezykowa teoria $wiata (Putnam 1975). U. Quasthoff
ujmuje stereotyp jako werbalny wyraz przekonania skierowanego na grupy spo-
leczne lub na jednostke jako cztonka takiej grupy. Jest on zatem nie tylko forma
przetwarzania informacji, ujmowania $wiata, ale ma tez charakter warto$ciujacy
i emocjonalny (Quasthoff 1998, s. 13).

J. Bartminski zauwaza, ze w polskim jezykoznawstwie mozna méwi¢ o dwéch
nurtach badari nad stereotypem: formalnym i semantycznym (Bartmirski 1985).
Formalne rozumienie stereotypu pojawia sie¢ na gruncie badan nad frazeologia
i jest postulowane przez S. Skorupke i A.M. Lewickiego (Lewicki 1976), ktorzy
badaja utrwalone, spetryfikowane polaczenia wyrazowe. S. Skorupka, podejmu-
jac opis zwiazkéw wyrazowych z punktu widzenia stopnia zespolenia oraz stop-
nia samodzielno$éci wyrazéw wchodzacych w ich skfad, uznat za osobny typ tzw.
,zwiazki utarte stereotypowe, utrwalone w jezyku w pewnej okre$lonej formie,
ale nie wykazujace jeszcze wyraznej nadwyzki znaczeniowej, tzn. nie odbiegajace
zasadniczo w swej wartos$ci semantycznej od sumy znaczen swych poszczegél-
nych skladnikéw” (Kurkowska, Skorupka 1959, s. 158).

Semantyczne rozumienie stereotypu reprezentowane jest gléwnie przez
szkole lubelska, ktorej tworca jest J. Bartminski. Wedlug badacza ,stereotyp jest
interpretowany poprzez pojecie konotacji i opisywany na podstawie dokumenta-
cji tekstowej jako ustabilizowane polaczenie co najmniej dwu elementéw, majace
strukture logiczna sadu, a jako korelat jezykowy zdanie (lub jego réwnowaznik)”
(Bartminski 1985, s. 26).

Stereotyp w badaniach lingwistycznych pojawia si¢ réwniez w odniesieniu
do spdjnosci tekstu, gdyz jako zbidr cech konotowanych, wystarczajacych do roz-
poznania obiektu w danej wspélnocie jezykowej (Habrajska 1998, s. 117), moze
on shuzy¢ budowaniu spéjnosci tekstu, rozstrzyganiu wieloznacznosci referencji
i decydowaniu o sposobie interpretacji tekstu (Quasthoff 1998, s. 21).

Wizerunek jest pojeciem przynalezacym do obszaru badan réznych nauk:
historycznych, socjologii, literaturoznawstwa, kulturoznawstwa, pedagogiki, po-
litologii czy etnografii (Dembowska-Wosik 2014, s. 25-27). Na gruncie wielu
nauk wykorzystuje si¢ niejako potoczne rozumienie stowa, nie proponujac zadnej

¥ Leksem ,potoczny” rozumiany jest jako ,,powszechnie uzywany lub spotykany na
co dzien” (SJP PWN). Wedlug autora niniejszej pracy bardziej zasadne byloby uzycie
przymiotnikéw ,,grupowy” lub ,spoleczny”, gdyz stereotyp nie musi dotyczy¢ wszyst-
kich uzytkownikéw jezyka, a np. tylko grup spolecznych, postugujacych si¢ oddzielnymi
odmianami jezyka ogélnego (socjolektami i profesjolektami).
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definicji. Uzywa si¢ go réwniez wymiennie ze slowem ,obraz”, w znaczeniu uje-
cia w forme tekstowg tego, co nadawca chcial wyrazi¢ (Ostaszewska 2001, s. 7).
Precyzyjnie definiuja wizerunek jezykoznawcy, rozumiejac go jako synonim je-
zykowego obrazu wycinka rzeczywistosci (Piechnik 2009). Takie tez rozumienie
przyjmuje I. Dembowska-Wosik, wedlug ktorej wizerunek przynalezy do plasz-
czyzny parole (w przeciwienistwie do jezykowego obrazu $wiata, ktéry przynalezy
do plaszczyzny langue), aktualizowany jest zatem w tekstach. Autorka przekonu-
jaco uzasadnia ponadto, ze:

wizerunek istnieje w sferze kognitywno-psychologicznej nadawcy i odbiorcy, co jest
zwigzane z jego emocjonalnym, aksjologicznym charakterem. Nie jest wiec obrazem
rzeczywistym, a reprezentacja przedmiotu w $wiadomoséci podmiotéw, konstruk-
tem, ktéry znajduje odbicie w komunikacji miedzy tymi podmiotami (2014, s. 32).

Podane przez badaczke cechy sa wedlug autora pracy zbiezne z definicja jezyko-
wego obrazu $wiata i wynikaja zapewne z faktu, iz I. Dembowska-Wosik poddata
analizie jezykowy obraz Polski i Polakéw w felietonach W. Borkowskiego. Autor-
ka tym samym utozsamila pojecie ,wizerunku” z wyodrebnionym przez A. Ka-
dyjewska rodzajem jezykowego obrazu $wiata, tj. idiolektalnym obrazem $wiata
(Dembowska-Wosik 2001, s. 322-323).

Definicja stownikowa okresla wizerunek jako ,,sposéb, w jaki dana osoba lub
rzecz jest widziana, przedstawiana” (US]JP), zwracajac uwage na pewien istotny
element. W przeciwienstwie do stereotypu — ktory zakorzeniony jest w umysle
uzytkownikéw danego jezyka — wizerunek jest konstruktem tworzonym przez
kogos. M. Lisowska-Magdziarz definiuje ,wizerunek firmy” jako jej ,0g6lny ob-
raz w oczach opinii publicznej, a w szczegdlnosci odbiorcow jej towaréw i ustug
oraz zbiorowosci lokalnych i wladz, w miejscu usytuowania firmy” (Lisowska-
-Magdziarz 2006b, s. 232-233). Wedlug M. Laczyriskiego wizerunek sklada sig
z czterech wymiaréw:

- psychologicznego — powstawanie i istnienie w umy$le odbiorcy, opiera-
jace sie na procesach oraz mechanizmach percepcji i przetwarzania informacji;

— socjologicznego — grupowa i instytucjonalna przynaleznos$¢ oséb, w umy-
slach ktorych istnieje ,wizerunek” jakiego$ podmiotu;

- marketingowego — opisywanie w kategorii wymiernej wartoséci dla osoby
lub firmy, ktérej ,wizerunek” istnieje w umystach potencjalnych klientéw, kontra-
hentéw czy decydentéw oraz procedury aktywnego kreowania za pomoca dzia-
tan reklamowych i promocyjnych;

— komunikacyjnego — kanaly komunikacyjne, ktérymi rozchodzi si¢ infor-
macja ksztaltujaca obraz firmy w umystach odbiorcéw oraz kody uzywane pod-
czas tej komunikacji (2008).

Podsumowujac, autor pracy stereotyp rozumie jako uproszczony obraz men-
talny danego elementu, czesto nieuswiadomiony przez uzytkownikéw jezyka.
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Pomaga on postrzegac $wiat, pokazuje emocjonalny stosunek oraz ma warto$¢
aksjologiczna. Wizerunek jest natomiast wypracowanym, intencjonalnym, spoj-
nym i jednolitym konstruktem firmy marketingowej/redakcji/jednego autora,
majacym wplynaé na $wiadomos$¢ odbiorcéw. Jezykowy obraz $wiata jest za$
zywiolowym, niejednorodnym, zmiennym, ogélnojezykowym opisem rzeczy-
wistosci (oczywiscie uproszczonym i rowniez majacym wartosé aksjologiczng),
aktualizujacym si¢ w wielu komunikatach jezykowych (tekstach).

Ze wzgledu na aktualizowanie sie¢ obrazu w tekstach, jego rekonstrukcja musi
opiera¢ sie na analizie zawarto$ci, ktora ,jest zespolem réznych technik systema-
tycznego badania strumieni lub zbioréw przekazéw, polegajacym na mozliwie
obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyréznianiu
i identyfikowaniu mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub
tre$ciowych elementow i gtéwnie na poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzaja-
cym przez poznanie zawartosci przekazéw do poznania innych elementéw i uwa-
runkowan procesu komunikacyjnego” (Pisarek 1983, s. 6) lub prosciej: ,analiza
zawarto$ci to technika badawcza stworzona do przeprowadzania powtarzalnych
badan i wyciaggania zgodnych z prawda wnioskéw dotyczacych danych i ich kon-
tekstu” (Krippendorff 1980, s. 14). Podstawowym etapem takiego postepowa-
nia w niniejszej pracy jest analiza tresci, czyli wyodrebnienie powtarzajacych
sie tematow w analizowanych artykulach, ich klasyfikacja, hierarchizacja, ocena
ilosciowa, opis pod wzgledem wartosciowania, jednorodnosci i szczegétowosci.
Kolejnym etapem jest przedstawienie $rodkéw jezykowych, ktérymi postuguja
sie autorzy tekstow, a ktore s3 elementami stuzacymi warto$ciowaniu i budowa-
niu (jawnemu lub niejawnemu) obrazu Lodzi. Ponadto opis uzupelnia analiza
tekstow o charakterze metadykursywnym, w ktorych eksplicytnie ujawniaja sie
nawigzania do mechanizméw kreowania wizerunku miasta (gléwnie w kampa-
niach reklamowych), stereotypu Lodzi i todzian w §wiadomosci Polakéw oraz do
$wiadomego tworzenia tendencyjnego obrazu miasta w mediach przez dzienni-
karzy, a tym samym wplywania na stereotyp i wchodzenia w interakcje z konstru-
owanym wizerunkiem.

Rola mediow w przedstawianiu rzeczywistosci

Media odgrywaja istotng role w ksztaltowaniu i jednoczesnie upraszczaniu
obrazu rzeczywisto$ci. W niniejszej pracy dobrano takie media, ktére docieraja
do szerokiego grona odbiorcéw (w kraju lub/i regionie), rozpowszechniaja infor-
macje, a jednoczesnie przyczyniaja si¢ do przyciagania i koncentrowania uwagi
opinii publicznej na elementach, ktére staly sie przedmiotem przekazu medialne-
go. Zgodnie z teoria porzadku dnia (agenda setting theory) tematy lub obiekty naj-
bardziej wyeksponowane w tym przekazie zyskuja najwiekszy oddzwiek w opinii
publicznej (McCombs, Shaw 1972). Strukturyzujac przekaz, media oddzialuja
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na tematyke dyskursu publicznego oraz wplywaja na postrzeganie znaczenia po-
szczegblnych zagadnien (Dabrowski 2013). Ponadto jak pokazali S.A. Einwiller,
C.E. Carrolli K. Korn (2010), oddzialywanie przekazu medialnego na hierarchie
cech, przez pryzmat ktérych postrzegany jest opisywany element, jest najsilniej-
sze w sferach uznawanych przez odbiorcéw za wazne dla nich, mato im znanych
i niedostepnych poznaniu poprzez osobiste doswiadczenia. Procesem pomagaja-
cym w tworzeniu medialnego obrazu o wartosci aksjologicznej jest framing, czy-
li kontrola mediéw nad zawartoscia przekazow. Okresla on sposdb prezentacji
zawartosci przekazu, wylaniajac pozadane i pomijajac pozostale interpretacje.
Proces 6w dostarcza tym samym (jawnie lub niejawnie) wskazéwek, jak ujmo-
waé i interpretowaé $wiat (Druckman 2001). Do mechanizméw framingu mozna
zaliczy¢: metafory, podkreslenia, egzemplifikacje, obrazowe charakterystyki oraz
pordéwnania, tytuly, zdjecia i podpisy pod nimi, wykresy i statystyki, a nawet do-
bor zrodel.

Obraz medialny jest interpretacja rzeczywisto$ci (mniej lub bardziej zgodna
ze stanem faktycznym), ale jak zauwaza M. Mrozowski ,skoro nie mozna opi-
sywad rzeczywistosci jej nie warto$ciujac, to nieodlacznym elementem przyjetej
perspektywy poznawczej jest zawsze jaka$ perspektywa aksjologiczna” (Mrozow-
ski 2001, s. 250). I cho¢ media z mocy prawa ma cechowaé neutralno$é $wiato-
pogladowa, niebedaca jednak indyferentyzmem, to nie znaczy, ze maja one by¢
pozbawione sadéw, ocen i komentarzy. Powinny one prezentowaé rdzne punk-
ty widzenia tak, by ,rzetelnie ukazywa¢ calg réznorodno$¢ wydarzen i zjawisk
w kraju i za granica” oraz ,prezentowac zréznicowane poglady i stanowiska™.

Jednym z wazniejszych zjawisk, ktére wywieraja wplyw na funkcjonowanie
wspolczesnym mediéw wydaje si¢ by¢ tabloidyzacja®. Autorem pierwszej rozbu-

* Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, artykut 21.

¥ Slowo ,tabloidyzacja” powstalo przez dodanie sufiksu ,-yzacja” do stowa ,tabloid’,
cho¢ samo zjawisko okreglane ,tabloidyzacja” — jak konstatuje D. Kepa-Figura (2010,
s. 127) - znacznie wyprzedzilo pojawienie si¢ tabloidéw. S. Gajda zauwaza, ze leksem
tabloid” jest terminem profesjonalnym, spetnia bowiem funkeje znaku pojecia fachowe-
go (Gajda 2001). Stowo ,tabloid” stanowi leksykalne zapozyczenie z jezyka angielskie-
g0, pierwotnie oznaczajace niewielki format gazetowy, w odréznieniu od prasy wielko-
formatowej (broadsheet) oraz formatu $redniego (berliner). Samo stowo wywodzi si¢ od
dziewigtnastowiecznego terminu farmaceutycznego tablet-like (tabletka, pigutka), kto-
rym okreslano lek skondensowany i fatwy do przelknigcia (Lisowska-Magdziarz 2008,
s. 193). Mimo ze termin ,tabloid” jest stosunkowo mlodym zapozyczeniem w jezyku
polskim, to zostal juz wlaczony do systemu fleksyjnego i wykazuje spora potencje stowo-
tworcza — leksem ,tabloidyzacja” tego dowodzi (Markowski 2000). Stowo ,tabloid” za-
sadniczo - jako rzeczownik — pelni funkcje nominatywna, nazywa bowiem okre$long
kategorie medialna, a w formie derywatu nowe zjawisko kulturowe (Skowronek 2010,
5.23).
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dowanej definicji tabloidyzacji byt H. Kuritz. Definicja ta zaklada, iz tabloidyza-
cja to proces, ktéremu towarzyszy pojawienie sie trzech tendencji wystepujacych
w mediach: powszechne obnizanie standardéw dziennikarstwa, zmniejszanie
liczby powaznych informacji na rzecz treéci rozrywkowych, skandalicznych czy
tandetnych oraz ewolucja wyobrazen o tym, co zdaniem mediéw powinien wie-
dzie¢ odbiorca (Piontekiin. 2013,s. 12).

Naukowcy interpretuja 6w proces z réznych perspektyw. Z. Bauer ujmuje
tabloidyzacje wielopoziomowo, taczac ja ze zjawiskami charakterystycznymi dla
wspolczesnych mediéw. Uwypukla on rosnaca role nowych mediéw, ich komer-
cjalizacje oraz urynkowienie systemu medialnego, ale uwzglednia takze specyfi-
ke generowanych przez media tredci oraz jezyk wspolczesnych mediéw (Bauer
2010). M. Kasiak zauwaza, ze tabloidyzacja moze przebiega¢ réwniez w sensie
ideowym, przyczyniajac si¢ do zmiany roli mediow. W czasach nam wspoélcze-
snych wartosci takie jak misyjnos¢, rola edukacyjno-wychowawcza, funkcja kon-
trolna czy kulturotwoércza zdajg sie ustepowad miejsca sensacjonalizacji. Tablo-
idyzacja mediow laczy sie z ich upolitycznieniem, z postepujaca komercjalizacja
i podporzadkowaniem celom konsumpcyjnym (Kasiak 2016, s. 242).

Proces ten moze przekladac’ si¢ zatem na warstwe tematyczno-tresciowa
(m.in. poprzez coraz czestsze odwolywanie sie do tematéw sensacyjnych czy
anomaliéw zycia codziennego — por. zjawisko pitawalu), jak réwniez na warstwe
formalno-jezykowa (m.in. uzywanie stownictwa wartosciujacego, odpowiednie
uksztaltowanie szaty graficznej, przewaga interpretacji faktéw i opinii nad prze-
kazem informacji zwlaszcza w mediach o charakterze informacyjnym). Tabloidy
operuja prostym, potocznym jezykiem, unikaja szerszych komentarzy i odwoluja
sie do stereotypdw oraz emocji, a nie do intelektu® (Mielczarek 2016, s. 25).

W. Pisarek pisze wprost o stylu tabloidowym, ktéry charakteryzuje sie: rzu-
cajacy si¢ w oczy szatg graficzng, zainteresowaniem powszednimi sprawami zwy-
ktych ludzi, wydarzeniami niezwyktymi, postugiwaniem sie¢ potocznymi, fatwo
rozumianymi formami jezykowymi oraz stosowaniem strategii udramatyzowane-
go opowiadania, upraszczajacego stan rzeczy (Pisarek 2008, s. 134).

Proces tabloidyzacji, cho¢ zwykle kojarzy sie z prasa, jest zjawiskiem obec-
nym we wszystkich mediach. W tym kontekscie trudno nie zgodzi¢ sie z opinia
M. Mrozowskiego, ze media nie realizuja potrzeb publicznych, lecz kieruja sie
wlasnymi interesami. Kwestie o wymiarze dobra spolecznego podejmuja jedynie
wtedy, gdy jest to zbiezne z ich interesem, poniewaz ,nie s3 ani przezroczystym,
ani neutralnym posrednikiem komunikacji, tylko realizuja swoje zadania »po
swojemus, tzn. kierujac sie wlasng logika i wlasnymi interesami” (Mrozowski
2001, s. 135). Mozna uzna¢, ze podstawowa determinanta dzialalnosci mediéw

% Réznorodne aspekty przeksztalcen jezyka uzywanego w tabloidach scharaktery-
zowano w ,,Obliczach Komunikacji” w numerze 3 22010 r. i numerze 4z 2011 r.
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staje sie obecnie ich efektywno$¢ ekonomiczna, ktérej gwarantem jest jak naj-
wigkszy udzial w rynku. Celem nadrzednym wszelkiej dzialalnosci medialnej
jest bowiem skupienie i utrzymanie uwagi pozadanego audytorium — bez niego
media nie przetrwalyby na konkurencyjnym rynku. Dlatego media masowe na-
stawiaja sie na masowego odbiorce (Mrozowski 2001, s. 134-136). Uznaje sig, iz
konsekwencjg tych rynkowych zachowar jest tabloidyzacja mediow.

Ksztalt tekstow opisujacych wydarzenia w mediach moze by¢ tez zdetermi-
nowany infotainmentem, czyli zjawiskiem polegajacym na laczeniu informacji
z rozrywka. Skladaja sie na niego takie elementy, jak: sensacjonizm (uwypukla-
nie elementéw tragicznych i wywolujacych spoleczne oburzenie), fragmentacja
(wydarzenia przedstawiane s3 poza motywujacym kontekstem spolecznym),
konkretyzacja (brak odwolan lub niewielkie odwotlania do ogdlniejszych praw
i wiedzy teoretycznej) oraz personalizacja (koncentrowanie sie na konkretnych
jednostkach) (Mrozowski 2001, s. 253-254). Tradycja infotainmentu ma dluga
historie. Jej poczatkéw upatrywaé mozna juz w XVIII wieku, szukajac powigzan
z pitawalem (dawn. pitavalem), czyli ,zbiorem literackich sprawozdan z proce-
séw karnych lub opisem glo$nych przestepstw” (SJP PWN). Nazwa pochodzi
od nazwiska pierwszego autora takiego zbioru - francuskiego adwokata F.G. de
Pitavala, Zyjacego w latach 1673-1743, ktéry w 1734 roku wydat zbiér spraw
kryminalnych zatytulowany Causes célébres et intéressantes (Herzog 2009, s. 37).
Z czasem zakres pojecia rozszerzyl sie na opisy samych przestepstw, bez rozpraw
(Siewierski 1979, s. 109-110). Znanymi polskimi publikacjami tego typu sa Pita-
val warszawski S. Szenica (1958) czy Pitaval krakowski S. Salmonowicza, J. Szwai
i S. Waltosia (1962). W 1994 roku J. Warzecha, dziennikarz Radia £6d%, razem
z A. Antczakiem, niegdys rzecznikiem prasowym tédzkiej policji, wydali ksigzke
Pitawal 16dzki 1954-1986. Za telewizyjna realizacje pitawalu mozna uznaé Ma-
gazyn Kryminalny 997, ktéry byl cykliczng audycja telewizyjng, emitowang od
1S pazdziernika 1986 do 2 grudnia 2010 roku na antenie TVP2. Jego celem bylo
uzyskanie pomocy od telewidzéw w odnalezieniu poszukiwanych przestepcéw
oraz wyjasnieniu zagadkowych zbrodni. Juz pierwsze emisje programu okazaly
sie sukcesem, zyskujac ogromna ogladalno$¢. Naplywajace od telewidzéw po
kazdym programie setki informacji pomocnych w §ledztwie pomagaly w zatrzy-
maniu wielu przestepcéw. Zdarzalo sie, Ze program przyciagal przed telewizory
ponad 15 mln widzéw®'. Popularno$¢ programoéw tego typu i ich obecnos¢ we
wszystkich analizowanych mediach pokazuje zlozono$¢ funkeji mediéw, ktére
— poza informowaniem — maja réwniez edukowa¢, mobilizowaé odbiorcéw i do-
starczaé rozrywki (czasem specyficznej, okreslanej jako Schadenfreude, czyli przy-
jemno$¢ czerpana z cudzego nieszczeécia). Medialne doniesienia o zbrodniach

31 Na podstawie: https://tygodnik.tvp.pl/2901062/premiera-magazynu-997 (do-
step: 2.12.2019).
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niejednokrotnie stawaly sie inspiracja do powstawania powiesci kryminalnych
(Siewierski 1979). Recepcje tych tendencji analizowa¢ bede w podrozdziale 3.3.
opisujacym wykroczenia i wydarzenia popelniane na terenie Lodzi, ktére opisane
zostaly szczegdlowo w analizowanych mediach.

Stan badan nad Lodzia

L6dzijej elementy sa przedmiotem opisu badaczy skoncentrowanych glow-
nie wokot Uniwersytetu Lodzkiego. Zwlaszcza w ostatnich latach zauwazy¢ moz-
na wérdd 16dzkich naukowcéw wzmozone zainteresowanie problematyka miasta.

Statystycy i socjologowie dokonali analizy struktury ludnos$ciowej Lodzi
w ujeciu historycznym (Rzepkowski 2016), opisu wspélczesnych proceséw de-
mograficznych (Szukalski 2016; Rek-Wozniak 2016) i kondycji spolecznosci mia-
sta (Rokicka 2014). Historycy zajmowali si¢ réznymi etapami rozwoju miasta: hi-
storia Lodzi robotniczej/fabrykanckiej (Marszat 2016; Smiechowski i in. 2016),
rewolucja 1905-1907 roku (Sikorska-Kowalska 2012), strajkami studenckimi
w roku 1981 (Lesiakowski 2014), historig i rola Uniwersytetu Lodzkiego (Wto-
darczyk 2015; Pu$ 2016), struktura wyznaniowa miasta (Chylak i in. 2016). Eko-
nomisci skupiali si¢ na potencjale inwestycyjnym miasta i regionu (Przygodzki
2014; Mularska-Kucharek 2013). Geografowie i logistycy opisywali problemy
i przeobrazenia 16dzkiej infrastruktury: sie¢ drég (Wisniewski 2015), rewitaliza-
cje (Kazimierczak 2014), przemiany strukturalne (Dzieciuchowicz 2014), inte-
gracje gospodarcza metropolii 6dzkiej (Jewtuchowicz, Wéjcik 2010).

Waznym etapem bylo ukazanie si¢ serii wydawniczej Judaica Lédzkie, ktora
prezentuje publikacje zwigzane z historig i kultura Zydéw w Lodzi, ze szczegdl-
nym uwzglednieniem wieku XIX i XX. Znalazly sie tam tlumaczenia literatury
pieknej na jezyk polski (Rabon 2016) oraz monografie dotyczace I¢dzkiego getta
(Léw 2012) i wktadu Zydéw w rozwdj gospodarczy ziem polskich (Pieczewski
2014; Skodlarski i in. 2014).

Takze badania filologiczne obejmowaly rézne zagadnienia zwiazane z Lo-
dzia. G. Kompel opisala dziatalno$¢ zawodowa i artystyczng rezysera Kazimierza
Dejmbka, ktory w Lodzi stworzyl Teatr Nowy, pelniacy funkcje teatru narodowe-
go (Kompel 2007). Badacze literatury pozytywizmu i Mlodej Polski skupiali sie
na l6dzkiej prasie pozytywistycznej (Mazan 1985), roli cenzury carskiej w Lo-
dzi (Mazan 1984) oraz znaczeniu, jakie £6dZ odegrala w pisarstwie A. Sygietyn-
skiego (Janus 2003). Filmoznawcy dokonali analizy wplywu tradycji filmowych
na kondycje wspoélczesnej kultury filmowej w Lodzi i kraju (Ciszewska, Klejsa
2015). Jezykoznawcza analize 16dzkich czasopism humorystycznych przeprowa-
dzil B. Ciegla (2015).

Charakterystyki jezyka lodzian dokonali 16dzcy jezykoznawcy. S. Gogolew-
ski skupil sie na cechach gwarowych mieszkaficéw powojennej todzi (1962) oraz
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$wiadomosci lodzian wzgledem odrebnosci regionalnej miasta (2002). M. Ka-
minska natomiast dokonala zapisu polszczyzny méwionej fodzian (1992). Jej
specyfice w ujeciu socjolingwistycznym badaczka poswiecita wiele lat pracy, cze-
go efektem jest zbior wezesnych artykuléw zebranych w jednym tomie przez jej
uczniéw (2005). Uczniowie M. Kamirskiej kontynuowali badania nad jezykiem
Lodzi i todzian. W roku 2007 powstala monografia omawiajaca przemiany za-
chodzace w jezyku uzywanym przez lodzian poczawszy od XVII az do XX wie-
ku. Ponadto dokonano opisu zmian, jakie zaszty w gramatyce jezyka mowionego
oraz w stownictwie. Zaprezentowano nieoficjalne nazewnictwo miejskie i jezyk
16dzki w tekstach literackich (Bierikowska, Cybulski, Umitiska-Tytont 2007).
Jedng z ostatnich publikacji z dziedziny jezykoznawstwa jest natomiast stownik
oficjalnego nazewnictwa miejskiego Lodzi (Biertkowska, Uminiska-Tyton 2013).

Obrazowi Lodzi w pismiennictwie pozytywistyczno-mlodopolskim poswieci-
ta swe badania K. Kotodziej. Analiza dokonana przez autorke ma charakter dwutoro-
wy. Zbadata ona dziela literackie tego okresu, przedstawiajace £6dz — w tym Ziemie
obiecang W.S. Reymonta, Wsrdd kgkolu W. Morzkowskiej oraz Bawetng W. Kosia-
kiewicza. Druga czgé¢ pracy jest po$wiecona obrazowi Lodzi w prasie i publicysty-
ce warszawskiej, w tym w Kronikach tygodniowych B. Prusa oraz zbiorze reportazy
Z. Bartkiewicza Zte miasto. Jest to wazna dla naszych zainteresowan pozycja, ba-
daczka doszukuje sie bowiem Zrédet warto$ciujacych metaforycznych okreslent Lo-
dzi - takich jak ,ziemia obiecana’, ,zle miasto”, ,kominogrod’, ,druga wieza Babel’,
,polski Manchester”. Jedng z postawionych w ksiazce tez jest stwierdzenie, ze mito-
logizowanie $wiadczy o zafascynowaniu i zachwycie Lodzig lub przeciwnie — jest
wyrazem niecheci do niej. Stuzy oblaskawianiu jej historii, ale wynika jednak zawsze
z niewiedzy i poprzestawania na powierzchownych skojarzeniach (Kotodziej 2009).

Podobne badania prowadzila J. Fiszbak, ktéra postawila sobie za cel ,,zbada-
nie relacji, jaka zachodzi miedzy literaturg regionalna epok minionych a wspoét-
czesnymi wyobrazeniami tamtych czaséw” (Fiszbak 2013, s. 24). Wiekszo§¢
analizowanych przez badaczke tekstéw wpisywalo sie w nurt literatury realizmu.
Przedmiotem rozwazan byly nastepujace wyobrazenia: mit ,ziemi zapomnianej’,
mit ,ziemi obiecanej” — w réznych wariantach, mit ,zlego miasta™, ,Lodzi

3> ]. Fiszbak zauwaza, ze w historie Lodzi catego niemal wieku XIX wplata si¢ mit
»ziemi obiecanej” w réznych jego wariantach: obdarzonego szczgéciem tkacza, otrzymu-
jacego w miasteczku takie przywileje, ze juz niczego nie powinno mu w zyciu brakowac,
nieskrepowanego i bujnego rozwoju miasta oraz miejsca, w ktérym kazdy mogt zisci¢
swoje marzenia o dostatnim zyciu (2013, s. 359).

3 Metafore Eodzi jako zlego miasta stworzyl Z. Bartkiewicz. Zte miasto to tytul zbio-
ru reportazy, refleksji o Eodzi, powstalych po opuszczeniu miasta przez autora. E6dzZ jest
ztym miastem, poniewaz jego potega wyrasta z krwi, nedzy i biedy oraz nie ma w nim
miejsca dla dobra, wyzszych uczué¢ i duchowych potrzeb (tamze, s. 222).
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Czerwonej’, ,bodzi robotniczej™*, mit o ,pozbawionym radosci zyciu robot-
nikéw”, o ,zgodnym wspoétzyciu Polakéw, Niemcow i Zydéw”S, mit ,istnienia
czterech kultur wspottworzacych miasto™® oraz mit o Lodzi jako ,,pustyni kultu-
rowej . Autorka konkluduje swoje rozwazania stwierdzeniem, ze:

literatura interesujacego nas okresu miala raczej niewielki wpltyw na uksztaltowa-
nie sie tych wyobrazen. W zasadzie dostarczyla dwéch metafor: ,ziemi obiecanej”
i ,ztego miasta” oraz do$¢ nos$nych obrazéw nuworyszy i nedzy nizin spolecznych.
[...] Utwory literackie nie przyczynily si¢ do mitologizowania dziejéw Lodzi (Fisz-
bak 2013, 5. 269).

* Mit ,czerwonej Lodzi”, ,Eodzi robotniczej” oraz ,pozbawionego radosci zycia
mieszkanicéw” autorka zaliczyla do zapomnianych. Metafory te powstaly najprawdopo-
dobniej po II wojnie $wiatowej, a przynajmniej wéwczas zyskaly no$ny wymiar, czyniac
z miasta wizytéwke panstwa socjalistycznego. Nie znaczy to jednak, ze kultura miasta
byla kultura robotnicza (tamze, s. 364-365).

35 £6dz wspéttworzyly trzy narody: Polacy, Zydzi i Niemcy. Kazda z narodowosci
odczuwala silng potrzebe kultywowania swojej kultury, tradycji i tozsamosci narodowej.
Zdaniem J. Fiszbak £.6dzZ nie mogla by¢ zatem miejscem bezkonfliktowego ich wspétzy-
cia. Utrudnialy je poza tym brak potrzeby, checi i mozliwosci glebszego wzajemnego po-
znania. Nie znaczy to, ze nie istnialy miedzy przedstawicielami tych narodowosci zadne
relacje lub nie dochodzito migdzy nimi do wspélpracy (tamze, s. 192).

36 Wedtug autorki w ostatnich latach nastepuje kolejne mitologizowanie przeszto-
$ci Lodzi, poprzez utrwalanie przekonania o wspdlistnieniu w miescie czterech kultur ja
tworzacych: polskiej, zydowskiej, niemieckiej i rosyjskiej. Mit czterech kultur jest efektem
oddziatywania ,zyczet mito$nikéw Lodzi, politycznej poprawnoéci i relatywizmu kulturo-
wego, podobnie jak w przypadku stwierdzen o pokojowym i harmonijnym wspétzyciu Po-
lakéw, Niemc6w i Zydéw. Istnienie w Eodzi czwartej kultury [rosyjskiej] jest wiec zupelnie
niepotrzebnym przeklamaniem. Rosjanie nie wspoltworzyli oblicza kulturowego Lodzi,
tak jak nie brali udzialu w budowaniu polskiej kultury” (tamze, s. 362-363).

7" Autorka twierdzi, ze postrzeganie Lodzi jako pustyni kulturowej jest stereotypem, kto-
ry odwoluje si¢ do miejsca pozbawionego przybytkéw kultury, twérczosci artystycznej, jak
réwniez braku potrzeb obcowania ze sztuka oraz jakiejkolwiek wrazliwoéci na bodzce este-
tyczne u jej mieszkancow. Jest tez wizja tylez noéna, co i ztudna. Badaczka dodaje, ze ,gdyby
L6dz do 1918 r. byla pustyniq kulturowq, nie mogtyby w niej powsta¢ po odzyskaniu niepod-
leglosci tak znaczace w zyciu miasta towarzystwa, jak: Kolo E6dzkie Towarzystwa Milo$ni-
kéw Jezyka Polskiego, Oddziat £6dzki Towarzystwa Polonistéw RP, Towarzystwo Przyrod-
nicze im. Stanistawa Staszica, Polskie Towarzystwo Historyczne, Towarzystwo Opieki nad
Zabytkami Ludoznawczymi i Archeologicznymi, Towarzystwo Przyjaciot Eodzi, Towarzy-
stwo Bibliofiléw i wiele innych. Dziatali w nich wybitni przedstawiciele inteligencji polskiej
- nauczyciele, inzynierowie, przemystowcy, duchowni, dziatacze polityczni, oficerowie. E6dz
okresu migdzywojennego zawdzieczata im rozwdj zycia intelektualnego i naukowego, rozwdj
badar nad Fodzig i regionem, a takze jezykiem todzian, wspotprace z osrodkami naukowy-
mi oraz powstanie bibliotek, muzedw i czasopism o charakterze naukowym” (tamze, s. 354).
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Autor dysertacji nie zgadza si¢ jednak z tym stwierdzeniem. Ciagle zywy w $wia-
domosci todzian jest bowiem stereotyp miasta jako ,,pustyni kulturowej”, co wy-
raznie widoczne jest w analizowanych mediach.

E. Olejniczak (2011) badala jezykowy obraz Lodzi w tekstach medialnych.
Materiat badawczy stanowily reportaze opublikowane w lokalnej gazecie ,0d-
glosy” w latach 1958-1992. Badaczka laczyla analize tematyczna z jezykowa™,
dzielac materiat wedlug czeéci miasta, ktorych dotyczyt. I tak wyréznila jezykowy
obraz: Srédmiescia, Widzewa, Gornej, Polesia i Balut.

Wzrost zainteresowania miastem przez badaczy moze by¢ uwarunkowany
ogdlnopolskimi akcjami krzewienia regionalizmu. Nie bez znaczenia jest tu po-
nadto wzrastajacy od lat 90. ubieglego stulecia trend zainteresowania regionali-
styka wsréd uczonych europejskich. Preznie rozwijaja sie 16dzkie towarzystwa
krzewigce wiedze o miescie, nierzadko wykorzystujace w tym celu nowe media
— powstaje coraz wiecej blogow i portali internetowych. Liczba publikacji o mie-
$cie nadal wzrasta. Takze niniejsza praca wpisuje sie¢ w nurt badan nad Lodzia,
rozszerzajac lokalny punkt widzenia o perspektywe ogélnopolska.

¥ Autor dysertacji rozroznit te dwie sfery, kierujac si¢ przejrzystoscia semantyczng.
Stwierdzil, ze korzystniej dla celéw badawczych bedzie rozdzieli¢ uksztaltowanie war-
stwy jezykowej od referowanych tematéw. Dodatkowo wyodrebniono teksty o charak-
terze metadyskursywnym, uzupelniajace obraz miasta oraz pokazujace mechanizm sa-
moregulacji dyskursu.



