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WSTEP

Oddajemy do rak Czytelnikéw kolejny zbiér artykutéw nauko-
wych poswieconych problematyce kreatywnosci jezykowej. To
juz sz6sta z kolei monografia bedaca czeécia regularnie wydawa-
nej serii. Publikacja stanowi dowdd, ze kreatywno$¢, rozumiana
jako przedmiot badais humanistycznych, nieprzerwanie jest zro-
dlem wielu naukowych inspiracji. Mamy nadzieje, ze pod wply-
wem lektury tekstéw zamieszczonych w niniejszym tomie zrodza
sie pomysly na kolejne interesujace prace, tytulowe zagadnienie
- w naszej ocenie - jest bowiem waznym i rzadko podejmowa-
nym problemem, stawiajacym przed badaczem (jezykoznawca,
kulturoznawcy czy literaturoznawca) jeszcze wiele watkdw, ktére
domagaja sie ogladu.

Prace zebrane w niniejszym tomie dotycza szeroko pojetej cy-
berkultury w jej wymiarze jezykowym, tekstowym i genologicz-
nym. Zgrupowano je w czterech rozdziatach. Sa to: 1. Kreatywnos¢
jezykowa w internetowych gatunkach mowy; 2. Kreatywnos¢ jezyko-
wa w socjolektach; 3. Rola kreatywnosci jezykowej w glottodydaktyce
i przekladoznawstwie; 4. Rola $rodkéw graficznych w komunikacji
internetowej. Sygnalizowane rozwazania poprzedzono artykulem
wprowadzajacym, wskazujacym na rézne sposoby rozumienia kre-
atywnosci we wspolczesnym dyskursie jezykoznawczym.

Stowo wstepne 7



Wksiazce opublikowano teksty czterna$ciorga mtodych bada-
czy (pracownikéw naukowych, doktorantéw i studentéw), ktérzy
zwiazani sa z o§mioma krajowymi o$rodkami naukowymi: Uniwer-
sytetem Gdanskim, Uniwersytetem im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu, Uniwersytetem Jagiellonskim, Uniwersytetem £6dzkim,
Uniwersytetem Marii Curie-Sklodowskiej, Uniwersytetem Miko-
laja Kopernika w Toruniu, Uniwersytetem Rzeszowskim, Uniwer-
sytetem Warszawskim.

Narece wszystkich Autoréw sktadamy podziekowania za twor-
czy udzial w przygotowaniu ksigzki.

Redaktorzy tomu
Katarzyna Burska
Barttomiej Ciesla



Bartfomiej Ciesla
Uniwersytet £ddzki

Kreatywnos¢ jako przedmiot
badan jezykoznawczych

Mozna chyba postawié teze, ze kreatywnoséjezykowa (jezyka/wie-
zyku/stowna/ werbalna/komunikacyjna) jestjednym z najbardziej
pojemnych znaczeniowo wyrazen, jakie pojawiaja sie w refleksji
lingwistycznej. Cho¢ w najogélniejszym sensie oznacza swoista
wlasno$¢ tekstu lub nazywa umiejetno$ci konkretnej osoby, to
trzeba przyzna¢, ze oba te znaczenia: przedmiotowe i podmiotowe,
bywaja traktowane wielotorowo i postrzegane sa zréznych perspek-
tyw badawczych.

Poniewaz w polskim dyskursie jezykoznawczym leksem kre-
atywnos¢ wprowadzany jest na oznaczenie réznych przejawdw funk-
cjonowania stowa, istotne wydaje sie wskazanie najwazniejszych
znaczen, jakie moze sygnalizowac. Niniejszy artykul stanowi probe
ichkroétkiego zreferowania'. Przeglad kilkunastu pracjezykoznaw-

1 W artykule zamieszczono liczne odwotania do tekstow referowanych
przez uczestnikéw interdyscyplinarnych konferencji: Kreatywnos¢ je-
zykowa w komunikowaniu (sig) [25-26 marca 2014] i Kreatywnos¢ jezy-
kowa w przestrzeni publicznej [19-20 kwietnia 2016], zorganizowanych
w Lodzi przez Kolo Naukowe Jezykoznawcédw Uniwersytetu E6dzkie-
go. Wskazywane prace nawiazuja do najwazniejszych, zdaniem autora,
sposob6w ujecia kreatywno$ci na gruncie jezykoznawstwa.

Kreatywnos¢ jako przedmiot badan jezykoznawczych 9



czych pokazuje, Ze nie jest to pojecie homogeniczne i z pewnoscia
wymaga poglebionej refleksji.

Fakt, ze wskazuje ono ceche tekstu i osoby, ktéra go tworzy, ak-
centowala Barbara Kudra:

Mozna zatem méwic o kreatywnej roli nadawcy wzgledem wia-
snego tekstuijego odbiorcy, a takze o kreatywnej funkcji samego
jezyka, ktéra pozwala nadawcy budowac przez leksyke intencjo-
nalny obraz rzeczywistosci w tekstach, a przez nie zaszczepia¢ go
w umysle odbiorcy. Dlatego kreatywno$¢ leksykalna pojmowana
jest w tej pracy dwuaspektowo — jako kreatywno$¢ przedmioto-
wo-podmiotowa, tj. jako twércze mozliwosci tkwiace w jezyku
oraz jednoczesnie jako kreatywne mozliwo$ci podmiotu-nadaw-
cy, ktérywykorzystuje w tekécie owe tworcze mozliwoéci zawarte
wjezykuw sposob §wiadomy, w okreslonej funkejii celu. Kreuje on

w ten sposéb nowa, intencjonalna rzeczywistoé¢ [Kudra 2001: S].

Uwzgledniajac najszersze rozumienie kreatywnos$ci, mozna
stwierdzi¢, ze byla ona naturalng wlasnos$cia pierwszych werbal-
nych komunikatéw formulowanych przez czlowieka; stowem - sta-
nowi o istocie jezykowej komunikacji. Paradoksalnie wypowiedz
okre$lana mianem kreatywnej moze by¢ de facto skonstruowana
z elementarnych struktur leksykalnych i gramatycznych. W tym
znaczeniu pojeciem kreatywnosci — okreslajacym jednostkowa per-
formancje jezykowa, postugiwal si¢ m.in Noam Chomsky, piszac
o jednym z waznych aspektéw kompetencji jezykowej. Dla Chom-
sky’ego kreatywnos¢ to umiejetnos¢ generowania nieskoniczonej
liczby wypowiedzen na podstawie skoriczonej liczby regut grama-
tycznych [Pisarkowa 1978: 14]. Zakladajac, iz kreatywnosé jest two-
rzeniem wypowiedzi (procesem, dzialaniem), mozna przyjaé, ze
jako zdolnos¢ towarzyszy czlowiekowi od momentu, gdy wludzkim
umysle pojawila sie intencja, by postuzy¢ sie jezykowym komunika-
tem. Ksztaltowanie si¢ pierwszej jezykowej wspolnoty niewatpliwie
stanowilo najwczeéniejszy przejaw kreatywnosci - rozumianej jako
wyzyskanie elementarnych $rodkéw porozumienia.

10 Barttomiej Ciesla



Raissa Ellis
Uniwersytet Warszawski

Badanie ironii w komunikacji
Internetowe] - szanse | zagrozenia

1. Wprowadzenie

Ciekawym zagadnieniem jest uzycie ironii w rozmowach interneto-
wych, wktorych rozméwcey nie widza ani nie stysza siebie nawzajem,
gdyz odbiorca komunikatu ironicznego polega, jak sie wydaje, w du-
zej mierze na mimice méwiacego, tonie jego glosu. Sposobyradzenia
sobie z ograniczeniami nowego medium moga by¢ podlozem kre-
atywnoécijezykowej. Obecnie ironia wkomunikacji internetowej po-
zostaje tematem nowym i niezglebionym. Na podstawie dostepnych
teoriiibadan mozna spekulowa¢, ze kreatywno$¢ w tym zakresie
przejawia si¢ w braku pewnych typowych cech ironii wystepujacych
w komunikacji twarzg w twarz oraz, prawdopodobnie pozornym,
ignorowaniem znanych i sprawdzonych regul konwersacji'.

2. Mechanizm przekazu ironicznego

Ironia werbalna jest powszechnym zjawiskiem w komunikacji.
Polega na komunikowaniu przestania rozbieznego z dostownym
sensem wypowiedzi, cowywoluje charakterystyczny, czesto humo-

1 Wiele teorii komunikacji opiera si¢ na teoriach filozoféw takich, jak Paul Gri-
ce czy John Langshaw Austin badz przynajmniej si¢ do nich ustosunkowuje.

Badanie ironii w komunikacji internetowe;... 27



rystyczny efekt oraz pozwala na subtelniejsze niz dostowne wyra-
zenie krytyki. Oto typowy przyktad ironii: wyobrazmy sobie dwie
przyjaciotki, ktére przyjechaty z daleka na pewnakonferencje, gdzie
przede wszystkim chciaty wystucha¢ wykladu znanej osobistosci,
eksperta winteresujacej je dziedzinie. Po wyjatkowo nieudanym
inudnym wyktadzie wychodza z saliijedna méwi do drugiej:

(1) No céz, to chyba byl najlepszy wyktad, na jakim kiedykol-
wiek bytam [R.E.].

Analizujac znaczenie powyzszej wypowiedzi, wnioskujemy, ze
moéwigca ocenia wyktad bardzo pozytywnie, co w naszym kontek-
$cie jest w oczywisty sposob niespdjne z ironiczng intencja autorki
komunikatu.

Wiele teorii jezykoznawczych stara sie wyjasni¢ mechanizmy, kté-
rymi postuguje sie méwiacy, by przekazac znaczenie ironiczne réznia-
ce si¢ od dostownego znaczenia swojej wypowiedzi. Gdy Grice [Grice
1989: 22-40], brytyjski filozof jezyka, autor fundamentalnych prac
z zakresu pragmatyki, stworzyl m.in. teorie implikatur, zdefiniowat
zasade kooperacji (Cooperative Principle) uczestnikéw konwersacji,
atakze cztery reguly konwersacyjne — prawdopodobnie po raz pierw-
szy zaistniata wspolczesna teoria wyjasniajaca mechanizm komuni-
kowania ironii. Wedlug teorii Grice’aironia zostaje zakomunikowana
wtedy, gdy wspos6b oczywisty zostaje ztamana reguta jako$ci, inaczej
prawdoméwnodci, ktéra glosi: , postaraj sig, aby twéj wktad [wkon-
wersacje] bytzgodny z prawda” [Grice 1989: 27; ttum. R.E.], a dwie
bardziej szczegdétowe maksymy wyjasniaja doktadniej: ,,1. Nie méw
tego, o czym sadzisz, ze nie jest prawda. 2. Nie méw tego, na co nie
posiadasz adekwatnych dowodéw” [Grice 1989: 27; ttum. R.E.]. Inter-
lokutor zaktada kooperacje méwiacego (zgodnie z zasadg kooperacji),
zauwaza jawne pogwalcenie reguly prawdoméwnosciiwnioskuje, ze
méwiacy pragnie zakomunikowaé implikature (2) lub (3):

(2) To chyba najgorszy wyklad, na jakim kiedykolwiek bytam
[R.E.].
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