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Cigg dalszy, czyli druga czes¢ mojego
poradnika, nie poradnika, przeczytaj
| sam zdecyduj.

Ksigzka powstata z moich tekstéw pisanych przez ostatnie piec
lat, w wiekszosci na blogu alw.pl. Co prawda niektdre stracity
aktualnosg, ale to, co przy tej okazji pisatem mozna spokojnie
odnies¢ do wielu aktualnych sytuacji. Czes¢ tekstow uzupetnitem
o informacje jak sprawy maja sie po uptywie czasu. Nie ma tu
ztotych recept, jest jednak wiele wskazowek do przemyslenia:
jak pewnych rzeczy nie robi¢, czemu warto czytac¢ regulaminy
konkursdw, czy na co warto zwraca¢ uwage oddajac i przyjmujac
projekt. Sadze, ze moje spisane spostrzezenia przydadzg sie

tak zamawiajacym projekty, jak i samym projektantom.

Zycze owocnej lektury.
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trendy

Trendy projektowe wyznaczajq wielcy
a plankton tyka, nawet jak cos jest bez sensu,
tadu i sktadu.
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ZAGONIONY ZAJAC

>

27 wrzesnia 2018

Tendencja, czy moze raczej trend, literniczego rozgrywania znakéw
firmowych przypomina mi coraz bardziej chinskie uniformy okresu
rewolucji kulturalnej. Jeden nieomal kréj z detalami tak minimalny-
mi, ze wie o nich jedynie twérca uniformu - lekko nie ten odcien,
kawatek szwu szarg a nie czarng nicig, nie zapiety guzik etc. Dziw-
nie zmierza to w takim wtasnie kierunku i za chwile okaze sig, ze
tak naprawde znakiem firmowym jest kilka liter obojetnie jakim
krojem pisanych, bez dedykowanego tta. Wrécimy do korzeni, gdzie
wazna byta nazwa a nie jej zapis czy symbolika sygnetéw, juz catko-
wicie zbednych. Z nattoku piktogramoéw wrécimy do czytania i wy-
grywac beda ci umiejacy sylabizowad. A moze to jest wtasnie cel,
jaki sobie projektanci tej nowej fali stawiajg — walka z analfabety-
zmem wtérnym?

Z drugiej strony obudowuje sie taki minimalistyczny przekaz catg fe-
rig doznan wzrokowych tworzac styl marki. I tu juz nie ma zmituj, nie
wystarczy podswiadome zakodowanie w pamieci jakiegos znaczka,
trzeba czytac i zapamietywac konteksty. Miliony detali zasmiecaja-
cych szare komorki, zagracone jak garaz domorostego amatora czte-
rech kétek - od stoikow po wekach po ztamang $srubke, bo wszystko
sie przyda.

A mdzg miedli i probuje znalez¢ te podktadke nietypowg, co na
bank musi by¢ a nie mozna znalez¢. Miedli i rozmywa te wszystkie
kolorystyczne niuanse, naktada i miedlac zlewa w czarng plame.
A plama, jak czarna dziura tezeje, rosnie, zasysa i pokazuje nicosc
naszych wysitkéw.

Z kosmosu mliardéw znakow, piktograméw, ikon wracamy do alfa-
betu z jedynie 32 literami, ale ilez to daje mozliwych kombinacji

ich zestawienia. Znowu kosmos nieogarniony. | tak jak niewprawne,
nieuzbrojone oko widzi swietliste punkciki, jedne wieksze, drugie
ciut mniejsze, ale w sumie takie same. niewyréznialne i nieodréz-
nialne. Utkane na tej biatej czy czarnej apli zdawac by sie mogto
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bez sensu i jedynie dla podniety poetdéw. Nie ogarniesz i nawet nie
prébujesz, bo po co.

Wszystko juz byto, jak mawiat Ben Akiba. W miliardach projektow
na tym bozym Swiecie przerobiono juz wszystko lub prawie wszyst-
ko. Ksztatty i przebiegi krzywych zaczynaja sie powielac, z dostep-
nej skali kolorystycznej nie da sie juz wycisna¢ nic odkrywczego,
nawet czern juz jest najczarniejsza z czarnych. A kazdy nowy dzien
wita nas nowymi dokonaniami projektowymi, powstajgcymi z szyb-
koscig najnowoczesniejszej linii produkcyjnej prezerwatyw. Miliony
ostonek dziennie na nowe firmy, towary, inicjatywy i co tam da sie
tylko zaznakowac. Czes¢ peknie przy pierwszym uzyciu, normalne.

A kreatywnos¢ mamy w genach, tak twierdza specjalisci od ewolucji,
zatem wystarczy ta drobina kreatywnosci plus narzedzia, komputer,
oprogramowanie, i jesteSmy artystami, projektantami nowych osto-
nek, takze tych powodujacych cigze niechciane i najzupetniej przy-
padkowe, pomimo ich wczesniactwa i utomnosci wynikajacej ze zwy-
czajnego chciejstwa a niemoznosci, potaczonego z podkradaniem
cudzych takoci. Bo kto powiedziat, ze kreatywnosc¢ to jedynie wtasna
praca i przemyslenia? mozna przeciez kreatywnie krasc. A kto spraw-
dzi w lesie z miliardem drzew czy sie gdzie gatazki nie wycieto, a jak
sprawdzi to mu pokazemy inne gatazki tez urzezane. | co. puszcza
zginie przez te jedna nasza urzezang witke?

Z trendami jest jak z morzem, wrzucisz kamien kregi sie rozchodza,
im ciekawszy kamien tym szerzej. Czasem kamien tak smakowity, ze
fale rosnga i przeganiaja sie rosnac, tsunamieja. Ale zawsze jest ja-
kis brzeg a po nim kres tego rozprzestrzeniania, woda opada i spo-
kojnieje do nastepnego tsunami, cho¢ czasem bywa czkawka, wtor-
ne rozlania, odtwdrcze i markujace kreatywnosc. A piranie patrza

i czekaja chwili.

A wracajac do trendu z pierwszego akapitu, wr6ze¢ mu spore tsuna-
mi z wtérnosciami do potegi. Bo c6z to za frajda postukac w klawisze
i gotowe do kasy, za piwo, za lizaka, kazdy w koncu da rade, nawet
totalnie akreatywny. Nawet uzasadnienie na tacy podane - bo naj-
wieksze znane marki.... Ale jest i pozytyw, moze ten rozlany wtérnie
trend nauczy choc alfabetu, sylabizowania a w korfcu czytania. ldzie
tu w sukurs coraz wymyslniejszy naming ojczysty, typu ,Zagoniony
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Zajac”, tatwo to poszerzac, ku pozytkowi utaplanych w trendzie pi-
ranii, i np. rozwija¢ nazwy w coraz dtuzsze frazy. Moze brakowac tyl-
ko jeszcze jednego elementu tej nauki, najwazniejszego — rozumie-
nia co sie czyta. Ale wtedy wrécimy do objasniania obrazkami.

ZATACZANIE KOtA

4 marca 2021

Dawno, dawno temu, jeszcze w wieku XIX, za morzami i lasami,
amerykanscy drukarze, dla utatwienia sobie pracy, wymyslili ,logo-
typ”. Wielokrotne sktadanie nazwy, tej samej nazwy firmy, podsune-
to im mysl scalenia wielu pojedynczych czcionek w jedng, poreczng
czcionke, zawierajaca nazwe. Upraszczato to prace zecera oszcze-
dzajac czas. Oczywiscie dotyczyto to wytacznie firm bardzo duzych

i bardzo czesto przywotywanych w tekstach. Minety lata, nastapity
zmiany technologiczne w druku prasy i termin ,logotyp” przejeli
projektanci, na okreslenie tychze nazw firmowych, w formie pro-
jektowanych znakéw firmowych, wzbogaconych czasem o sygnety.
Z czasem i z rozwojem projektowania identyfikacji wizualnej zacze-
to stosowac bardziej precyzyjne okreslenia — termin ,logotyp” wrécit
do korzeni, okreslajac literowy sktad nazwy firmy, a wraz z sygnetem
(zwanym takze czasem godtem) tworzac logo.

Po latach i przemieleniu wielu trendéw w projektowaniu znakéw
firmowych - od ilustracyjnych, rozbudowanych graficznie, po mini-
malistyczne, az do nieodczytywalnosci - zatoczyliSmy koto, wraca-
my do minimalistycznego postugiwania sie samym logotypem i to
w formie zawezonej do krojow jednoelementowych.

Trendy projektowe wyznaczaja na ogot wielcy. Majac ugruntowanga
przez dziesigtki lat pozycje na rynku, dysponujac ogromnymi fundu-
szami eksperymentujg, by sie odrozni¢ od catej reszty drobiazgu

w branzy. Ale drobiazg podglada i tez chce by¢ réwnie nowoczesny.
Jest jednak pewien inny drobiazg, mata rafa — odroznialnos¢. Jak sto-
sujac niemal nie odrdznialne, dla przecietnego Kowalskiego, kroje
jednoelementowe j3 osiagnac? Trudnosc¢ druga, to gama barwna,
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