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Wprowadzenie

Zgodnie z definicjami stownikowymi przywtaszczenie jest to ,przestep-
stwo polegajace na bezprawnym rozporzadzaniu jak swoja wtasnoscia
cudzym mieniem ruchomym”, przywtaszczy¢ oznacza za$ ,bezprawnie
zabrac co$ cudzego lub uzurpowa¢ sobie prawo do czegos”. Przywtasz-
czenie jest zatem konstrukcja, ktérej istota polega na wtaczeniu cudzego
dobra do swojego majatku i takim sposobie postepowania z nim, jakby sie
byto dofi uprawnionym. Przywtaszczenia, w ujeciu prawnym, nie nalezy
myli¢ z kradzieza, ktore réznig sie od siebie przede wszystkim elementem
zaboru oraz przedmiotem.

O kradziezy mozna méwi¢ wéwczas, gdy przedmiotem jest cudza rzecz ru-
choma? o warto$ci majatkowej, czynnos$¢ sprawcza polega za$ na zaborze,
czyli wyjeciu rzeczy spod wtadztwa wtasciciela lub posiadacza i przejeciu
we wlasne wtadztwo sprawcy?. Zabér musi by¢ dokonany bezprawnie, bez
zgody wtasciciela lub posiadacza rzeczy*.

Natomiast przywtaszczenie, zgodnie z regulacjg prawnokarng, moze do-
tyczy¢ zaréwno rzeczy ruchomych, jak i praw majatkowych. W doktrynie
wskazuje sie, Ze nie ma tutaj elementu zaboru, a sprawca przywtaszczenia
nie pozbawia wtadania osoby uprawnionej, lecz legalnie wchodzi w posia-

' Zob. https://sjp.pwn.pl/slowniki/przyw%C5%82aszczenie.html (w braku innego wskazania data
dostepu do podanych w publikacji stron internetowych jest 23.01.2021 r.).

2 Przepisy o kradziezy rzeczy ruchomej stosuje sie odpowiednio takze do kradziezy energii oraz karty
uprawniajacej do podjecia pieniedzy z automatu bankowego.

* Tak M. Kulik [w:] M. Budyn-Kulik, M. Kulik, P. Koztowska-Palisz, M. Mozgawa, Kodeks karny. Komentarz
aktualizowany, LEX 2020, komentarz do art. 278 k.k.

4 Wyrok SN z 18.12.1998 r., IV KKN 98/98, Prok. i Pr.-wkt. 1999/7-8, poz. 5: ,Znamiona przestepstwa
kradziezy (takze kradziezy kwalifikowanej) wyczerpuje bezprawny zabér cudzego mienia, przedsta-
wiajgcego wartoé¢ materialng, w zamiarze przywtaszczenia. Ow zabér mienia nastepuje bezprawnie,
bez zadnej do tego podstawy i bez zgody wtasciciela lub osoby, od ktérej mienie zabrano”.
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WPROWADZENIE

danie przedmiotu. Przestankg zastosowania przepisu art. 284 § 1 k.k., regu-
lujgcego przywtlaszczenie, jest posiadanie rzeczy ruchomej przez sprawce®.

Poza tymi konstrukcjami prawnokarnymi réwniez w prawie cywilnym
pojawia sie okre$lenie ,zawtaszczenie”, bedace jednym ze sposobdéw pier-
wotnego nabycia prawa wtasnoS$ci. Zawtaszczenie (occupatio, konstrukcja
zaczerpnieta z prawa rzymskiego prywatnego) dotyczy jedynie ruchomych
rzeczy niczyich. Sa to takie rzeczy, ktére zostaty porzucone z zamiarem
wyzbycia sie prawa wtasnosci - zatem nie te, ktére maja wtasciciela, nawet
jeslinie jest mozliwe ustalenie jego tozsamosci. Niczyj jest takze roéj pszczot,
ktory nie zostat odszukany przed uptywem 3 dni od wyrojenia, oraz takie
obiekty, ktore nigdy nie byty przedmiotem wtasnosci, na przyktad wyrzu-
cone przez morze (bursztyn, muszle itp.), a takze meteoryty®.

Jednak w niniejszej pracy przywtaszczenie pojawia sie w innym kontek-
$cie, zauwazonym i opisanym nie przez prawnikdéw, lecz kulturoznawcéw,
socjologéw i medioznawcow. Chodzi mianowicie o przywtaszczenia, ktére
dotycza débr niematerialnych, w tym zwtaszcza intelektualnych, takich jak
tradycja, zwyczaje, symbole, warto$ci, a nawet skojarzenia. Cho¢ zjawiska te
nie sg nowe, to badania nad nimi podjete zostaty dopiero w drugiej potowie
XX wieku i do$¢ nieSmiato wiedza na ten temat przebija sie do spoteczne;j
Swiadomosci. Zjawisko przywtaszczenia nie jest oceniane jednolicie, gdyz
nie wszedzie na $wiecie wystepuje z taka sama intensywnoscia, wiele za-
tem zalezy od uwarunkowan lokalnych. Jednak skutki przywtaszczenia
dotykajg wszystkich - ze wzgledu na rozwdj technologii i globalizacje r6z-
nych dziedzin Zycia, takich jak moda, reklama, rozrywka, a to one wtasnie
przyczynity sie najbardziej do przywtaszczenia débr niematerialnych. Po-
ruszony w opracowaniu temat nabrat szczegélnego znaczenia kilka mie-
siecy temu, czego nie spodziewatam sie, gdy zaczynatam je pisa¢. W dniu

> J. Lachowski [w:] Kodeks karny. Komentarz, red. V. Konarska-Wrzosek, LEX 2018, komentarz
do art. 284 k.k. Por. takze wyrok SN z 2.12.2008 r., Ill KK 221/08, LEX nr 495316: ,Do znamion przy-
wiaszczenia okreslonego w art. 284 k.k. nie nalezy zabér rzeczy ruchomej, lecz wtaczenie do majatku
sprawcy legalnie posiadanej cudzej rzeczy (lub prawa majatkowego). Przywtaszczeniem w rozumieniu
przywotanego przepisu art. 284 § 1 k.k. jest tylko bezprawne, z wytagczeniem osoby uprawnionej,
rozporzadzenie rzeczg ruchoma albo prawem majatkowym znajdujacymi sie w posiadaniu sprawcy,
przez wiaczenie jej do swojego majatku i powiekszenie w ten sposob swego stanu posiadania lub
stanu posiadania innej osoby albo wykonywanie w inny sposéb w stosunku do nich uprawnien wtas-
cicielskich, badz tez ich przeznaczenie na cel inny niz przekazanie wtascicielowi”.

¢ Za J. Kozinska [w:] Kodeks cywilny. Komentarz, t. 2, Wtasnos¢ i inne prawa rzeczowe (art. 126-352),
red. M. Fras, M. Habdas, Warszawa 2018, komentarz do art. 181 k.c.
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,Czarne zycia maja znaczenie”, https://pl.wikipedia.org/wiki/Black_Lives_Matter

25.05.2020 r. w Minneapolis w stanie Minnesota 46-letni Afroamerykanin
George Floyd zostat aresztowany i zmart po 30 minutach, gdyz policjant
przygwozdzit go do ziemi, kleczac najego szyi. Mimo Ze Floyd ponad 20 razy
powiedzial, ze nie moze oddycha¢, biaty funkcjonariusz nie zareagowat’.
To wydarzenie wzniecito w Stanach Zjednoczonych (i nie tylko) protesty
i zamieszki na ogromna skale, a temat systemowej dyskryminacji Afro-
amerykandw powrdcit na pierwsze strony gazet i stat sie najwazniejszym
tematem analiz®. O ruchu #BlackLivesMatters dowiedzieli sie chyba wszy-
scy na $wiecie’. I cho¢ kwestia przywtaszczen kulturowych nie jest tak
powazna jak dyskryminacja rasowa, to jednak obie sg ze sobg powigzane,

7 G. Floyd, What happened in the final moments of his life, 16.07.2020, https://www.bbc.com/news/
world-us-canada-52861726.

8 R. Korzycki, Amerykanscy ,nedznicy” chcq radykalnych zmian. Pokazujemy Zrédta zamieszek w Stanach
Zjednoczonych, 1.06.2020, https://oko.press/pokazujemy-zrodla-zamieszek-w-stanach-zjednoczo-
nych/.

¢ Por.strona internetowa ruchu: #BlackLivesMatter powstat w 2013 r. w odpowiedzi na uniewinnienie
mordercy Trayvona Martina. Fundacja Black Lives Matter, Inc to globalna organizacja w Stanach Zjed-
noczonych, Wielkiej Brytanii i Kanadzie, ktorej misja jest wykorzenienie biatej supremacjii budowanie
lokalnej potegi w celu zapobiegania przemocy zadawanej czarnoskérym spotecznosciom przez pan-
stwo i przez samozwanczych strézy prawa. ,Zwalczajac i przeciwdziatajac aktom przemocy, tworzac
przestrzen dla czarnej wyobrazni i innowacji oraz koncentrujac sie na czarnej radosci, uzyskujemy
natychmiastowg poprawe naszego zycia”.

»Jestesmy ekspansywni. Jestesmy kolektywem wyzwolicieli, ktérzy wierza w inkluzywny i prze-
strzenny ruch. Wierzymy rowniez, ze aby wygrac i przyciaggnac po drodze jak najwiecej ludzi, musimy
wyjs¢ poza waski nacjonalizm, ktéry jest az nadto rozpowszechniony w czarnych spotecznosciach.
Musimy upewnic sie, ze budujemy ruch, ktéry wyprowadzi nas wszystkich naprzéd.
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WPROWADZENIE

poniewaz wynikaja z poczucia przewagi jednej rasy nad drugg. W trakcie
czytania tej ksigzki czasem moze nasuwac sie mysl ,i co w tym ztego?”
w reakcji na opisane zjawisko. Nalezy jednak pamietac, ze stosunek do in-
nych ras, narodéw, kultur przejawia sie takze w drobiazgach, ktére dla
nas - przedstawicieli mimo wszystko uprzywilejowanej rasy - moga by¢
nieistotne, za to dla innych znaczy¢ bardzo wiele.

Procesem nieodtgcznie zwigzanym zaréwno z przywtaszczeniem, jak i glo-
balizacja (oraz réznymi innymi zjawiskami) jest komercjalizacja, ktéra
w ostatnich latach zrobita zawrotng kariere, takze w nauce i kulturze. Ter-
min ,komercjalizacja” nie posiada definicji legalnej. W doktrynie wskazuje
sie, ze polega ona na ,spowodowaniu, ze co$, co ma potencjalng wartos¢
i zdolno$¢ do przynoszenia zysku, zostanie sprzedane, wyprodukowane,
udostepnione lub uzytkowane w celu osiggniecia zysku lub wykreowa-
nia kapitatu”?®, natomiast zgodnie z definicjg stownikowa komercjalizacja
to ,oparcie dziatalnosci na zasadach rynkowych”'!. Powszechne rozumienie
tego stowa dotyczy procesu polegajacego na udostepnieniu innym podmio-
tom, gtéwnie przedsiebiorcom, nowego produktu, metody czy rozwigzania
w celu uzyskania korzy$ci majatkowych na zasadach rynkowych!2.

Cho¢ mozna odnie$¢ wrazenie, ze komercjalizacja (w przeciwienstwie
do przywtaszczenia) jest zjawiskiem pozytywnym, a w kazdym razie nie
negatywnym, wydaje sie jednak, ze taka ocena wymaga gtebszej refleks;ji.
Komercjalizacja oznacza bowiem podporzadkowanie pewnych dziedzin
i wycene okreslonych débr pod katem wartosci rynkowej. Powinno sie
jednak pojawi¢ pytanie, czy warto$¢ rynkowa jest tym, co najwazniejsze

Afirmujemy zycia czarnoskorych oséb queer i trans, oséb niepetnosprawnych, oséb bez dokumen-
toéw, oséb z wyrokami sadowymi, kobiet i wszystkich czarnych oséb ze spektrum pici. Nasza sie¢ skupia
tych, ktérzy zostali zmarginalizowani w ruchach wyzwolefczych Czarnych.

Pracujemy dla swiata, w ktérym zycie Czarnych nie jest juz systematycznie celem smierci.
Potwierdzamy nasze cztowieczenstwo, nasz wktad w to spoteczenstwo i nasza odpornos¢ w obliczu
Smiertelnego ucisku.

Wezwanie, by zycie Czarnych miato znaczenie, jest wotaniem o wyzwolenie WSZYSTKICH czarnych
zy¢”, https://blacklivesmatter.com/about/.

10 B. Kalinowski, T. Uryszek [w:] Komercjalizacja wynikéw badan naukowych — krok po kroku, red. D. Mar-
kiewicz, Krakéw 2009, s. 39.

" Stownik jezyka polskiego PWN, Warszawa 1999.

12 Takie wyjasnienie widnieje na stronie internetowej Narodowego Centrum Badan i Rozwoju, https://
www.ncbr.gov.pl/potrzebuje-wiedzy-uczelniainstytut/sciezki-komercjalizacji-b-r/szczegoly/news/
pojecie-komercjalizacji-20685/.



w zyciu spotecznym. Jesli bowiem mys$limy o transferze technologii, woéw-
czas uzyteczno$¢ rynkowa ma niewgtpliwie kluczowe znaczenie, natomiast
przy ocenie wiedzy, kultury, tradyc;ji itp. raczej nie to powinno by¢ priory-
tetem. Jednak poniewaz taki panuje trend, trudno sie dziwi¢, ze rekordy
popularnosci bije tworczos¢ Zenka Martyniuka, ,autorskie kino” Patryka
Vegi, w literaturze kréluje Blanka Lipiniska i ,autobiografie” celebrytek,
symbolem $wigat jest gruby Mikotaj z Coca-Colg, a o historii i tradycjach
innych narodéw dzieci dowiaduja sie z filméw Disneya.

Takze komercjalizacja wiedzy powoduje, Ze dobrze jest bada¢ to, co sie
sprzeda. Pisanie o trudnych sprawach - zwtaszcza takich, ktére mogtyby
dotykac czyichs intereséw lub spowodowac¢ dyskomfort u czytajgcego - nie
jest dobrze widziane ani przez pracodawce, ani przez wydawce.

0d dtuzszego czasu pisze sie o komercjalizacji débr osobistych polegajacej
na uznaniu majatkowego charakteru przynajmniej niektoérych débr osobi-
stych, takich jak np. wizerunek'3, cho¢ ustawodawca zdaje sie tego zjawiska
nie dostrzegac. Poza skutkami spotecznymi, ktére zasadniczo sg przed-
miotem niniejszego opracowania, komercjalizacja powinna rodzi¢ takze
skutki w sferze prawa - uznanie, Ze np. dobra osobiste majg charakter ma-
jatkowy, moze umozliwi¢ ich zbywalno$¢, a przynajmniej moga stac sie one
przedmiotem umoéw o korzystanie. To stwierdzenie pozostaje jednak, moim
zdaniem, w jawnej sprzeczno$ci z normami prawnymi i catg teorig débr
osobistych. Mimo to brak jakichkolwiek dziatan po stronie ustawodawcy'*.

Niewatpliwie w dobie szalejgcego konsumpcjonizmu doszto do komercjali-
zacji $wiat, uroczystosci, obrzedéw i tradycji. Zauwaza sie, ze niecodzienna
kiedy$ sfera sacrum rozciggneta sie i poprzez zabiegi marketingowe oraz
dla celéw komercyjnych usituje sie wydtuzy¢ swigteczny okres, a przez
to zaburzy¢ ustalone od wiekéw proporcje pomiedzy czasem codziennym
i Swiagtecznym. Zanika granica miedzy porzadkami sacrum i profanum,
obie podporzadkowano zakupom, konsumpcji oraz temu co przyziemne.
Symbole religijne i tradycyjne wkraczaja do miejsc, w ktérych wczesniej
nie istniaty, jak np. reklamy czy moda, przez co traca réwnocze$nie swoje

3 Por. np. H. Szewczyk, Ochrona débr osobistych w zatrudnieniu, Warszawa 2007, s. 216.

* Por. np. Akademicki projekt Kodeksu cywilnego, Ksiega I, https://www.projektkc.uj.edu.pl/doku-
menty/Projekt_Komisji_Kodyfikacyjnej_Ksiega_|_z_uzasadnieniem.pdf.
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Swiety Mikotaj - historyczny i Coca-coli, https://pl.wikipedia.org/wiki/
Miko%C5%82aj_z_Miry; https://incitrio.com/contemporary-santa-is-a-product-
-of-coca-cola-advertising/

pierwotne znaczenie®*. Dobitnym tego przyktadem jest posta¢ $wietego
Mikotaja, ktéry wielu (oby nie wiekszosci) znany jest jako ,,Swigteczna
twarz Coca-Coli”. A przeciez to postac historyczna, biskup z Miry zyjacy
na przetomie I11i IV stulecia.

Podobnie to proces komercjalizacji zmienit znaczenie Czarnego Pigtku
(Black Friday), czyniac z niego chyba najwieksze na $wiecie $wieto kon-
sumpcjonizmu. Tymczasem Black Friday, obecnie dzien po Swiecie Dziek-
czynienia, ustanowiony przez Abrahama Lincolna w ostatni czwartek
listopada, dotyczyt wydarzenia z 24.09.1869 r., kiedy to dwaj finansisci
z Wall Street, spekulanci Jay Gould i James Fisk, doprowadzili do upadku
amerykanskiego rynku ztota, kupujac wczeéniej jego duze ilosci i sprze-
dajac po cenie o 20% nizszej. To spowodowato gwattowny spadek cen to-
wardw o 50%?°. Inne Zrédta wskazuja, ze nazwa pochodzi od wydarzenia

> Wywiad z M. Bogunig-Borowska, Czy komercjalizacja swiqt Bozego Narodzenia zabi-
ja duchowos¢?, https://www.uj.edu.pl/wiadomosci/-/journal_content/56_INSTANCE_
d82IKZvhit4m/10172/110490677.

¢ H. Dally, How did Black Friday get its name? The history behind the biggest sales event of the year,
+TheTelegraph”, 29.11.2019, https://www.telegraph.co.uk/black-friday/2019/11/29/black-friday-name-
-meaning-history-sales-event/; S. Pruitt, What's the Real History of Black Friday?, 20.12.2018, https://
www.history.com/news/whats-the-real-history-of-black-friday.



z 1621 r., kiedy to purytanscy kolonizatorzy Nowej Anglii zaprosili na uczte
dozynkowa Indian z plemienia Wampanoag, a nastepnie urzadzili rzez, pod-
czas ktoérej wymordowali wszystkich rdzennych mieszkancéw, poniewaz
chcieli zaja¢ ich tereny!’. Niezaleznie od tego, jak byto w rzeczywistosci,
nalezy przyznac, ze specjalistom od marketingu tragedie udato sie prze-
ku¢ w sukces, za$ sam Black Friday wcigz ewoluuje, zmieniajgc sie w Black
Weekend, Black Week, Cyber Monday itp.*®

Wydaje sie, nie tylko na podstawie powyzszych stwierdzen, zZe pionierami
komercjalizacji byli Amerykanie, cho¢ moze to stwierdzenie jest krzywdzace
(jesli ktos postrzega to zjawisko jako negatywne). Niewatpliwie z tamtego
kregu kulturowego wyszedt merchandising, polegajacy na ,wykorzysty-
waniu rozmaitych symboli, ktére maja site przyciagajaca zainteresowanie
potencjalnych nabywcoéw towardéw lub ustug poza zakresem pierwotnego
uzywania tych symboli”*. Merchandising mozna by przettumaczy¢ jako
wtdrng komercjalizacje débr intelektualnych, znanych odbiorcy i przez
niego rozpoznawanych. Za ojca nowoczesnego merchandisingu uznaje sie
Walta Disneya. Przewidziat on korzysci ekonomiczne, ktére mozna uzyskac,
udzielajac zezwolen na wykorzystywanie postaci z filméw rysunkowych
do oznaczania przeréznych produktéw?’. On tez, a doktadniej jego studio
filmowe, jest jednym z tych, ktérzy w swoich filmach opartych na legen-
dach czy historii innych narodéw potaczyli komercjalizacje z przywtasz-
czeniami, najczesciej kulturowymi. Sztandarowym tego przyktadem jest
»Pocahontas” - film animowany zawtaszczajacy historie Indian z Ameryki
Potudniowej oraz europejskich najezdzcéw i komercjalizujacy tragedie tych
pierwszych w zgrabnej, romantycznej opowiesci (por. dalej).

7 Choc trzeba podkresli¢, ze w oficjalnych stanowiskach historycznych wskazuje sie na brak dowodéw
potwierdzajacych takie wydarzenie. Pojawia sie ono przede wszystkim na polskich stronach interne-
towych, natomiast na amerykanskich nie. Por. The History Of Thanksgiving — How Did It All Start?, https://
blackfridayhistory.com/true-history/the-history-of-thanksgiving-how-did-it-all-start/.

'8 Po Wielkiej Brytaniii USA Czarny Pigtek pojawit sie w innych krajach na catym swiecie, w tym w Bra-
zylii, Indiach, Francji, Norwegii, Rumunii i Niemczech. Wedtug ,Citipost Mail” 6,4 mIn Kanadyjczykow
bierze urlop w Czarny Piatek, a wielu jedzie do Stanéw Zjednoczonych na zakupy. W Meksyku nazy-
wajg swoja wersje Czarnego Pigtku ,El Buen Fin”, co oznacza ,dobry koniec”, podczas gdy w Zjedno-
czonych Emiratach Arabskich sklepy obnizajg ceny w tzw. Biaty Piatek; H. Dally, How did Black Friday...

9 M. Czajkowska-Dabrowska, . Wiszniewska, Merchandising — czyli komercjalizacja popularnych sym-
boli, PPH 1998/10, s. 1.

2 ).C. Ginsburg, Exploitation de I'identité commerciale de I'artiste: merchandising d'images d'oeuvres des
beaux-arts, ,Revue Internationale du Droit d’Auteur” 1995/163, s. 2.
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Pocahontas Disneya i prawdziwa posta¢ — Mataoka, pseudonim Pocahontas,
http://blog.nativepartnership.org/pocahontas-fact-fiction/

Nie oznacza to, Ze proces przywtaszczenia i komercjalizacji jest nieobecny
na innych kontynentach i wsréd innych narodéw. Sprzyja temu, jak juz
wskazano, technologia, szybki dostep do informacjiiich przeptyw. To, co sie
pojawia w Stanach Zjednoczonych, wkroétce rozprzestrzenia sie na catym
Swiecie, wszedzie zatem dostrzezono potencjat tkwigcy w przywtaszczeniu
réznych elementéw i débr niematerialnych oraz ich komercjalizacji. Takze
w Polsce, cho¢ ze wzgledu na zasadniczo niezréznicowang strukture spo-
teczng, przynajmniej pod wzgledem etnicznym, religijnym i kulturowym,
przedmiotem przywtaszczenia staty sie symbole i wartosci, chociaz prob-
lem ten wydaje sie by¢ nieznany wiekszo$ci spoteczenstwa.

Pojawia sie pytanie, gdzie w tym wszystkim jest prawo, bo moze omawiane
zagadnienie jest natury jedynie socjologicznej lub kulturoznawczej. Skoro
jednak pietnuje sie przywtaszczenie rzeczy i praw, akcentujgc uzurpowa-
nie ich, to czemu nie zastosowac takiego podejscia do zbiorowej spuscizny,
dobr niematerialnych waznych dla catych grup spotecznych czy tez tak
nieuchwytnych zjawisk jak skojarzenia. Oczywiscie odpowiedz na to py-
tanie nie jest prosta i to jej poszukiwaniu po$wiecone jest niniejsze opra-
cowanie, bedace raczej zarysem problemu niz jego wyczerpujaca analiza,
takze z tego powodu, ze w niektérych kwestiach sama mam watpliwoSci
dotyczace oceny okreslonych zjawisk czy zachowan. Problematyka przy-
wtaszczenia dobr niematerialnych (moze jedynie poza dobrami osobistymi)



W ksigzce przedstawiono problem przywtaszczenia kulturowego, czyli

wykorzystywania cudzego dziedzictwa niematerialnego. Kazdy rozdziat

opracowania zawiera omowienie innej dziedziny zycia (m.in. mody,

reklamy, muzyki, filmu, sportu, turystyki), w ktérej dochodzi do przy-

wtaszczenia takich débr kultury jak: tradycja, zwyczaje, symbole, wartosci,
a nawet skojarzenia.

Ksigzka zawiera liczne, opatrzone ilustracjami, przyktady przywtaszczenia
kulturowego zwigzane m.in. z:
e wykorzystaniem wizerunku rdzennej ludnosci w reklamie,
* prezentacjg potraw na blogach kulinarnych,
e kreowaniem postaci filmowych.

W publikacji omoéwiono tez niebezpieczenstwo zaniku lub erozji wiedzy

tradycyjnej i folkloru, ktéore w wielu miejscach na swiecie staja sie jedynie

atrakcja turystyczna, przedstawieniem pozbawionym pierwotnych znaczen
lub rodza skojarzenia z produktem, producentem czy reklama.

Autorka zwraca uwage na koniecznos¢ wypracowania skutecznych, mie-
dzynarodowych instrumentéw prawnych chronigcych tradycyjny folklor.

KATARZYNA GRZYBCZYK - doktor habilitowany nauk prawnych,
profesor Uniwersytetu Slaskiego; zajmuje sie problematyka prawa cywil-
nego, autorskiego i reklamy; autorka i wspoétautorka wielu publikacji z tego
zakresu, w tym ksigzek /kony popkultury a prawo wtasnosci intelektualnej.
Jak znani i stawni chronig swoje prawa oraz llustrowane prawo reklamy.
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