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Moim Dzieciom




Duze stanowcze paristwo lub korporacja moze dyktowaé
warunki i ograniczenia wolnosci wypowiedzi, ale najwigksza
sita generowana jest wowczas, gdy wladza publiczna

i wladza prywatna lgczq sie ze sobg; powstaje w ten sposob
»wiladza do kwadratu”, czyli w skrécie ,W?”. Stwarza ona
niektore z najpowazniejszych dla niej zagrozen.

T. Garton Ash, Wolne stowo. Dziesie¢ zasad dla

polgczonego $wiata, Krakow 2018, s. 90
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WSTEP

W okresie wzmozonych proceséw cyfryzacji pojawiaja si¢ istotne pyta-
nia o granice podporzadkowywania zawarto$ci regulacjom dotyczacym
infrastruktury, gdzie dominujace znaczenie zawsze miata kwestia re-
glamentacji rynku i ustalenie warunkéw prawnych odpowiedzialnosci
podmiotdw, ktore sg posrednikami w przekazie. Wydaje sie, Ze nowym
kierunkiem jest sytuacja odwrotna, kiedy to regulacje infrastruktury
przyporzadkujemy regulacji w zakresie zawartosci tresci cyfrowych.
Mozna powiedzieé, ze mamy réwniez do czynienia z poczatkiem no-
wego podejscia do kwestii odpowiedzialnosci za tresci udostgpniane
cyfrowo. Z wykorzystaniem takiego charakteru regulacji powstaje
réwniez obecna koncepcja ochrony tresci cyfrowych. Problematyka
regulacji tych dwoch obszardw w zakresie polityki zwigzanej z funkcjo-
nowaniem cyberprzestrzeni, jako waznej sfery komunikacji i wymiany
dobr oraz ustug, jest od dawna przedmiotem rozwazan i watpliwosci,
przede wszystkim na forum unijnym. Podstawowym przedmiotem
wymiany sg tre$ci cyfrowe, czyli dane, na podstawie ktérych za pomo-
ca odpowiedniego oprogramowania i sprzetu mozna po przetworzeniu
uzyska¢ informacje. Przykladem takich danych sg wszelkie informacje
zawarte w formie plikow elektronicznych, takich jak: ksigzki elektro-
niczne (e-booki, audiobooki), programy komputerowe, aplikacje na
urzadzenia mobilne, pliki z muzyka, filmami oraz zdjeciami. Ogol-
nie méwiac, kazdy produkt, ktéry istnieje w formie zapisu cyfrowego,
moze sta¢ si¢ przedmiotem odpowiedzialnosci prawnej — jako dobro
chronione. Jednak ochrona ta ma charakter wielowymiarowy. Regu-
lacje dotyczace tresci cyfrowych zwigzane sg gtéwnie z ochrong au-
torskoprawng oraz prawami konsumenckimi, jednak nalezy zauwazy¢,
ze coraz cze$ciej tresci cyfrowe to dane zwigzane z osobg uzytkownika
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sieci i jego dziatalno$cig, ktére nie stanowiag przedmiotu obrotu kon-
sumenckiego ani nie sg utworami w rozumieniu prawa autorskiego.
Pojawia si¢ wiec pytanie, kto jest ich wtascicielem. Kto moze z nich
korzysta¢, w jakim zakresie, kto ma prawo decydowania o ich dalszym
udostepnianiu, czy moga one by¢ poddane zmianom i jak daleko posu-
nieta jest mozliwos¢ naruszenia integralnosci tych tresci, czy np. mo-
ga by¢ one wykorzystywane do profilowania, ktére stanowi podstawe
w dzisiejszych dziataniach marketingowych, takze w marketingu poli-
tycznym. Jak daleko siega upowaznienie dostawcow ustug cyfrowych
do ingerencji w te dane, takze generowane przez uzytkownika sieci
z zasobow tam dostepnych.

Konwergencja technologiczna powoduje, ze wspolczesne media sg nie-
odlacznym atrybutem dziatan ludzkich w kazdej dziedzinie. Pojawia sie
problem nadmiaru informacji i poszukiwania ich wiarygodnych Zrédet.
W nastepstwie tej ewolucji dokonujg sie zmiany w przepisach praw-
nych, ktére w coraz wigkszym zakresie obejmuja dziedzing medidw,
takze tych spotecznosciowych. Proces ten nastepuje w okresie rozwoju
technologicznego, rozwoju techniki cyfrowej, przy jednoczesnym wzro-
$cie potrzeb konsumenckich i globalizacji przekazu. Wprowadzenie sie-
ci teleinformatycznej i World Wide Web catkowicie zmienilo tendencje
regulacyjng przejawiajaca sie we fragmentaryzacji zasiegu terytorial-
nego mediéw informacyjnych. Co wiecej, doprowadzilo to do zmiany
tendencji w tak istotny sposob, ze przeksztalcito rozpowszechnianie
informacji w zjawisko globalne, a nie tylko krajowe. Zauwazalne jest to
w szczegolnosci w regulacjach dotyczacych zarzgdzania danymi, w tym
danymi osobowymi i nieosobowymi. Wykorzystujac no$nik o charak-
terze technicznym, w postaci cyfrowej, ale zarazem niematerialnym,
umozliwiajacy gromadzenie informacji w wielkich iloéciach i ich na-
tychmiastowe rozpowszechnienie w jakimkolwiek miejscu i czasie,
stajemy sie eksploratorami tresci o zréznicowanym charakterze, kiero-
wanych paradoksalnie do powszechnego odbiorcy, co czynimy catkiem
$wiadomie lub wcale nie. Nowe technologie przekazu dostarczajg bez-
precedensowej platformy dla komunikacji spotecznej. W ten sposéb
z jednej strony przeksztalceniu ulega koncepcja przestrzenna zwigza-
na z terytorialnym aspektem komunikowania sie, wedtug ktdrej glo-
balizuje si¢ stosunki spoleczne, z drugiej - dochodzi do minimalizacji
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znaczenia wplywu regionalnego lub panstwowego. Ostatecznie wplywa
to na rozwdj przestrzeni niematerialnej, ktorej nie mozna zdefiniowa¢
w oparciu o aspekt stricte rzeczowy, czyli cyberprzestrzeni — miejsca
i niemiejsca — pozbawionej granic, i wydawac si¢ moze, ze w rownym
stopniu ograniczen, w tym ograniczen prawnych. Ponadto dochodzi do
zmiany koncepcji czasowej stosunkow spotecznych zaréwno ze wzgle-
du na natychmiastowa dostepno$¢ tresci cyfrowych, jak i ze wzgledu na
to, Ze mogg one pozostawac w sieci — co do zasady — nieskonczenie dtu-
go. W konsekwencji srodki spotecznego przekazu, ktore decyduja sie
na rozpowszechnianie tresci w sieci teleinformatycznej, tworza metode
ich dystrybucji odmienna od tej konwencjonalnej, klasycznie analogo-
wej. Dystrybucja odbywa sie w dowolnym miejscu, w ktorym istnieje
dostep do sieci teleinformatycznej, przy czym inne sg techniki marke-
tingowe towarzyszace temu przekazowi. Dodatkowym problemem wy-
daje si¢ by¢ kontrola sprawowana przez duze korporacje — platformy
internetowe (BIG TECH) - w zakresie dystrybucji i dostepu do tresci.
Jest ona rozproszona na wielu poziomach odbioru i dalszego przekazu
tre$ci cyfrowych. Zaréwno osoby prywatne, jak i instytucje publiczne
staja sie bezposrednimi dystrybutorami tresci, bedac jednoczesnie ich
odbiorcami. Takim $rodkiem przekazu mogg by¢ portale spoteczno-
$ciowe, komunikatory przekazujgce wiadomosci elektroniczne, blogi,
serwisy informacyjne i sklepy online. Nie ma tu praktycznie znaczenia,
czy dystrybucja ta jest ograniczana za pomocg przyjetego modelu biz-
nesowego (np. pay per view), czy za pomocg granic cyfrowych. Takze
te metody w wolnym obszarze dystrybucji tresci, jakim jest sie¢ tele-
informatyczna, napotykaja na powazne przeszkody w kontrolowaniu
i monitorowaniu tresci, ich odbiorcow — uzytkownikoéw i calego proce-
su ich udostepniania (przykltadem tych trudnosci jest ustalenie zasiegu
dotarcia reklamy w sieci). Pojawiajg si¢ potencjalnie o wiele istotniejsze
naruszenia dotyczace tresci cyfrowej w $rodowisku nowych techno-
logii, a przystugujaca im dotychczasowa ochrona prawna (np. w za-
kresie praw konsumenckich czy praw autorskich) jednoczesnie ulega
oslabieniu.

Zagadnienie niepewnosci co do stosowania prawa w warunkach
funkcjonowania cyberprzestrzeni jest tym bardziej ztozone, ze korzy-
stanie z tresci cyfrowych moze podlega¢ calemu szeregowi rezimow
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TRESC CYFROWA
JAKO DOBRO PRAWNIE CHRONIONE -
CHARAKTERYSTYKA OGOLNA

Musisz dokonac wlasciwego wyboru.
Dopoki nie wybierzesz, wszystko jest mozliwe.

Wiek Nemo 9, ,,Pan. Nikt” Pan Europeenne, 2009

Konwergencja technologiczna powoduje, ze wspolczesne media sg nie-
odlgcznym atrybutem dziatan ludzkich w kazdej dziedzinie. Rozwoj
sieci multimedialnych, telefonii mobilnej i telewizji satelitarnej sprzyja
wymianie informacji. Pojawia si¢ problem jej nadmiaru i poszukiwania
wiarygodnych zrédel. W nastepstwie tej ewolucji dokonuja sie zmiany
w przepisach prawnych, ktére w coraz wigkszym zakresie obejmuja dzie-
dzine mediow, takze spolecznosciowych. Proces ten nastepuje w okresie
rozwoju technologicznego, rozwoju techniki cyfrowej, przy jednocze-
snym wzroécie potrzeb konsumenckich i globalizacji przekazu.

Wprowadzenie sieci teleinformatycznej i World Wide Web catkowicie
zmienito tendencje regulacyjng przejawiajaca si¢ we fragmentaryza-
cji zasiegu terytorialnego mediow informacyjnych. Co wiecej, zmienito
te tendencje w tak istotny sposdb, ze przeksztalcito rozpowszechnianie
informacji w zjawisko globalne, a nie krajowe. Wykorzystujac no$nik
o charakterze technicznym, ale zarazem niematerialnym, umozliwia-
jacy gromadzenie informacji w wielkich ilo$ciach i ich natychmiastowe
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rozpowszechnienie w jakimkolwiek miejscu i czasie, stajemy si¢ eksplora-
torami tresci o zréznicowanym charakterze, kierowanymi paradoksalnie
do masowego odbiorcy. Nowe technologie przekazu dostarczajg bezpre-
cedensowej platformy dla komunikacji spotecznej. W ten sposéb z jednej
strony przeksztalceniu ulega koncepcja przestrzenna zwigzana z teryto-
rialnym aspektem komunikowania si¢, wedtug ktorej globalizuje si¢ sto-
sunki spoleczne, z drugiej strony dochodzi do minimalizacji znaczenia
wplywu regionalnego lub panstwowego, co ostatecznie wplywa na roz-
woj przestrzeni niematerialnej, ktorej nie mozna zdefiniowa¢ w oparciu
o aspekt stricte rzeczowy. Ponadto dochodzi do zmiany koncepcji czasowej
stosunkow spolecznych zaréwno ze wzgledu na natychmiastowa dostep-
no$¢ tresci oraz ich trwalo$¢ w czasie i przestrzeni. W konsekwencji $rodki
przekazu, ktore decyduja si¢ na rozpowszechnianie tresci w sieci teleinfor-
matycznej, tworzg metode ich dystrybucji odmienng od tej konwencjonal-
nej, tradycyjnej, i nie odnosi sie to jedynie do kwestii nosnika czy sposobu
dystrybugiji tresci cyfrowych. Dystrybucja odbywa sie¢ w dowolnym miej-
scu, w ktorym istnieje dostep do sieci teleinformatycznej, przy czym inne
sa techniki marketingowe towarzyszace temu przekazowi, a wykorzystuja-
ce takze dane, ktdre poddane zostajg wygenerowaniu zaréwno przez uzyt-
kownikow sieci, jak i przez dostawcow ustug cyfrowych w oparciu o dane
udostepniane, jak tez wygenerowane w procesie korzystania z tych ustug.
Dodatkowym problemem wydaje sie by¢ kontrola sprawowana przez plat-
formy internetowe w zakresie dystrybucji i dostepu do tresci. Jest ona roz-
proszona na wielu poziomach odbioru i dalszego przekazu tresci.

1. Tresci cyfrowe - definicja

Na rynku ustug cyfrowych, na jednolitym rynku cyfrowym, podstawo-
wym pojeciem, ktére wymaga wyjasnienia definicyjnego, jest pojecie
tresci cyfrowych. Pierwotnie definicja tresci cyfrowych zostala umiesz-
czona w projekcie dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady w spra-
wie niektorych aspektéw umow sprzedazy towardw zawieranych przez
internet lub w inny sposob na odlegto$¢'. Zgodnie z tg definicjg tresci

! Zob. wniosek - dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie niektérych
aspektow umow sprzedazy towaréw zawieranych przez internet lub w inny sposob na
odlegtos¢, COM(2015) 635 final.



1. Tresci cyfrowe - definicja 47

cyfrowe oznaczaly dane, wytwarzane i dostarczane w formie cyfrowej,
niezaleznie od tego, czy ich wlasciwosci zostaly okreslone przez kon-
sumenta, w tym tre$ci wizualne, dzwigkowe, tresci w formie obrazéw
lub pisma, gry cyfrowe, oprogramowanie i tresci cyfrowe umozliwiajace
personalizacje istniejacego sprzetu lub oprogramowania. Definicja ta
nie obejmuje: 1) ustug finansowych, w tym ustug bankowosci interne-
towej; 2) doradztwa prawnego lub finansowego w formie elektronicz-
nej; 3) elektronicznych ustug zdrowotnych; 4) ustug i sieci tacznosci
elektronicznej oraz powigzanych zasobow i ustug; 5) gier hazardowych;
6) tworzenia nowych tresci cyfrowych oraz zmiany istniejacych tresci
cyfrowych przez konsumentéw lub innych form interakeji z dzialami
innych uzytkownikéw? Oczywiscie definicja tresci cyfrowych moze by¢
okreslana w rézny sposob przez ustawodawce krajowego. Ta definicja
moze by¢ takze zréznicowana w zaleznosci od tego, z jakim obszarem
regulacyjnym mamy do czynienia. Przykladowo, w ustawodawstwie
polskim to przepisy dotyczace kwestii konsumenckich, czyli ustawa
z 30.05.2014 r. o prawach konsumenta, okreélaja nowa kategorie ,,to-
warw’, jakim jest tre$¢ cyfrowa. Zgodnie z art. 2 pkt 5 tej ustawy tres¢
cyfrowa oznacza dane wytwarzane i dostarczane w postaci cyfrowe;j.
Z kolei rozpowszechnianie w sieci tresci cyfrowych za pomocg audio-
wizualnych ustug medialnych jest z definicji transgraniczne i dotyczy
rozpowszechniania zawartosci sieci, przede wszystkim w kontekscie
autorskoprawnym. Natomiast zakazy dotyczace rozpowszechniania
okreslonych treéci cyfrowych beda wynikaly z uwarunkowan pra-
wa medialnego. Dotychczas przepisy prawa wprost odnosily sie tylko
do fizycznych przedmiotéw dostarczanych do konsumenta oraz do
$wiadczonych ustug cyfrowych, w szczegolnosci w zakresie odpowie-
dzialnosci za dostarczanie towaru®>. W obecnym stanie rozwoju ustug
cyfrowych treéci cyfrowe sg nieodlacznym i znaczacym elementem
codziennych interakeji uzytkownikéw sieci. Procesy digitalizacji oraz
udostepnianie tresci cyfrowych w sposéb globalny przyczyniaja si¢ do

2 Whiosek - rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie wspdlnych
europejskich przepiséw dotyczacych sprzedazy, COM(2011) 635 final.

* Dyrektywa 2000/31/WE; dyrektywa 2011/83/UE; rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 910/2014 z 23.07.2014 r. w sprawie identyfikacji elektro-
nicznej i ustug zaufania w odniesieniu do transakgji elektronicznych na rynku wewnetrz-
nym oraz uchylajace dyrektywe 1999/93/WE (Dz.Urz. UE L 257, 5. 73).
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zwigkszenia dostepu do wiarygodnych zrédel wiedzy, w tym czesto za-
sobow pozostajacych dotychczas w zapomnieniu, nie wylaczajac takze
tych pozostajacych w domenie publicznej, jak tez zasobéw zupelnie
nowych powstalych w oparciu o archiwa. Kiedy méwimy o tresciach
cyfrowych, w sposdb naturalny pojawia si¢ mysl - z jednej strony — o po-
trzebie ich ochrony, koniecznosci zabezpieczenia ich wlasnosci w sieci,
z drugiej za$ — zwalczania ich nielegalnego charakteru. W warunkach
rozwoju nowych technologii szczegdlne znaczenie ma specjalny rodzaj
wlasnosci, czyli wlasno$¢ intelektualna. Jej ochrona kryje w sobie nie-
zwykle wazny aspekt rozwojowy zwigzany nie tylko z cechami samej
tworczoéci w bardzo wielu dziedzinach ludzkiej aktywnosci, ale tak-
ze ze §cisle okres§long korzyscig materialng oraz moralng przynalezna
uprawnionym podmiotom. Podkresli¢ tu trzeba, Ze ochrona wlasnosci
intelektualnej zwigzana z trescig cyfrowa ma przede wszystkim aspekt
ekonomiczny. ,,Obejmuje ona zaréwno wytwory i oznaczenia majace
zastosowanie dla celéw dziatalnosci gospodarczej (wlasnoé¢ przemysto-
wa), jak réwniez dzieta bedace przedmiotem praw autorskich, tj. utwory
o charakterze naukowym, literackim i artystycznym™. Wlasno$¢ inte-
lektualna jest $cisle zwigzana z procesami tworzenia, rozwijania i wyko-
rzystywania zdobytej wiedzy, a takze stanowi wynik ludzkiej tworczos$ci
i kreatywnosci oraz wszelkich inwencji, ktore stanowia przedmiot ob-
rotu gospodarczego. Zatem z jednej strony mamy przemyst medialny,
rynek audiowizualnych ustug medialnych, obszar wymiany idei, mysli,
z drugiej - rynek ustug zwigzanych z dystrybucja i wszelkim innym ko-
rzystaniem z tresci cyfrowych. Kolejnym aspektem definiowania tresci
cyfrowej jest jej charakter dobra osobistego, w tym szczegdlny rodzaj
jego odmiany — dane osobowe. Informacje na temat oso6b prywatnych,
ich zycia zawodowego i rodzinnego, ich intymnosci przybieraja postaé
cyfrowa, stajac si¢ jednocze$nie przedmiotem wymiany za szeroko
pojeta partycypacja ich wlasciciela lub posiadacza w $wiecie mediow
spolecznosciowych, grupach zainteresowan, wspolnej ideologii czy po
prostu w sklepach internetowych, na platformach udostepniania tresci.

* A. Potempa, Zarzgdzanie prawami wlasnosci intelektualnej i ich wycena w przedsie-
biorstwie [w:] Wlasnos¢ intelektualna w dziatalnosci przedsigbiorcéw, red. U. Prominska,
L6dz 2010, s. 121 - autor przytacza definicje sformutowang przez Swiatowa Organizacje
Wihasnoéci Intelektualnej.
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Ustawa o prawach konsumenta, ktora bezposrednio odwoluje si¢ do
tre$ci cyfrowych, w polskim porzadku prawnym stanowi¢ miala trans-
pozycje dyrektywy 2011/83/UE w sprawie praw konsumentow, ktdra
zmieniata dyrektywe 93/13/EWG?® i dyrektywe 1999/44/WE° oraz uchy-
lata dyrektywe 85/577/EWG’ i dyrektywe 97/7/WE?®. Ustawa ta uchylita
ustawe z 2.03.2000 r. o ochronie niektdrych praw konsumentéw oraz
o odpowiedzialno$ci za szkode wyrzadzong przez produkt niebez-
pieczny’, ustawe z 27.07.2002 r. o szczegdlnych warunkach sprzedazy
konsumenckiej oraz o zmianie Kodeksu cywilnego'’. Co wigcej, poza
transpozycja dyrektywy 2011/83/UE ustawa o prawach konsumenta
miala na celu uporzadkowanie oraz scalenie przepisow, ktdre dotyczyly
odpowiedzialnosci za jako$¢ rzeczy sprzedanej. Projektowane wowczas
dodatkowe zmiany w Kodeksie cywilnym odnosily si¢ do regulacji umo-
wy sprzedazy, a w szczegdlnosci do przepisow dotyczacych pojecia rekoj-
mi i gwarancji. Projektowana nowela Kodeksu cywilnego obejmowata
przede wszystkim art. 555, ktdry w pierwotnej wersji projektu brzmiat:
»Przepisy o sprzedazy rzeczy stosuje si¢ odpowiednio do sprzedazy
energii, praw, wody oraz do uméw o dostarczanie tresci cyfrowych™!.
Ostatecznie ustawodawca zrezygnowal z koncepcji regulacji dostarcza-
nia tresci cyfrowych w oparciu o odpowiednie stosowanie przepiséw
o sprzedazy. W tym miejscu nalezy doda¢, ze w konsekwencji brakuje
kodeksowej definicji tresci cyfrowej, a jednoczesnie nalezy zauwazy¢,
ze okreSlenie tego pojecia w art. 2 u.p.k. nie jest do konca precyzyj-
ne. W trakcie prac legislacyjnych toczona byla dyskusja odnosénie do

* Dyrektywa Rady 93/13/EWG z 5.04.1993 r. w sprawie nieuczciwych warunkéw
w umowach konsumenckich (Dz.Urz. WE L 95, s. 29).

¢ Dyrektywa 1999/44/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 25.05.1999 r. w sprawie
niektorych aspektéw sprzedazy towaréw konsumpceyjnych i zwigzanych z tym gwarancji
(Dz.Urz. WE L 171, s. 12).

7 Dyrektywa Rady 85/577/EWG z 20.12.1985 r. w sprawie ochrony konsumentéw
w odniesieniu do umoéw zawartych poza lokalem przedsiebiorstwa (Dz.Urz. WE L 372,
s.31).

¥ Dyrektywa 97/7/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 20.05.1997 r. w sprawie
ochrony konsumentéw w przypadku uméw zawieranych na odlegtos¢ (Dz.Urz. WE
L 144,s. 19).

® Dz.U.z 2012 r. poz. 1225.

' Dz.U. Nr 141, poz. 1176 ze zm.

1" T. Targosz, M. Wyrwinski, Dostarczanie tresci cyfrowych a umowa sprzedazy. Uwagi
na tle projektu nowelizacji art. 555 kodeksu cywilnego, ,,Forum Prawnicze” 2015/1, s. 19.



Publikacja kompleksowo omawia wszystkie aspekty dotyczace postugiwania sie trescia cyfrowa
bedaca nowym przedmiotem regulacji prawnych, w tym w szczegdlnosci:

e Wyzwania i zagrozenia zwigzane z jednolitym rynkiem cyfrowym,

» ochrone autorskoprawna treéci cyfrowych,

o przepisy dyrektywy o udostepnianiu tresci cyfrowych,

» zagadnienia obejmujace cyfrowe dziedzictwo kulturowe.

Czytelnik znajdzie w publikacji odpowiedzi m.in. na nastepujace pytania:

o Kto jest wlascicielem danych zwigzanych z osoba uzytkownika sieci i jego dziatalno$cia,
ktore nie stanowig przedmiotu obrotu konsumenckiego ani nie s3 utworami w rozumieniu
prawa autorskiego?

o Kto moze z nich korzysta¢, w jakim zakresie?

» Kto ma prawo decydowania o ich dalszym udoste¢pnianiu?

o Czy moga one by¢ poddane zmianom i jak daleko posunieta jest mozliwos¢ naruszenia
integralnosci tych tredci?

« Jak daleko siega upowaznienie dostawcow ustug cyfrowych do ingerencji w te dane, takze
generowane przez uzytkownika sieci z zasobow tam dostepnych?

Ksigzka przeznaczona jest zarowno dla przedstawicieli Srodowiska medialnego, jak i praktykow
prawa. Problemy poruszone w publikacji zainteresuja réwniez podmioty gospodarcze i wlasciwe
stuzby, ktérych przedmiotem dzialania jest cyberbezpieczenstwo.
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Polityki Cyberbezpieczenstwa; cztonek Rady ds. Cyfryzacji przy Ministrze Cyfryzacji; redaktor
naczelna pisma ,,Cybersecurity & Law”; wykladowca na Uniwersytecie SWPS.

PUBLIKACJA POLECANA PRZEZ KATEDRE PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ
WYDZIALU PRAWA | ADMINISTRACJI UNIWERSYTETU JAGIELLONSKIEGO

|‘||H|H|”|”| H’ “ ‘ll‘l""l‘ ”l”"ll”l”lm || |‘| Ksiazka dostepna takze
9788382462340 WO1PO1

w aplikacji Smarteca

ISSN 1897-4392 o
ISBN 978-83-8246-234-0 | ZAMOWIENIA: [=1%5

Il ‘I |I m " INFOLINIA: 80104 45 45 ﬁ

ZAMOWIENIA@WOLTERSKLUWER.PL
9"788382"462340" | www.PROFINFO.PL

CENA 99 Zt (W TYM 5% VAT)





