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Wstep

Turystyka i rekreacja nalezag do obszaréw dziatalnosci gospodarczej, ktére zajmuja
istotne miejsce w strukturze gospodarek rynkowych krajow o silnie rozwinietej konsump-
c¢jiijednoczesnie rosngcym czasie wolnym. Efekty gospodarcze przedsigbiorstw turystycz-
nych i rekreacyjnych dynamizujg inne branze gospodarki, znacznie oddziatujac na efekty
makroekonomiczne mierzone udziatem turystyki i rekreacji w produkcie krajowym brutto
oraz w strukturze zatrudnienia. Nalezy podkresli¢, ze uzyskiwane efekty sa obserwowane
zardbwno w gospodarce turystycznej i rekreacji (tj. hotelarstwie, organizacji i posrednic-
twie sprzedazy ustug turystycznych, gastronomii, transporcie turystycznym czy pozosta-
lych formach obstugi ruchu turystycznego), jak i w innych branzach w zakresie $wiadcze-
nia ustug paraturystycznych (bankowos$¢ i ubezpieczenia, handel, gospodarka komunalna,
poczta i telekomunikacja) oraz w niektorych rodzajach dziatalno$ci przemystowej i rolni-
czej, dostarczajacych dobra i ustugi dla potrzeb ruchu turystycznego i rekreacji.

Miejsce turystyki i rekreacji w gospodarce przesadza o zainteresowaniu tym branzami
w badaniach ekonomicznych. Analiza zjawisk na rynkach turystycznym i rekreacyjnym
jest prowadzona przez dyscypliny ekonomiczne, ale ma takze charakter interdyscyplinar-
ny. Zagadnienia te znajdujg si¢ bowiem w obszarach badawczych wielu innych nauk po-
zaekonomicznych, w tym przyrodniczych (geografia, ekologia), humanistycznych (socjo-
logia, psychologia, prawo), a takze medycznych czy zakresu kultury fizycznej (przyjeto
okreslenie nauki o kulturze fizycznej).

Podstawowa problematyka podj¢ta w tym opracowaniu sg zagadnienia dotyczace eko-
nomicznej problematyki turystyki i rekreacji. Tres¢ podrgcznika zostata opracowana przez
zespoOt autorski ztozony z pracownikow dydaktyczno-naukowych Katedry Zarzadzania Tu-
rystyka Uniwersytetu Szczecinskiego.

Uktad ksigzki oraz podzial na rozdziaty oparto na dotychczasowych doswiadczeniach
zespolu autorskiego oraz innych publikacjach dotyczacych analogicznej problematyki
i jest proba rekonstrukcji, rozszerzenia i uzupetnienia podrecznika Ekonomika turystyki,
wydanego pod redakcja A. Panasiuka przez Wydawnictwo Naukowe PWN w 2006 r. Ce-
lem zespotu autorskiego byto opracowanie podrecznika przyjaznego dydaktycznie dla stu-
dentoéw i biorgcego pod uwage mozliwos¢ korzystania takze z innych zrédet, gdzie podziat
tresci jest przedstawiany w zblizonym uktadzie. Tres¢ podrgcznika jest dostosowana do
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standardéw nauczania Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego dla kierunku Turysty-
ka 1 Rekreacja. Opiera si¢ takze na zatozeniach programowych przedmiotu dla kierunkéw
Ekonomia oraz Zarzadzanie na specjalnosciach turystycznych. W tym zakresie struktura
podrecznika jest kontynuacja tre$ci programowych przedmiotéw ogélnoekonomicznych
(mikro-, makroekonomii i1 polityki spoteczno-ekonomicznej) ujetych w standardach na-
uczania dla kierunkéw ekonomicznych. Podrecznik moze by¢ takze pomocg dydaktyczng
dla specjalnosci w zakresie turystyki i rekreacji na innych kierunkach, np. geografii. Zakres
merytoryczny podrecznika wpisuje si¢ takze w biezace dziatania programowe w szkol-
nictwie wyzszym w zakresie Krajowych Ram Kwalifikacji dla kierunkow i specjalnosci
turystycznych.

W uzupehieniu nalezy podkresli¢, ze tres¢ opracowania zostata zdominowana przez
problematyke turystyczng, co wynika z roli tej branzy gospodarki oraz dotychczasowego
dorobku naukowego w tym obszarze. Ponadto dyscyplina ekonomiczna — ekonomika re-
kreacji — nie jest wystarczajaco zinstytucjonalizowana, a jej dorobek jest znikomy. Autorzy
starali si¢ jednak z zaangazowaniem zaznaczy¢ miejsce rekreacji w tresci podrecznika oraz
wskaza¢ na prawidtowosci funkcjonowania tej branzy gospodarki. Podkre§lenia wymaga
takze fakt, ze jest to na polskim rynku wydawniczym pierwsza publikacja dotyczaca eko-
nomiki turystyki i rekreacji.

Zawarto$¢ merytoryczna zostata podzielona na 13 rozdzialow, ktore, mimo ze faktycz-
nie nie wynika to ze struktury podrecznika, mozna podzieli¢ na trzy grupy tematyczne.

Pierwsza grupa to rozdziaty 1-4, w ktérych przedstawiono ogolne zagadnienia do-
tyczace przedmiotu badan, zarowno w ujeciu metodycznym, jak i dydaktycznym, wraz
z okresleniem miejsca turystyki i rekreacji w strukturze gospodarowania. W rozdziale 1
zawarto ogélne wprowadzenie w problematyke ekonomiki turystyki i rekreacji jako dyscy-
pliny nauk ekonomicznych zwigzanej z programem studiow. Czeg$¢ ta porzadkuje wstepnie
problematyke pdzniejszych rozwazan, zaznaczajac miejsce ekonomiki turystyki i rekreacji
1 jej ekonomik funkcjonalnych w systemie nauk ekonomicznych oraz w powigzaniu z in-
nymi naukami. W rozdziale 2 przedstawiono elementarne poj¢cia zwigzane z czasem wol-
nym, turystyka i rekreacja, systematyzujac podstawowe terminy i klasyfikacje. W rozdziale
3, bedacym kontynuacja poprzedniego, zostato wieloptaszczyznowo omoéwione podejscie
do badania funkcji turystyki i rekreacji. W rozdziale 4 natomiast poddano analizie miejsce
turystyki i rekreacji w gospodarce narodowej i regionalnej, omawiajac zagadnienia po-
miaru efektow turystyki w gospodarce oraz podejmujac problematyke wykorzystywanych
czynnikoéw produkcji w turystyce i rekreacji.

Druga grupe stanowig rozdzialy 5-11, w ktorych przedstawiono najistotniejsze za-
gadnienia dla tre$ci programowych przedmiotu ekonomika turystyki i rekreacji, jakimi
sg elementy rynku ustug turystycznych i rekreacyjnych. Rozdziat 5 jest ogélnym wpro-
wadzeniem w podejmowang problematyke, w ktérym zdefiniowano i porzadkowano pod-
stawowe kwestie dotyczace rynku ushug turystycznych i rekreacyjnych. W nastgpnych
rozdziatach dokonano szczegétowego omowienia zagadnien teoretycznych zwigzanych
z popytem turystycznym i rekreacyjnym (rozdz. 6), konsumpcja w turystyce i rekreacji
(rozdz. 7), podazg turystyczng i rekreacyjng (rozdz. 8). W kolejnych rozdziatach oméwio-
no wykorzystanie dwoch podstawowych kategorii na rynku konkurencyjnym zwigzanych
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z funkcjonowaniem przedsiebiorstw turystycznych i rekreacyjnych, tj. ceny (rozdz. 9) i ja-
kosci (rozdz. 10). Zagadnienia miejsca panstwa i jego organdw na rynku ustug turystycz-
nym i rekreacyjnym przez prezentacje¢ zatozen polityki turystycznej i w zakresie rekreacji
przedstawia rozdziat 11.

Uzupetnieniem struktury podrgcznika sa rozdziaty 12 i 13, dotyczace odpowiednio
turystyki miedzynarodowej (rozdz. 12) i podstaw funkcjonowania przedsigbiorstw tury-
stycznych i rekreacyjnych (rozdz. 13).

Podjete przez autorow rozwazania sa oparte, w miar¢ mozliwosci i przystgpnosci ma-
teriatu, na najnowszych publikacjach dotyczacych ekonomicznych zagadnien turystyki
i rekreacji oraz zrodtach ogdélnoekonomicznych. Nalezy bowiem pamigtac, ze ekonomika
turystyki i rekreacji jest dyscypling badawczg ekonomii, ktora czerpie catoksztatt pojec,
praw i prawidlowosci z ekonomii, dostosowujgc kategorie ekonomiczne do potrzeb i spe-
cyfiki turystyki i rekreacji jako branz gospodarki.

Kazdy z rozdziatow zakonczono pytaniami kontrolnymi, podsumowujacymi materiat
w nich prezentowany i wskazujacymi posrednio na weztowe problemy w omawianej pro-
blematyce. Ponadto rozdzialy uzupeiniaja wykazy zalecanej literatury. Literatura zalecana
oraz Bibliografia zamieszczona na koncu ksigzki to dorobek naukowy, na ktorym autorzy
opierali swoje rozwazania i ktory stanowi dla studentow sugerowane zrodto poglebiania
wiedzy.

Autorzy podrecznika zachgcaja studentow do aktywnego $ledzenia praktycznych
procesow zachodzacych na rynku ustug turystycznych i rekreacyjnych oraz dziatan po-
dejmowanych przez podmioty tego rynku, tak aby tatwiejsze bylo odniesienie podstaw
teoretycznych ekonomiki turystyki i rekreacji do realiow funkcjonowania gospodarki tu-
rystycznej i rekreacji oraz relacji tej gospodarki z calym systemem gospodarczym, a takze
spotecznym.

Podrecznik moze by¢ wykorzystywany nie tylko przez studentow, ale takze przez
przedstawicieli branzy turystycznej, organizacji turystycznych oraz jednostek samorzadu
terytorialnego wszystkich szczebli.

Aleksander Panasiuk






Rozdziat 1

Ekonomika turystyki i rekreacji
w systemie nauk ekonomicznych

1.1. Zadania badawcze nauk ekonomicznych

Ekonomia jest samodzielng nauka, obejmujaca zespot zasad, praw i prawidtowosci odno-
szacych sie do procesu produkcji, podziatu, wymiany i konsumpcji towaréw i ustug. Badania
naukowe w dziedzinie nauk ekonomicznych sa prowadzone zaréwno w ujeciu funkcjonalnym,
jak i sektorowym (branzowym). Ujecie funkcjonalne odnosi si¢ zarowno do samodzielnych
nauk;, jak iich dyscyplin naukowych, tj. ekonomii, zarzadzania, marketingu, finanséw itp. Uje-
cie sektorowe natomiast odpowiada poszczegdlnym dziedzinom gospodarowania, w ktorych
ogolne zasady, prawa i prawidtowosci ekonomiczne sg adaptowane do proceséw zachodza-
cych w konkretnym sektorze gospodarki przez uwzglednienie specyfiki jego funkcjonowania
w warunkach rynkowych. Ujecie sektorowe prowadzi do wyodrebnienia tzw. ekonomik funk-
cjonalnych (nazywanych takze galeziowymi, szczegbtowymi lub stosowanymi).

Za jedng z ekonomik funkcjonalnych, badajaca adaptacje zasad ekonomicznych do
sektora gospodarczego, zarowno w ujeciu teoretycznym, jak i opisowym (pragmatycz-
nym), nalezy uzna¢ ekonomike turystyki i rekreacji. Jest to dyscyplina ekonomiczna,
ktora gltdwnie ze wzgledow dydaktycznych zajmuje si¢ badaniem probleméw ekonomicz-
nych w obszarze turystyki i rekreacji. Podobienstwo obu branz, a przede wszystkim ich
ustugowy charakter predestynuja obie sktadowe gospodarki do tacznego analizowania zja-
wisk ekonomicznych. Nalezy mie¢ jednak na wzgledzie, ze ekonomika turystyki moze
by¢ uznana za zinstytucjonalizowang subdziedzine wiedzy, natomiast ekonomika rekre-
acji jest raczej subdziedzing dopiero si¢ ksztattujacy.

Proces wyodrebniania si¢ ekonomiki turystyki jako szczegdtowej dyscypliny eko-
nomicznej zaczat si¢ ksztaltowaé w potowie XX w. Podstawowa przyczyna tego proce-
su byta obserwacja praktycznych uwarunkowan rozwoju turystyki, ktora w latach 50.
XX w. zaczeta si¢ rozwija¢ w sposob masowy (zywiotowy). Rozwdj turystyki, widoczny
w dynamicznym wzro$cie zagranicznego ruchu turystycznego, wptynat bezposrednio na
miegjsce turystyki, jako dziedziny gospodarowania, w strukturze gospodarek poszczeg6l-
nych panstw. Za twoérce podstaw ekonomiki turystyki uznaje si¢ wloskiego ekonomiste
M. Troisiego, ktory w 1955 r. opublikowat ksiazke Ekonomiczna teoria turystyki i renty
turystycznej (wyd. pol. 1966))'. Rozwoj dyscypliny wyznaczaja potrzeby zardwno badan

! R. Lazarek, Ekonomika turystyki, WSE w Warszawie, Warszawa 1999, s. 9.
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naukowych, dydaktyki, jak i praktyki gospodarczej w samej turystyce oraz fakt silnego
powigzania sektora turystycznego z niemal wszystkimi innymi sektorami gospodarowania
(rolnictwa i lesnictwa, przemystu, handlu i ustug).

Ekonomika rekreacji jest dyscypling, ktorej wyodrebnianie wynika z potrzeb dydak-
tycznych i nie ma rozbudowanych podstaw metodycznych i merytorycznych. Opiera si¢ na
zatozeniach wyj$ciowych, ksztalttowanych przez ekonomike przedsigbiorstw (zwlaszcza
sektora MSP?) oraz ekonomiki turystyki. Badania w tym obszarze z reguty wspotistnieja
z ekonomicznymi badaniami dotyczacymi turystyki.

Ekonomiczne badania w obszarze turystyki i rekreacji taczy ekonomika czasu wol-
nego. Przedmiot rozwazan w ramach kategorii czasu wolnego od dawna absorbuje ba-
daczy réznych dyscyplin naukowych®. Z ekonomicznego punktu widzenia badania nad
czasem wolnym dotycza problematyki zaspokajania potrzeb konsumentéw o charakterze:
estetycznym, ucieczki od codziennosci, edukacyjnych i rozrywki*. Czas wolny i zwigzane
z nim procesy wyboru nabywcéw maja swéj wymiar rynkowy. Nalezy wskazac¢ na trzy
uktady rynkowe, w jakie wchodzi czas wolny:

* rynek na czas wolny — tzn. rynek, na ktérym celem transakcji jest posiadanie (wy-
gospodarowanie) czasu wolnego i nastepnie jego sprzedaz; mamy tu do czynienia z cza-
sooszczedng orientacja konsumenta przejawiajacg sie w sktonnosci do zakupu towarow
i ushug pelniacych funkcje czasooszczedna,

* rynek czasu wolnego — tzn. rynek, na ktorym przedstawiciele popytu poszukuja
towarow umozliwiajacych wykorzystanie i spedzenie czasu wolnego, a przedstawiciele
podazy oferuja je; kupujacy muszg mie¢ uswiadomiong potrzebe czasu wolnego, popartg
funduszem konsumpcji swobodnej,

* rynek dla czasu wolnego — tzn. rynek, ktorego zadaniem jest obstuga wyodrebnio-
nych rynkéw czasu wolnego; ich charakterystyczng cecha jest wspoétistnienie wielu ryn-
kéw czastkowych, majacych na celu usprawnienie obstugi popytu na czas wolny”.

Rynki ustug turystycznych i rynek ustug rekreacyjnych nalezg zatem do wymiaru ryn-
ku czasu wolnego i rynku dla czasu wolnego. W zwiagzku z tym mozna zaproponowac
graficzny obraz badan ekonomiki czasu wolnego i wzajemnych powiazan z ekonomika
turystyki, ekonomika rekreacji oraz ekonomika turystyki i rekreacji (zob. rys. 1.1).

2 Matych i $rednich przedsigbiorstw.

3 B. Jung, Leisure Statistics During the Period of Reforms in Poland, w: World Leisure Participation,
J. Cushman, A.J. Veal, J. Zuzanek (red.), CAB International, Oxford 1996; D. Kleiber, Leisure Experience and
Human Development, A Dialectical Interpretations, Basci Books, New York 1999; W. Siwinski, Wspdiczes-
ne problemy turystyki i rekreacji w badaniach empirycznych nauk spotecznych, ALMAMER, Warszawa 2007,
s. 215-217.

4 B. Marciszewska, Produkt turystyczny a ekonomia doswiadczen, C.H. Beck, Warszawa 2010, s. 39—40.

> C. Cieloch, J. Kuczynski, K. Rogozinski, Czas wolny czasem konsumpcji, PWE, Warszawa 1992, za:
M. Bombol, A. Dabrowska, Czas wolny. Konsument, rynek, marketing, Liber, Warszawa 2003, s. 49-51.
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Rysunek 1.1. Relacje miedzy ekonomikg czasu wolnego, ekonomikg turystyki i ekonomikg rekreacji
Zrédto: opracowanie wiasne.

Stwierdzajac, ze wspdlng podstawa wyjsciowg dla badan ekonomicznych w obszarze
turystyki 1 rekreacji jest ekonomika czasu wolnego, mozna wigc w tym miejscu przedsta-
wi¢ ogdlny podziat zadan badawczych w naukach ekonomicznych oraz wskaza¢ na miej-
sce ekonomiki turystyki i rekreacji. Prezentuje to tabela 1.1.

Tabela 1.1. Zadania badawcze nauk ekonomicznych i miejsce ekonomiki turystyki i rekreaciji

Szczebel .
Badania teoretyczne . .
prowadzonych . Badania empiryczne (pragmatyka)
. (teoria)
badan
Megaekonomiczny | Ekonomia » gospodarka globalna miejsce
Makroekonomiczny | * Makroekonomia - gospodarka ugrupowari | tUrystykii rekreacii
 mikroekonomia gospodarczych (np. UE, w gospodgrce,
NAFTA) np. udziat
------------------------- w PKB,
» gospodarka narodowa rynku pracy

Mezoekonomiczny | Ekonomika turystyki | + gospodarka turystyczna i rekreacja
i rekreacji

» ekonomika turystyki
» ekonomika rekreacji

Mikroekonomiczny | Ekonomiki funkcjonal- | « rynek ustug hotelarskich

ne: hotelarstwa, biur po- | « rynek biur podrozy

drézy, gastronomii, prze- | * rynek ustug gastronomicznych

wozoéw  turystycznych, | ¢ rynek przewozow turystycznych

formy obstugi ruchu tury- | * rynek pozostatych form obstugi ruchu turystycznego
stycznego, rekreacji * rynek ustug rekreacyjnych

Mikromikroekono- | Ekonomika przedsie- | * wewnetrzny system ekonomiczno-organizacyjny
miczny biorstwa turystyczne- | przedsigbiorstwa turystycznego lub rekreacyjnego
go lub rekreacyjnego

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zgodnie z koncepcja przedstawiong w tabeli 1.1 podstawa badan ekonomicznych jest
ekonomia, ktora wykorzystuje zarowno zasady, jak i prawa formutowane przez makro-
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1 mikroekonomig¢. Z pragmatycznego punktu widzenia ujgciec megaekonomiczne odnosi
si¢ do wskazania w globalnych procesach gospodarowania miejsca turystyki i rekreacji,
m.in. przez §wiatowe przychody z turystyki miedzynarodowej, podzial na kraje recepcji
1 emisji turystycznej, monokultury turystyczne, konsumpcje ushug czasu wolnego. Zagad-
nienia te moga by¢ rozpatrywane takze w obszarach krajow prowadzacych wspolny system
gospodarczy, czego przyktadem moze by¢ zréznicowanie rozwoju turystyki (rynku ustug
turystycznych) w krajach Unii Europejskiej z umownym podziatem na kraje potudniowe
(recepcyjne) 1 potnocne (wysylajace) oraz bedacy tego konsekwencja zréoznicowany roz-
woj infrastruktury i ushug turystycznych.

W odniesieniu do poziomu makroekonomicznego miejsce turystki i rekreacji jest
obrazowane udziatem rynku turystycznego i rekreacyjnego w tworzeniu produktu krajo-
wego brutto oraz wielko$cig (lub odsetkiem) zatrudnienia w tych branzach gospodarczych.
Wskazuje si¢ tym samym na miejsce turystki i rekreacji jako dziedzin w calej gospodarce
narodowej danego kraju. Biorac jednak pod uwagg jednolite zasady funkcjonowania ryn-
ku w Unii Europejskiej, zasadnicza czg¢s$¢ procesow rynkowych odnosi si¢ do wspdlnego
obszaru gospodarczego w krajach UE. Dlatego gospodarke ugrupowan gospodarczych na-
lezy traktowac takze w ujeciu makroekonomicznym. Przedstawiono to w tabeli za pomoca
linii przerywanych.

Na szczeblu mezoekonomicznym (posrednim) badania teoretyczne sg prowadzone za
posrednictwem ekonomiki turystyki i rekreacji jako subdyscypliny ekonomii. Przy czym
ten poziom badan traktuje ekonomike turystyki i rekreacji w sposob zintegrowany w uje-
ciu bardziej ogdlnym oraz wigzac rekreacje z turystyka i uznajac ja za jeden z obszarow
zwigzanych z zaspokojeniem potrzeb turystycznych (ustugi rekreacyjne sg bowiem jedna
z grup ushug swiadczonych w zwigzku z zaspokojeniem potrzeb turystycznych). Ponadto
na tym poziomie badan mozna wyodrgbnia¢ ekonomike turystyki i ekonomike rekreacji,
wskazujac na odrebno$¢ obu branz gospodarki, ich zakresu ustug oraz roli w gospodarce
lokalnej, regionalnej, narodowej i migdzynarodowe;.

Zakres pragmatyki tego poziomu wyznacza istota gospodarki turystyczne;j i rekreacji
jako znaczacych czeséci gospodarki narodowej, zwigzanych przede wszystkim z sektorem
ustug. Gospodarka turystyczna jest dziedzina gospodarowania o okreslonym systemie
organizacyjnym i dziatalno$ci produkcyjnej (w tym ustugowej) majacej na celu zaspo-
kajanie potrzeb zwigzanych i wynikajacych z turystycznej ruchliwo$ci spoteczenstw®.
W bardziej praktycznym ujeciu obszar badawczy ekonomiki turystyki dotyczy procesow
zachodzacych na rynku uslug turystycznych, bez szczegotowego uwzgledniania podzia-
tu tego rynku na podrynki, wynikajacego ze specyfiki §wiadczenia poszczegdlnych grup
ustlug turystycznych. Podobnie ekonomika rekreacji bada stosunki gospodarcze na rynku
rekreacyjnym.

Na kolejnym szczeblu badawczym — mikroekonomicznym — w ujeciu teoretycznym
nalezy wyodrebni¢ tzw. ekonomiki funkcjonalne lub inaczej subekonomiki turystyki, sta-
nowigce uszczegotowienie badan teoretycznych w odniesieniu do konkretnych elementow

¢ A. Nowakowska, Ekonomika turystyki, w: Nauki o turystyce. Stan aktualny — perspektywy rozwoju,
R. Winiarski (red.), WAWF w Krakowie, Krakow 1999, s. 34.
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sktadowych rynku turystycznego i/lub rekreacyjnego. Wyodrgbnione tu wigc zostaty: eko-
nomika hotelarstwa, ekonomika biur podrozy, ekonomika gastronomii, ekonomika prze-
wozow turystycznych, ekonomika obstugi ruchu turystycznego i ekonomika rekreacji (w
tym znaczeniu wyodregbniona tylko jako element rynku turystycznego). Podziat ten mozna
bytoby jeszcze poglebia¢, wskazujac na szczegdlowe obszary rynku ustug turystycznych
rekreacyjnych i odpowiadajace tym obszarom ekonomiki, wyodrebnione z obshugi ruchu
turystycznego, np.: ekonomike informacji turystycznej, ekonomike pilotazu, ekonomike
przewodnictwa turystycznego czy ekonomike rekreacji ruchowej. Badania naukowe nie sg
jednak prowadzone z reguly w tak waskim zakresie i podane przyktady ekonomik nie maja
charakteru zinstytucjonalizowanego. W ujgciu pragmatycznym, na szczeblu mikroekono-
micznym poszczegdlnym ekonomikom funkcjonalnym odpowiadajg subrynki turystyczne.
Analizujac praktyczne procesy zachodzace na tych subrynkach, mozna formutowaé pewne
prawidtowosci i uogolnienia wasciwe dla kazdego obszaru badan.

Najnizszym z wymienionych szczebli badan ekonomicznych jest tzw. szczebel mi-
kromikroekonomiczny. Zakres badawczy, majacy glownie wymiar empiryczny, jest od-
niesiony do konkretnego przedsigbiorstwa turystycznego/rekreacyjnego lub ewentualnie
grupy przedsigbiorstw dziatajacych pod jednym kierownictwem lub stanowigcych jeden
system obstugi klientow (np. sieci hotelowe, sieci placowek fitness). Istota tego szczebla sg
praktyczne procesy zwigzane z funkcjonowaniem przedsigbiorstwa, a wigc jego wewngtrz-
ny system ekonomiczno-organizacyjny, tj. powiazania z klientami, dostawcami czy takze
pozycja na rynku konkurencyjnym, system rozliczen, rozliczenia z systemem skarbowym
itp. Wymiar teoretyczny tego szczebla mozna umownie okresli¢ jako ekonomike funk-
cjonowania konkretnego przedsigbiorstwa turystycznego lub rekreacyjnego, czyli zakres
regut oraz prawidtowosci ekonomicznych i prawnych, ktére w swojej dziatalno$ci musi
uwzglednia¢ konkretne przedsigbiorstwo (hotel, biuro podrozy, restaurator, przewoznik
turystyczny, podmiot §wiadczacy ustugi rekreacyjne). Podkreslenia wymaga koniecznosé
rozumienia tego szczebla jako tego elementu przedstawionego uktadu, w ktorym zachodza
rzeczywiste procesy rynkowe.

1.2. Ekonomika turystyki i rekreacji
jako dyscyplina badawcza ekonomii

Efektem przedstawionych rozwazan oraz probg usystematyzowania poruszanych tu
zagadnien powinno by¢ zinterpretowanie modelu nauk ekonomicznych i miejsca w tym
modelu ekonomiki turystyki i rekreacji oraz jej ekonomik funkcjonalnych. Badania nad
wskazaniem miejsca subdyscyplin (ekonomik szczegdétowych) byty prowadzone w XX w.
w roznych szkotach ekonomicznych. Wykreowano kilka modeli powiazan nauk ekono-
micznych i miejsca w tych modelach ekonomik szczegdtowych. Nie podejmujac calosci
rozwazan, istotne jest wskazanie na model, ktory wspolczesnie opisuje miejsce ekonomik
szczegdtowych, a w analizowanym przypadku — ekonomiki turystyki i rekreacji. Prezen-
tuje to rysunek 1.2.



