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 Niniejsza praca korzysta w sposób wręcz kompletny (całościowy)                 
z cennego dorobku literatury krajowej i światowej i ma przy tym charakter 
aplikacyjny, bowiem autor książki w wielu fragmentach przytacza                         
w uprawniony sposób kompetentnie dobrane przypadki, a związane                     
z kształtowaniem marki na rynku wyborczym/politycznym.
 Przedmiotowa książka to opracowanie solidne, świadczące o dobrym 
przygotowaniu autora, umiejętności porządkowania i selekcjonowania 
literatury przedmiotu.

prof. dr hab. Robert Wiszniowski
Instytut Politologii, Uniwersytet Wrocławski

 Oceniając całą pracę trzeba stwierdzić, że autor podejmuje niewątpli-
wie bardzo istotne i interesujące poznawczo kwestie. Zakres tematyczny 
książki obejmuje ważne zagadnienia dotyczące marketingu politycznego. 
Autor w udany sposób systematyzuje wiedzę na temat tej rozwijającej się 
dziedziny.
 Pracę należy ocenić jako solidną i poszukującą teoretycznych podstaw 
zarówno w naukach ekonomicznych, czy naukach o zarządzaniu i marketin-
gu, jak i naukach o polityce.

prof. dr hab. Jan Garlicki
Instytut Nauk Politycznych, Uniwersytet Warszawski

Analiza porównawcza
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Dalsza część książki dostępna w wersji  
pełnej.


