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	  Pierwsza na rynku publikacja z zakresu content marketingu zawierająca przykłady z polskich firm i omawiająca polskie realia. Książka przybliża i przedstawia krok po kroku budowę strategii content marketingowej oraz tworzenie treści do internetu i budowanie społeczności wokół marki. Stanowi praktyczny poradnik dla marketingowców, osób zajmujących się PR-em oraz komunikacją i budową marki, social media managerów, blogerów, dziennikarzy oraz właścicieli małych i średnich firm.
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