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	Justyna Ziółkowska

	Adiunkt w Katedrze Nauk Humanistycznych Wydziału Zamiejscowego Szkoły Wyższej Psychologii Społecznej we Wrocławiu. Jej zainteresowania naukowe skupiają się wokół analizy dyskursu praktyk medycznych, doświadczenia choroby psychicznej oraz myśli i zachowań samobójczych. Jest autorką i współautorką artykułów naukowych publikowanych m.in. w Health: An Interdisciplinary Journal for the Social Study of Health, Illness and Medicine, Qualitative Health Research, Social Theory and Health, Qualitative Inquiry.


	
            Przypisy


	[1] Zdarza się też, że nazwa firmy może w innym obszarze językowym aktywizować niezbyt fortunne znaczeniowe skojarzenia, jak na przykład nazwa niemieckiej firmy produkującej żarówki (Osram).


	[2] Ciekawym zjawiskiem wydaje się sytuacja odwrotna, w której w interesującym turystycznie mieście niejako na siłę znajduje się miejsce mogące stać się celem pielgrzymek. Przykładem takiego działania jest organizowanie przez niektóre biura pielgrzymkowe religijnych wycieczek do Las Vegas w USA lub wyjazdów do Mexico City (gdzie odwiedza się sanktuarium Matki Bożej z Guadelupe) połączonych z kilkudniowym wypoczynkiem na plażach Acapulco.


	[3] Termin „figurant terenowy” jest zaczerpnięty z oficjalnego, obowiązującego w PRL, wykazu zawodów. Figurantem terenowym jest ktoś, kto w specyficznym ubraniu zajmuje określone miejsce przestrzeni publicznej. W Polsce takim typowym figurantem terenowym jest człowiek w przebraniu białego niedźwiedzia, oczekujący na turystów na Krupówkach w Zakopanem. Określenie tym terminem człowieka, który w stroju pirata wita turystów w Nassau na wyspach karaibskich, jest więc zdecydowanie uzasadnione.


	[4] Używamy słowa „dezinformacja” dla oddania angielskiego misrepresentation. Zdajemy sobie sprawę z tego, że nie jest to tłumaczenie idealne, gdyż angielskie misrepresentation nie zawiera konotacji intencjonalnego wprowadzania odbiorcy w błąd. Polska „dezinformacja” z kolei nie dość, że ma takie konotacje, to na dodatek jest również kojarzona z propagandą czy działaniami militarnymi. Mimo tych różnic, uważamy, że w ten sposób najlepiej oddać to słowo.


	[5] Przez funkcje komunikacyjną rozumiemy to, że część tego, co zostaje powiedziane, pozwala mówiącemu osiągnąć jego cele komunikacyjne, a w szczególności czynność komunikacyjną, którą chce wykonać (np. informować, obiecywać, pytać) (patrz np. Holdcroft, 1987)


	[6] Cytując z wywiadu, pokazujemy wszystkie wypowiedzi pacjenta, na których mógł się oprzeć lekarz. Należy dodać, że praktycznie całość informacji, którą zdobył on na temat pacjenta, pochodzi z tej rozmowy; poza wywiadem, lekarz mógł mieć dostęp do ewentualnej minimalnej dokumentacji na temat pacjenta (takiej jak wypisy z wcześniejszych hospitalizacji) i mógł obserwować go w czasie wywiadu. Ani dokumentacja, ani obserwacja nie były jednak odnotowane jako źródła informacji w kartach, które przeanalizowaliśmy.


	[7] Rozdział powstał w ramach grantu badawczego Narodowego Centrum Nauki Nr 3636/B/H03/2011/40.


	[8] Dziękujemy prof. Dariuszowi Dolińskiemu za tę sugestię.
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