
MARKETINGMARKETING

Józef SalaJózef Sala

Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne

Jó
ze

f S
a

la
Jó

ze
f S

a
la

M
A

R
K

E
TIN

G
  W

  G
A

S
TR

O
N

O
M

II
M

A
R

K
E

TIN
G

  W
  G

A
S

TR
O

N
O

M
II

Józef Sala
w Krakowie, gdzie pełni funkcję kierownika Katedry Turys-
tyki na Wydziale Zarządzania. Prowadzi wykłady z zakresu 
hotelarstwa, ekonomiki i organizacji gastronomii oraz mar-
ketingu. Jego wieloletnie zainteresowania naukowe sku-
piają się na problematyce roli gastronomii na rynku dóbr 
żywnościowych i rynku turystycznym. Jest autorem licznych 
artykułów i monografii publikowanych w Polsce i za gra- 
nicą. Pod jego kierunkiem wykonano w ostatnich latach      

 jest profesorem Uniwersytetu Ekonomicznego 

kilka projektów badawczych z  zakresu turystyki biznesowej, bazy turystycznej, 
turystyki religijnej oraz determinant zachowań konsumentów na rynku turys- 
tycznym.

Gastronomia jako ogniwo sfery usług pełni ważne funkcje gospodarcze i spo-
łeczne. Dostarczając wysoko przetworzone produkty żywnościowe, może się 
przyczyniać do unowocześnienia spożycia oraz korzystnie wpływać na poziom  
życia  ludności.

Książka stanowi całościowe opracowanie z dziedziny marketingu w gastrono-
mii.  Autor  omówił  w  niej:

    

Książka jest adresowana do studentów kierunków ekonomicznych oraz słu-
chaczy szkół o profilu turystycznym. Może być także przydatna dla osób zatrud-
nionych w biznesie restauracyjno-hotelarskim.
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Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne

pojęcie i rolę gastronomii w gospodarce rynkowej, 
istotę i specyfikę marketingu w gastronomii,
usługę gastronomiczną jako produkt,
strategie produktu w gastronomii indywidualnej i systemowej,
dystrybucję usług gastronomicznych,
kształtowanie cen w gastronomii,
promocję usług gastronomicznych,
usługi gastronomiczne jako komponent produktu w hotelarstwie,
usługi gastronomiczne jako czynnik podnoszenia konkurencyjności pro-
duktu w hotelarstwie.

Cena zł 59,90 (w tym 5% VAT)
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Dalsza część książki dostępna w wersji  
pełnej.


