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Witaj


ZMIANY, ZMIANY...

OD CZEGO ZACZYNAMY?

MARKA AUTORA

150 SPOSOBÓW NA PROMOCJĘ TWOJEGO EBOOKA I KSIĄŻKI 

PODSUMOWANIE









    Pozostałe rozdziały dostępne w pełnej wersji e-booka.
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Dziękuję Ci za zaufanie i zakup tego eBOOKa. Jestem pewna, że będzie bardzo przydatny dla Ciebie i wielokrotnie go wykorzystasz, niezależnie od tego czy masz już jakieś doświadczenia w promowaniu książek i eBOOKów, czy dopiero zaczynasz.
Podczas rozmów/konsultacji z klientami zauważyłam, że odpowiadam na te same pytania. Zauważyłam też zniechęcenie, frustrację, pytania, jak robią to inni, że sprzedają, a oni nie...
Dlatego właśnie powstał ten eBOOK, by: pokazać konkretne rozwiązania dać pomysły, które można zastosować od razu rozwiać tajemnice związane z promocją pokazać, że Ty TEŻ możesz sprzedawać więcej...
Być może te pomysły zainspirują Cię do kolejnych i stworzysz z nich swoją własną strategię działania. Trzymam za Ciebie kciuki!
Miłego czytania!
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BRAKUJE CI POMYSŁÓW, JAK PROMOWAĆ EBOOKA I KSIĄŻKĘ?
Aby ułatwić Ci działanie, ten eBook ma formę checklisty. Możesz z tych punktów ułożyć PLAN DZIAŁANIA lub stosować je pojedynczo i niezależnie od siebie. A najlepiej użyć wszystkich pomysłów i stosować je systematycznie i regularnie.


ZMIANY, ZMIANY...

Jesteśmy świadkami potężnych zmian. Zmian, które na nowo definiują autorów i ich rolę w promocji i sprzedaży. Kiedyś wystarczyło przekonać wydawcę do tego, żeby wydał Twoją książkę i wszystko tak naprawdę było w jego rękach. Teraz, to Ty możesz być swoim wydawcą, a nawet jest to wręcz pożądane.

Kiedyś autor był zazwyczaj niedostępny, można było go spotkać na wieczorach autorskich i to było niesamowite przeżycie dla czytelników. Dzisiaj czytelnicy oczekują RELACJI i to nie dla wydawnictwa przychodzą np. na targi książki, lecz dla autora. Kiedyś wydawnictwo dźwigało autorów, dziś to autorzy są twarzami wydawnictw.


Czytelnicy chcą poznać autora, rozmawiać z nim w mediach społecznościowych lub podczas spotkań online i offline, zobaczyć jakim on jest człowiekiem i jak żyje na codzień.
Monolog ustępuje dialogowi, a autor, aby być skutecznym w sprzedaży, powinien być twarzą swojej marki, czyli tak naprawdę swojego nazwiska czy pseudonimu. Marketing książek to coś więcej niż media społecznościowe, płatne reklamy i obrandowane długopisy.
Marketing książek to wszystko, co robisz, aby Twoja praca i marka autora były bardziej rozpoznawalne. Inteligentny marketing książek powinien działać jak wszechobecny magnes, aby wypełnić lukę między pragnieniem czytelnika, a zdolnością Twojej książki do zaspokojenia tego pragnienia.

Tak naprawdę jest nieskończona ilość sposobów na sprzedaż i promocję e-booka, wystarczy mieć pomysł na siebie, wszystko spisać, zaplanować i ustalić strategię działania. Tak jak opracowujemy konspekt (plan) książki i eBOOKa, tak właśnie warto podejść do tematu sprzedaży i promocji. Ważne, by wszystko było zgodne z nami i naszą strategią działania.
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