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Wszelkie prawa zastrzezone. Nieautoryzowane rozpowszechnianie catosci lub
fragmentu ninigjszej publikacji w jakiejkolwiek postaci jest zabronione.
Wykonywanie kopii metoda kserograficzng, fotograficzng, a takze kopiowanie na
nosniku filmowym, magnetycznym lub innym, powoduje naruszenie praw
autorskich niniejszej publikacji.

Autorka oraz wydawca dotozyli wszelkich staran, by zawarte w tej ksigzce
informacje byty rzetelne i kompletne. Nie biora jednak zadnej odpowiedzialnosci
za ich wykorzystanie, ani za zwiazane z tym ewentualne naruszenie praw
patentowych lub autorskich. Autor oraz wydawca nie ponosza rowniez zadnej
odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte z wykorzystania informacji
zawartych w ksigzce.
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Dziekuje Ci za zaufanie i zakup tego eBOOKa. Jestem
pewna, ze bedzie bardzo przydatny dla Ciebie

| wielokrotnie go wykorzystasz, niezaleznie od tego czy
masz juz jakies doswiadczenia w promowaniu ksigzek
| eBOOKOwW, czy dopiero zaczynasz.

Podczas rozmodw/konsultacji z klientami zauwazytam,
ze odpowiadam na te same pytania. Zauwazytam tez
zniechecenie, frustracje, pytania, jak robia to inni, ze
sprzedajg, a oni nie...

Dlatego wtasnie powstat ten eBOOK, by:
e pokazac konkretne rozwigzania
o dac pomysty, ktére mozna zastosowac od razu
e rozwiac tajemnice zwigzane z promocja
« pokazaé, ze Ty TEZ mozesz sprzedawac wiecej...

ByC moze te pomysty zainspirujg Cie do kolejnych
| stworzysz z nich swojg wiasng strategie dziatania.

Trzymam za Ciebie kciuki!

Mitego czytania!
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ZMIANY, ZMIANY...

Jestesmy swiadkami poteznych zmian. Zmian, ktére na nowo
definiujg autoréw i ich role w promocji | sprzedazy. Kiedys
wystarczyto przekonac wydawce do tego, zeby wydat Twoja
ksigzke i wszystko tak naprawde byto w jego rekach. Teraz, to
Ty mozesz by¢ swoim wydawcg, a hawet jest to wrecz
pozadane.

Kiedys autor byt zazwyczaj niedostepny, mozna byto go
spotkac na wieczorach autorskich i to byto niesamowite
przezycie dla czytelnikow. Dzisiaj czytelnicy oczekujg RELACII
i to nie dla wydawnictwa przychodza np. na targi ksigzki, lecz
dla autora. Kiedys wydawnictwo dzwigato autorow, dzis to
autorzy sa twarzami wydawnictw.

Czytelnicy chca poznac autora, rozmawiac z nim w mediach
spotecznosciowych lub podczas spotkan online i offline,
zobaczyc¢ jakim on jest cztowiekiem i jak zyje na codzien.
Monolog ustepuje dialogowi, a autor, aby by¢ skutecznym
W sprzedazy, powinien byc¢ twarzg swojej marki, czyli tak
naprawde swojego nazwiska czy pseudonimu. Marketing
ksigzek to cos wiecej niz media spotecznosciowe, ptatne
reklamy i obrandowane dtugopisy.




ZMIANY, ZMIANY...

Marketing ksigzek to wszystko, co robisz, aby Twoja praca

i marka autora byty bardziej rozpoznawalne. Inteligentny
marketing ksigzek powinien dziatac jak wszechobecny
magnes, aby wypetnic luke miedzy pragnieniem czytelnika,
a zdolnoscig Twojej ksigzki do zaspokojenia tego pragnienia.

Tak naprawde jest nieskonczona ilos¢ sposobdéw na sprzedaz

I promocje e-booka, wystarczy mieC pomyst na siebie, wszystko
spisac, zaplanowac i ustali¢ strategie dziatania. Tak jak
opracowujemy konspekt (plan) ksigzki i eBOOKa, tak witasnie
warto podejs¢ do tematu sprzedazy i promocji. Wazne, by
wszystko byto zgodne z nami i nasza strategig dziatania.




OD CZEGO ZACZYNAMY?

Przede wszystkim od tego, ze:

e Twoja ksigzka czy eBOOK sg najwazniejszg forma
marketingu, poniewaz w ten sposob tworzysz produkt,
ktory zaspokoi pragnienia czytelnika. Twoim
priorytetem jest napisanie WOW ksigzki, ktéra zabierze
czytelnikdw na skraj ich emocji. Nie ma znaczenia, czy
Twoja ksigzka dotyczy inwestowania w nieruchomosci,
filozofii politycznej czy romansu. Cel jest ten sam: efekt
WOW!

e kazdy Twoj eBOOK czy ksigzka powinny dawac
konkretng wartosc, bo czytelnicy oczekuja rezultatow.
Czasem jest to dobra rozrywka w czasie wolnym, relaks,
porady, az po rozwigzanie konkretnego problemu.

e publikuj i promuj zawsze jak profesjonalista - ksigzka
czy eBOOK nie moze byc¢ napisana w niechlujny sposdéb
| zawierac btedy. Musi by¢ sprawdzona przez dobrego
korektora i redaktora. O merytorycznych btedach juz
nie wspomne. Zadbaj tez o estetyke i forme.

e TwOj eBOOK lub ksigzka to tak naprawde trampolina do
Twoich produktow lub ustug. Pozwaol swoim
czytelnikom dotrzec do Ciebie, Twojej strony i Twoich
miejsc w sieci. Adres Twojej strony powinien tak
naprawde byc¢ widoczny i klikalny na oktadce, a strona
redakcyjna powinna zawierac klikalne linki do Twoich
miejsc w sieci.



OD CZEGO ZACZYNAMY?

o Podziekuj czytelnikom za przeczytanie Twojego eBOOKa
lub ksigzki na koncu. Stworz dla nich dodatkowe materiaty,
dodaj kod rabatowy i oferte specjalng, by zacheci¢ go do
zapisu do Twojego newslettera i do zakupu kolejnego
produktu ub ustugi. Tak nawigzesz z nim relacje. Tak dziata
zasada wzajemnosci.

e Zawsze miej plan na swoje dziatania. Plan sprzedazy, plan
promocji i plan marketingowy. Wszystko musi by¢ spdjne
| sie zazebial.

To sg niezbedne elementy do tego, by ten eBOOK mogt cate
lata pracowac dla Ciebie. Nie ma znaczenia, czy to jest lead
magnet, czy ptatny produkt. Zobacz, jak jest skonstruowany
mMoj eBOOK, Smiato wzoruj sie na nim, a ha pewno zobaczysz
rezultaty u siebie.

Przecietnie ksigzka sprzedaje sie w naktadzie ponizej 100
egzemplarzy. Niech to kazdemu zapadnie w pamiec. 100 kopii.
Z drugiej strony to wcigz 100 osob, ktore - gdyby znalazty sie

w Twoim pokoju, obawiam sie, ze - nie zmiescityby sie w nim,
ale domyslam sie, ze masz wieksze cele.

Jesli zalezy Ci na dtugoterminowej sprzedazy tysiecy
egzemplarzy swojej ksigzki, zapnij pasy i przygotuj sie na prace
nad wdrozeniem wiedzy z tego eBOOKa i tresci, ktore tu
znajdziesz. Nie bedzie tatwo, ale bedzie warto.



OD CZEGO ZACZYNAMY?

OK, masz eBooka lub ksigzke i co dalej?

Musisz mie¢ pewnos¢é, ze odniesiesz sukces i wierzy¢ w
swoj3a ksigzke lub eBOOKa i by¢ gotowa na to, zeby
pracowac na ten sukces. Nie zawsze bedzie tatwo. Tego
nikt nie obiecuje.

Odnoszacy sukcesy autorzy, niezaleznie od tego, czy
publikuja tradycyjnie, czy samodzielnie, musza nauczy¢
sie kierowac wtasnymi dziataniami marketingowymi. To Ty
jestes najlepszym rzecznikiem swojej ksigzki i najlepszym
sprzedawca.

Pamietaj, ze sukces raczej nie przyjdzie z dnia na dzien.
Bedzie sie pojawia¢ w matych krokach w czasie, gdy
nauczysz sie wdrazac wszystkie zalecenia krok po kroku.




MARKA AUTORA

Jesli chcesz mnie teraz zapytac, czy warto miec swoja
spotecznosc i sklep? Oczywiscie, ze odpowiem: TAK! Warto.
Jest to fundament. | mam nadzieje, ze Twoj eBOOK nie
powstawat w wielkiej tajemnicy przed wszystkimi, tylko
opowiesc¢ o nim przypomina brazylijski serial, a Twoi odbiorcy
juz sg totalnie rozgrzani i czekaja na mozliwos¢ zakupu ;-)

Nie tylko zalecam, co powinnas zrobic, staram sie wyttumaczyc,
dlaczego warto to zrobic. Te wskazowki tworzg mozaike
zazebiajacych sie i wspotzaleznych elementow, ktore
Wspotpracujg ze sobg, aby przenies¢ Twoj marketing na wyzszy
poziom.

Jako autorka jestes marka. Zanim zaczniesz sprzedawac swoje
ksigzki, powinnas najpierw zwizualizowac, co ma
reprezentowac Twoja marka. Jaki jest Twoj zamiar? Nie mowie
O zamiarze sprzedazy wielu ksigzek lub dotarcia do wielu
czytelnikdw. Mowie o czyms wiekszym. O misji, o intencji.
Wizualizuj wrazenia, jakich czytelnicy moga spodziewac sie po
Twoich ksigzkach. Jak chcesz, zeby mysleli o Tobie czytelnicy?
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MARKA AUTORA

Pomysl o tym, jak o swojej ulubionej restauracji, do ktorej
bardzo lubisz wracac¢, masz okreslone wrazenia z nig zwigzane

| polecasz jg wszystkim, ktérych znasz. A teraz wyobraz sobie
restauracje, ktora kiedys uwielbiatas, ale potem cos sie zmienito
I nigdy do niej nie wrocitas. By¢ moze bytas nieuprzejmie
obstuzona lub zatrutas sie jedzeniem. Ta restauracja
zmarnowata twoje zaufanie.

Marka Autora dziata w podobnej dynamice. Musisz jej strzec

i dbac o jej dobre imie. Twoja marka znajduje sie na granicy
tego, kim jestes i dokad chcesz sie udac. W pewnym sensie,
Wyznaczajac tor jej dziatania, kreujesz jej wizerunek. Marke
autora buduje sie na dwdoch fundamentach - na sSwiadomosci
I Na percepcji, a doswiadczenie czytelnika z Twoimi ksigzkami
gruntuje jego postrzeganie marki. Pamietaj, ze zawsze musisz
dotrzymac obietnic, ktore sktadasz.

Nawet jesli jestes juz bestsellerowym autorem, budowanie
swiadomosci i budowanie zaufania nigdy nie jest zakonczone.
Nadal sg miliony czytelnikow, ktorzy o tobie nie styszelii nie
czytali Twojego eBOOKa. Dlatego tym bardziej musisz zawiesi¢
wysoko poprzeczke, spetniac lub przekraczac oczekiwania
czytelnikow.




