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I. Wprowadzenie metodologiczne do badane;j
problematyki

1. Wybor problematyki, cel badan, hipotezy badawcze

,,Polityka”, , Wprost” 1 ,,Newsweek” to jedne z najwazniejszych tytuléw praso-
wych wsrod polskich tygodnikow opinii. Autorka wybrala je celowo, poniewaz
sq to czasopisma o najwickszych nakladach i1 sprzedazy w segmencie maga-
zynéw polityczno-spolecznych, a jednoczes$nie najwyzej oceniane w sonda-
zach przez Polakéw!. Wedlug sondazu grupy badawczej IPSOS z marca 2004
roku na pytanie” ,,Ktére z wymienionych tygodnikéw opinii ma Pana/Pani
zdaniem najwigkszy wplyw na ksztaltowanie spolecznych i politycznych opi-
nii Polakow?”, 29 procent ankietowanych odpowiedziato, ze jest to ,,Polityka”,
16 procent —,,Wprost”, a 13 procent ,,Newsweek Polska”. W grupie wieckowej
od 20—24 lat tytuly prasowe maja juz inng pozycje w rankingach — ,,Newsweek
Polska” otrzymal 29 procent glosow, ,,Polityka” — 22 procent, a ,,Wprost” —
21 procent®.

Artykuly w tygodnikach opinii pozwalaja czytelnikowi na poglebiona, anali-
tyczna percepcje tresci, pokazuja fakty obudowane w szerszy kontekst w odroz-
nieniu od przekazow telewizyjnych lub radiowych, ktore cechuje krotkotrwa-
tos¢ 1 ulotnos¢ przekazu. Tygodniki opinii wydawane z rzadsza czestotliwoscia
prezentuja syntetyczne spojrzenie na wydarzenia ubieglego tygodnia, komen-
tujq, interpretujq fakty, jak réwniez prognozuja zjawiska spoleczne, polityczne
1 ekonomiczne. Natomiast w prasie codziennej wigkszos¢ informacji zagranicz-
nych ma niewielki rozmiar, ogranicza si¢ do szczegdtéw bez wnikania w szer-
szy kontekst, a rzadziej pokazuje ujecie przekrojowe. Amerykanski naukowiec
Charles E. Rogers wysoko ocenia role tygodnika: ,,Powdd, dla ktérego tygodnik
jest lustrem przekonan, postaw spoteczenstwa, wzoréw zachowan, wydaje si¢
ukryty w jego trwaniu jako skuteczny instrument spoleczny’. W ocenie innego
amerykanskiego badacza Charlesa Laurela Allena z Uniwersytetu w Illinois rola

! Dla przyktadu: naklad ,,Polityki” w 1998 roku wedlug Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy wy-
ni6st 286 516 egz., sprzedaz 198 083 egz., ,,Wprost” — naktad 324 263, sprzedaz 212 050. W 2001 roku
do grona tygodnikéw opinii dotaczyta polska edycja ,,Newsweeka”, naklad tygodnika wynidst 492 047,
a sprzedaz 325 181 tys. Te dane sa zmienne, we wprowadzeniu do pracy maja jedynie charakter pogla-
dowy. Zrédlo: http:/ /www.zkdp.pl/upload/1147291884Komunitat%20ZKDP%207a%201998%20
rok.pdf [dostep: 8.10.2008].

% http://www.medianews.com.pl/info_medial399.php3 [dostep: 22.09.2009].

> Ch.E. Rogets, The role of the weekly newspaper, ,,Annals of the American Academy of Political and
Social Science”, t. 219, s. 151-157 (tlum. A.K.).
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czasopisma jest znacznie wigksza: ,,Magazyn jest czyms wiecej niz lustrem, to,
co si¢ dzieje, powinno by¢ zapisane albo «odbite w sposob lustrzany w gazecie»,
a ponadto doktadnie wyjasnione™.

Tygodniki ,,Polityka”, ,,Wprost” i ,,Newsweek Polska” sa rowniez ze wzgle-
du na zawarto$¢ przypisywane do grupy czasopism opinii. I co istotniejsze,
ta merytoryczna, zwykle gleboko analityczna tres¢ powoduje spoleczny od-
dzwigk, nie tylko w kraju, ale i za granica. Stanistaw Nowicki uwaza, ze ten
czynnik w polaczeniu z nakladem decyduje o prestizu czasopisma: ,,[...] ich
publikacje zyskuja sobie (powazny nickiedy) spoleczny (czg¢dciej jednak me-
dialny!) rezonans. I to wlasnie on — a nie osiagane naklady 1 sprzedaz wszyst-
kich (i poszczegdlnych) czasopism ,,opinii” przesadza o ich wyjatkowej pozycji
w prasowe] ofercie”.

Celem teoretycznym tej ksiazki jest sprecyzowanie pojecia wizerunku pra-
sowego panstwa i zidentyfikowanie czynnikéw wplywajacych na budowe jego
obrazu. Do realizacji tego celu niezbedne bedzie wyjasnienie struktury infor-
macji zagranicznej, funkcji jezyka w prasie opinii, znaczenia stereotypow na-
rodowych, roli dyplomacji tradycyjnej 1 publicznej w ksztaltowaniu wizerunku
w §wiecie czy tez coraz wigkszego znaczenia public relations dla obydwu krajow.

Celem praktycznym ksiazki jest analiza ewolucji wizerunku Rosji i Stanow
Zjednoczonych na podstawie publikacji prasowych tygodnikéw ,,Polityka”,
,»Wprost” 1 ,,Newsweek Polska”. Analiza tych publikacji w dluzszej perspek-
tywie czasowej pozwoli na uchwycenie pewnych tendencji i zaleznosci do-
tyczacych sposobu prezentowania Rosji i USA w prasie opinii, a dotad nie-
sformulowanych szerzej w zadnych wigkszych syntetycznych opracowaniach.
Dotychczas nie wydano szerszego studium omawiajacego wizerunek prasowy
wymienionych krajow, chociaz liczba artykutéw pojawiajacych si¢ po 1991 roku
w polskiej prasie opinii wyraznie wskazuje, ze te panstwa odgrywaja kluczowa
role w kreowaniu polityki §wiatowej. Istnieje zaledwie kilka artykutéow o zblizo-
nej tematyce badawczej w czasopismach medioznawczych, przy czym material
badawczy pochodzi w wigkszosci z prasy codziennej’. Ta ksiazka ma zatem za-
réwno charakter przegladowy, gdyz skupia si¢ na jeszcze nieopisanym doktad-
nie materiale tygodnikéw spoteczno-politycznych, jak i charakter problemowy,
poniewaz jest proba wykazania zwigzkow przyczynowo-skutkowych, charakte-
rystycznych tendencji w prezentowaniu Rosji 1 USA przez pras¢ opinii.

* Ch.L. Allen, Country journalism, New York 1928, s. 14-15 (thlum. A.K.).

> Do takich publikacji nalezy Obrag ZSRR i Niemiec w polskiej prasie Walerego Pisarka oparty na pub-
likacjach z ,,Gazety Wyborczej”, ,, Tygodnika Solidarno$¢” i, Trybuny” (,,Zeszyty Prasoznawcze” 1991,
nr 3—4); Obraz, polityki zagraniczney Rogji w prasie polskiej po 1991 r., Zbigniewa Anculewicza opublikowany
w tomie Eurgpa a Rogja, Olsztyn 2003; Obrag swiata w polskiej prasie w 1994 r:: liczby i stereotypy, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1995, nr 1-2 i artykul Pawla Planety Obraz swiata w polskiej prasie w 1994 r. (5 wybranych
dziennikéw), ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1-2.

55>
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Dlaczego przedmiotem badania sa publikacje dotyczace takich krajow, jak
Rosja 1 Stany Zjednoczone? Oba pafistwa mozna okresli¢ jako dominujacych
aktoréw polityczno-gospodarczych na $wiecie, biorac pod uwage ich uwarun-
kowania historyczne, geopolityczne i ekonomiczne®. To dwa najwigksze pod
wzgledem powierzchni kraje na §wiecie, o ogromnym potencjale militarnym,

czlonkowie najwazniejszych formacji polityczno-zbrojnych i jednoczesnie
W wymiarze socjologicznym panstwa o mocno zroznicowanej strukturze spo-
tecznej. Michal Dobroczynski na poczatku lat 90. tak okreslit cigzka sytuacje
Rosji po upadku ZSRR:

[...] pomimo dramatycznego kryzysu spoleczno-ekonomicznego, upadku systemu, rozpadu
wigzi gospodarczych w stosunkach migdzy radzieckimi republikami, kompletnego zatamania
dotychczasowej wymiany z krajami Europy Srodkowej, pomimo ostrej koniecznosci restruk-
turyzacji calego aparatu wytworczego, a przejsciowo nawet likwidacji ostatnich rezerw (ztoto),
Rosja niezmiennie utrzymuje wysoka pozycje w amerykanskiej i §wiatowej polityce oraz opinii
publicznej’.

Ten badacz wspolczesnych stosunkéw miedzynarodowych ocenit wowczas,
ze Rosja moze jedynie czu¢ si¢ pewnie jako posiadacz broni jadrowej i tym sa-
mym decydowa¢ o ukladzie sil nie tylko w republikach postradzieckich:

Atuty Stanéw Zjednoczonych — supermocarstwa militarnego, ekonomicznego i naukowego
— w $wiatowej strukturze gtéwnych sit sa oczywiste. [...] Udzialem Rosji pozostaje potega
jadrowa, szanse nadrabiania utraconego dystansu wraz z przeobrazeniami ustrojowymi oraz
nowe mechanizmy zaawansowanej wspolpracy z postradzieckimi republikami, ekonomicznie

obiektywnie zmuszonymi do ciazenia w strong konfederacji®.

Przewidujac przyszty uklad mocarstwowych stosunkéw, naukowiec progno-
zowal, ze ,,pozycje Standéw Zjednoczonych i spadkobiercéw Zwigzku Radzie-
ckiego — zwlaszcza Rosji — pozostang jednak najprawdopodobniej decydujacy-

959

mi przez dluzszy jeszcze czas podmiotami swiatowych przemian™.

Oceniajac z perspektywy kilkunastu lat zmiany polityczno-ekonomiczne,
ktore zaszly w obydwu panstwach, mozna uzna¢ te slowa za niezwykle cel-
ne. W zestawieniu stu najpotezniejszych republik §wiata, ktére przygotowal
tygodnik ,,Wprost” w kwietniu 2000 roku, opierajac si¢ na danych z réznych
zrédel (International Financial Statistics Yearbook, Honkong Statistics Department,

¢ Biorac pod uwagg jeszcze telacje amerykarisko-rosyjskie siggajace kilkudziesigciu lat, az do 2008
roku, kiedy USA znalazly si¢ w najgorszej w swej historii sytuacji kryzysu gospodarczego. W 2009 roku
do roli dominujacych aktoréw gospodarczych z pewnoscia dolaczyty Chiny i Japonia.

" M. Dobroczytiski, Stany Zjednoczone i Zwiqzek Radziecki w swiatowych stosunkach mocarstwowyeh, Wat-
szawa: UW 1992 r., s. 37. Naukowiec odnosi si¢ w tym miejscu do ksiazki senatora, wyktadowcy aka-
demickiego Gerezo Harta z 1991 roku zatytutowanej Russia shakes the World (,,Rosja trzesie §wiatem”
— thum. A.K).

8 Thidem, s. 51.

9 Ibidem, s. 53.
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The World Almanach 2000, danych tygodnika ,,Business Week”, ,,Fortune” i pol-
skiego Glownego Urzedu Statystycznego), to Stany Zjednoczone znalazly si¢
na pierwszym miejscu na §wiecie z przychodem 8179 mld dolaréw, a Rosja na
jedenastym miejscu z przychodem 447 mld dolarow™.

Dotychczasowe badania obszaru problemowego koncentrowaly si¢ w zde-
cydowanej wigkszosci na prasie codziennej. Analizy dotyczace obecnosci USA
1 Rosji w rubrykach zagranicznych w polskiej prasie przeprowadzil w 1994 roku
Osrodek Badan Prasoznawczych w Krakowie. Jacek Kotodziej, pracownik kra-
kowskiego Osrodka Badan Prasoznawczych, tak oto skomentowal wyniki ana-
lizy:

W ocenie badaczy Stany Zjednoczone to kraj, o ktérym prasa polska pisze najczesciej w serwi-
sach zagranicznych!!. [...] Jest to wizerunek niejednowymiarowej potegi: prasa interesuje sie
réwnie mocno polityka, gospodarka, kultura oraz nauka i technika. Jednoczesnie nasza prasa
czuje respekt i podziw w stosunku do Stanéw Zjednoczonych |...]. Stany Zjednoczone, ktdre
sq zaréwno najczestszym krajem pochodzenia gtéwnego aktora dziatad, jak i najczestszym
miejscem aktywnosci zagranicznych podmiotéw opisywanych przez pras¢ polska, maja zara-
zem najbardziej zlozony obraz. Ten obraz, jak zwrécil uwage badacz, nie jest taki przychylny
w ocenie rzadu, migdzynarodowych organizacji czy dzialaczy par’lstwowychlz.

Podobne badania medioznawcze dotyczace obecnosci USA w serwisach za-
granicznych przeprowadzone za granica, m.in. w Wielkiej Brytanii, wykazaly, Ze
Stany Zjednoczone to kraj, ktoremu media §wiatowe poswigcaja najwigcej miej-
sca, dlatego wszystkie wigksze brytyjskie gazety maja swoich korespondentow
w Waszyngtonie. Wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych przyciagaja
uwage mediow §wiatowych, niekiedy nawet w wigkszym stopniu niz wydarzenia
krajowe®. Brytyjski medioznawca John Street ocenia, ze rolg 1 status czolo-
wych aktoréw sceny politycznej w skali globalnej wida¢ wyraznie w serwisach
zagranicznych §rodkéw masowego przekazu czasami jednoznacznie wyselek-
cjonowanych wedlug jakiego$ klucza redakcyjnego: ,, Tworzenie obrazu Swiata
jest naznaczone procesem wlaczania i wykluczania: niektore kraje pojawiaja
si¢ w narracji, a inne nie. Lecz nawet te, ktore sq czescig opowiesci, moga byé
przedstawiane w szczegolny sposéb — stad nacisk na skandale 1 korupcje™™.

Drugim krajem, ktory znajdowal si¢ w centrum zainteresowan polskiej pra-
sy codziennej, byla Rosja, co na poczatku lat 90. mozna wyjasni¢ silnym po-
litycznym 1 gospodarczym uzaleznieniem Polski od ZSRR. Upadek Zwiazku
Radzieckiego spowodowal, Ze w polskiej prasie zaczely si¢ pojawiac informacije

10 Wprost” 2000, nr 15, s. 45.

" 1. Kotodziej, Obraz swiata w polskiej prasie w 1994roku: liczby i stereotypy, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
I-11, 1995 t., s. 80.

2 Ibidem, s. 97.

13 M. Scammell, How the UK press viewed the US presidential election, ,,Journalism Studies”, t. 6, nr 2,
s. 204.

. Street, Mass media, polityka, demokragia, Krakéw 2006, s. 26.
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z innych czesci §wiata niz tylko te z bloku socjalistycznego®. Jednoczesnie ba-
dania OBP dotyczace prasy codziennej wykazaly, Ze inaczej postrzegano Fe-
deracj¢ Rosyjska, a odmiennie Rosj¢ jako jedng z republik bylego ZSRR (np.
w obrazie Federacji Rosyjskiej na pierwszy plan wysuwaly si¢ neoimperializm
1 staba gospodarka)'c.

Ryszard M. Machnikowski, socjolog z Uniwersytetu Y.6dzkiego, przebadat
kilka tytuléw prasowych, takich jak ,,Polityka”, ,,Nowe Panistwo”, ,,Niedziela”,
,»Gazeta Polska” z drugiego potrocza 1995 1 1996 roku, poréwnujac zainte-
resowanie gazet wydarzeniami u sasiadow Polski, takich jak Biatorus, Czechy,
Litwa, Niemcy, Rosja, Stowacja i Ukraina. Zestawienia liczbowe przedstawione
w tabeli §wiadcza o tym, ze sposrod wymienionych krajow wybrane tygodniki
najwiecej uwagi skupily na najwigkszym sasiedzie Polski czyli Rosji'".

W tej ksiazce analiza poréwnawcza zawartosci publikacji w tygodnikach
,»Wprost”, ,,Polityka” i ,,Newsweek” ma wyja$ni¢ nast¢pujace problemy okre-
slajace obszar badawczy:

1. Jaka jest rola prasy opiniotworczej w kreowaniu obrazu stosunkéw Polski

z Rosjq 1 Stanami Zjednoczonymi? Czy tygodniki opinii popieraja dziala-
nia rzadowe, MSZ i akcje dyplomatyczne w stosunku do USA 1 Rosiji, czy
tez wystepuja w opozycji do nich? Czy tygodniki prowadza §wiadome lub
nieswiadome dzialania promocyjne USA 1 Rosji w ramach tzw. dyploma-
cji medialnej lub przeciwnie prowadza kampani¢ przeciwko tym krajom?

2. W jaki sposéb zmiany polityczno-spoleczne w obydwu krajach byly prze-
kazywane przez wybrane czasopisma opinii i jaki obraz panstw ksztaltuje
si¢ po lekturze artykuléw w §wiadomosci polskich czytelnikow?

3. Jakie wystepuja podobiefistwa i réznice w sposobie selekeji 1 przekazu
informacji pomigdzy tygodnikami spoteczno-politycznymi?

Sformulowanie probleméw badawczych 1 wstepna analiza materialu pra-
sowego z ostatnich kilkunastu lat pozwalaja na sformutowanie kilku hipotez
badawczych:

1. Zawarto$¢ tygodnikéw polityczno-spolecznych ,,Polityka”, ,,\Wprost”
ulegla duzym zmianom merytorycznym po 1989 roku (réwniez w set-
wisach zagranicznych). Rosnaca liczba publikacji dotyczacych USA od-
zwierciedlala rozszerzajacy si¢ horyzont prasy polskiej na Zachéd oraz
dynamiczne zmiany w polskiej polityce zagranicznej. Artykuly odno-
szace si¢ do Rosji utrzymaly si¢ niezmiennie w duzej liczbie w dzialach

15 W badanych tygodnikach opinii jeszcze na poczatku lat 90. mozna znalez¢ informacje w serwi-
sach zagranicznych z takich krajéw, jak Argentyna, Nikaragua, Kuba itd. Potem coraz wigcej informacii
zaczeto publikowad z krajéw Europy Zachodniej i nowych pafistw powstatych po upadku ZSRR, np.
Litwy, Lotwy, Estonii.

16 1. Street, gp.cit., s. 100.

7 R. Machnikowski, Wybrane tygodniki spoleczno-polityezne o sasiadach Polski [w:] Podpioty i przedpiioty
polityki w wybranych tygodnikach, (red. S. Dzigcielska-Machnikowska, J.F. Gérski), .6dz 1997, s. 117.
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zagranicznych tygodnikow réwniez po rozpadzie ZSRR w 1991 roku
1 utworzeniu Federacji Rosyjskie;.

2. Mimo ze tygodniki ,,Polityka”, ,,Wprost”i ,,Newsweek Polska” lokowane
sa W tym samym segmencie prasy opiniotworczej, to czesto publikujg
one odmienne tematycznie teksty 1 przedstawiajg odrebne stanowiska
wobec analizowanych probleméow. Wydaje sig, ze najbardziej wyraziste
postawy wobec Rosji i USA prezentuje ,,Wprost”; ,,Polityka” stanowisko
najbardziej konserwatywne, a ,,Newsweek Polska” stara si¢ by¢ najbar-
dziej neutralnym i zdystansowanym magazynem opinii.

3. Rola trzech tygodnikéw opinii w polityce zagranicznej jest trudna do
oceny, ale niewatpliwie znaczaca. Wedlug teorii prasoznawczych media
mogg pelni¢ réznorodng funkcje: wedlug koncepei deterministyezneg media
sprzyjaja polityce zagranicznej lub ja hamuja, aktywnie w niej uczestnicza
jako tzw. watchdog (czyli pies strozujacy lub obserwator). Druga koncepeja
instrumentalna czyni media narzedziem wdrazania polityki zagranicznej,
zaklada rowniez, ze media sa manipulowane. Trzecia koncepcja wspifza-
leznosci dyplomacji i medigw przyjmuje m.in., ze media informuja o jakichs
wydarzeniach, gdy stosunki dyplomatyczne z danym krajem sa napigte
lub doszto do ich zerwania'®. Wydaje sig, ze w kwestii ksztaltowania po-
gladéw dotyczacych Rosji i USA prasa opinii moze bezposrednio zmie-
nia¢ §wiatopoglad Polakoéw, zwlaszcza gdy odbiorcy po raz pierwszy
spotkaja si¢ z jakim§ wydarzeniem i nie posiadaja innej wiedzy na ten
temat'’. Czytelnicy prasy opinii moga otrzymywaé informacje o Rosji lub
USA, ktore wczesniej nie pojawily si¢ w zadnych innych $§rodkach prze-
kazu, a pochodzg ze Zrédel wiasnych korespondenta, wspotpracownika
redakcji lub eksperta w danej dziedzinie. Autorka odrzuca w tym miejscu
tezy badaczy méwiagce o tym, ze wplyw mediéw na spoleczenistwo jest
niewielki, gdyz $rodki masowego przekazu nie moga narzuci¢ odbiorcom
postrzegania rzeczywisto$ci. Prasa opinii ma t¢ potencjalng sile kiero-
wania uwagi na pewne wydarzenia w Rosji i USA, ktére nie wystapily
w innych mediach.

4. Wizerunek Rosji 1 USA jest czesto przez opini¢ publiczng postrzegany
w uproszczony sposob jako jednoznacznie pozytywny lub negatywny.
Obraz ten ewaluowal wraz ze zmianami, ktore zachodzily zaréwno w ba-
danych krajach, jak 1 w Polsce. Analiza dluzszego wycinka czasowego
pozwoli na doktadne przesledzenie i odtworzenie tego procesu i potwier-
dzenie lub sfalsyfikowanie wysuni¢tych hipotez.

'8 A. Malek, News Media and foreign relations, New Jetsey 1996, s. 810 (za B. Ociepka, Komunikowanie
migdgynarodowe, Wroctaw 2000, s. 67).

' R. Bartoszcze, Integragia europejska w prasie polskiey [w:] Nowe media — nowe w mediach. W kulturze
pierwszych stron, (red. nauk. I. Borkowski, A. Wozny), Wroctaw 2005, s. 27.



