
 

Spis treści 

 

Wstęp………………………………………………………………………………………………..…..9 

 

Dzień 1: Wybór niszy 

Znalezienie odpowiedniego rynku i określenie, dla kogo tworzysz produkt…..12 

 

Dzień 2: Badanie konkurencji 

Analiza istniejących produktów cyfrowych i odkrywanie luk rynkowych…….…16 

 

Dzień 3: Tworzenie unikalnej propozycji wartości (USP) 

Jak stworzyć produkt, który się wyróżnia i odpowiada na potrzeby klientów…21 

 

Dzień 4: Burza mózgów na temat pomysłów na produkt 

Korzystanie z ChatGPT do generowania pomysłów na produkt cyfrowy….……26 

 

Dzień 5: Wybór formatu produktu 

Ebook, kurs online, aplikacja – który format będzie najlepszy dla Twojej 

niszy?...................................................................................................................31 

 

Dzień 6: Struktura produktu 

Opracowanie głównych rozdziałów, modułów lub sekcji produktu……..………..37 

 

Dzień 7: Przygotowanie harmonogramu pracy 

Planowanie zadań i terminów na stworzenie produktu……………………….………43 

 

Dzień 8: Badanie potrzeb odbiorców 

Zbieranie informacji i danych, które pomogą dopasować produkt do oczekiwań 

klientów…………………………………………………………………………………………………49 

 

 



 

Dzień 9: Tworzenie treści z ChatGPT 

Jak wykorzystać AI do pisania treści produktowych……………………………….…..55 

 

Dzień 10: Tworzenie materiałów wizualnych 

Korzystanie z narzędzi AI do generowania grafik i zasobów wizualnych……….61 

 

Dzień 11: Edycja i poprawki treści 

Rola ChatGPT w edytowaniu i optymalizowaniu treści……………………………….68 

 

Dzień 12: Testowanie prototypu 

Tworzenie wersji próbnej produktu i zbieranie opinii od użytkowników……...74 

 

Dzień 13: Optymalizacja produktu 

Wprowadzanie zmian na podstawie otrzymanych feedbacków……………………80 

 

Dzień 14: Tworzenie landing page 

Jak z pomocą AI stworzyć skuteczną stronę sprzedażową………………..…………86 

 

Dzień 15: Optymalizacja SEO 

Wykorzystanie narzędzi AI do optymalizacji treści pod kątem 

wyszukiwarek…………………………………………………………………………………………93 

 

Dzień 16: Tworzenie kampanii emailowej 

Przygotowanie strategii i treści kampanii emailowej z ChatGPT………………..100 

 

Dzień 17: Przygotowanie strategii cenowej 

Jak ustalić cenę swojego produktu cyfrowego……………………………..…………..108 

 

Dzień 18: Tworzenie systemu płatności 

Wybór platform płatności i integracja z produktem…………………………………..115 

 



 

Dzień 19: Budowanie społeczności wokół produktu 

Jak wykorzystać media społecznościowe i AI do budowania zaangażowanej 

grupy odbiorców…………………………………………………………………………………...122 

 

Dzień 20: Automatyzacja obsługi klienta 

Korzystanie z chatbotów i narzędzi AI do automatyzacji wsparcia klienta…..129 

 

Dzień 21: Testowanie ścieżki zakupu 

Sprawdzanie procesu zakupowego od strony użytkownika………………….....…136 

 

Dzień 22: Optymalizacja lejka sprzedażowego 

Poprawianie i optymalizowanie ścieżki klienta………………………….……………..144 

 

Dzień 23: Tworzenie kampanii reklamowej 

Korzystanie z narzędzi AI do tworzenia reklam na Facebooku, Google itp…..153 

 

Dzień 24: Uruchomienie pierwszej kampanii 

Jak z sukcesem wdrożyć i monitorować kampanię reklamową…………………..162 

 

Dzień 25: Analiza wyników kampanii 

Monitorowanie i wyciąganie wniosków z działań marketingowych…………….170 

 

Dzień 26: Tworzenie systemu partnerskiego 

Budowanie programu partnerskiego do promowania produktu……………..…..177 

 

Dzień 27: Skalowanie produktu 

Wskazówki na temat rozwoju i skalowania produktu na szerszy rynek……….184 

 

Dzień 28: Wprowadzenie nowych wersji produktu 

Jak ulepszać produkt i tworzyć nowe warianty na podstawie opinii 

klientów……………………………………………………………………………………………….192 



 

Dzień 29: Strategie utrzymania klientów 

Jak utrzymać klientów i budować długoterminowe relacje…………………….….199 

 

Dzień 30: Podsumowanie i dalsze kroki 

Co zrobić po zakończeniu wyzwania i jak kontynuować pracę nad rozwojem 

produktów cyfrowych……………………………………………………………………….…..206 

 

Zakończenie………………………………………………………………………………………214 

 

Dodatek 1: Lista narzędzi AI do tworzenia produktów 

cyfrowych…………………………………………………………………………………………..217 

 

Dodatek 2: Szablony do planowania projektu…………………………….…224 

 

Dodatek 3: Przykładowe produkty cyfrowe na sprzedaż………….……227 

 

Dodatek 4: Checklisty dla każdego etapu wyzwania………………..…….235 

 

Dodatek 5: Przewodnik po najpopularniejszych platformach 

sprzedaży………………………………………………………………………………………..…247 

 

Dodatek 6: Strategie testowania i walidacji pomysłów na 

produkty…………………………………………………………………………………….……..265 

 

Dodatek 7: Wzory landing pages do różnych produktów 

cyfrowych………………………………………………………………………………………..…277 

 

Dodatek 8: Przewodnik po najczęstszych błędach i jak ich 

unikać………………………………………………………………………………………………..285 

 



 

Dodatek 9: Techniki skutecznego budowania społeczności 

online…………………………………………………………………………………………………294 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



9 | 3 0 - d n i o w e  w y z w a n i e :  j a k  s t w o r z y ć  w ł a s n y  p r o d u k t  c y f r o w y  

z  C h a t G P T  

 

Wstęp 

 

Jak AI zmienia proces tworzenia produktów cyfrowych 

 

Sztuczna inteligencja, a w szczególności narzędzia takie jak ChatGPT, 

zrewolucjonizowała proces tworzenia produktów cyfrowych. W przeszłości 

opracowanie produktu wymagało nie tylko pomysłowości, ale także 

zaawansowanych umiejętności technicznych, dużej ilości czasu i nierzadko 

sporych nakładów finansowych. Dzięki AI te bariery ulegają znacznemu 

zmniejszeniu, co otwiera drzwi do tworzenia innowacyjnych produktów na 

niespotykaną wcześniej skalę. 

 

ChatGPT, działający jako Twój asystent, pomaga w generowaniu pomysłów, 

automatyzacji zadań, tworzeniu treści, a także w optymalizacji strategii 

marketingowych. Możliwości, jakie niesie AI, sprawiają, że cały proces – od 

koncepcji po gotowy produkt – staje się bardziej płynny i zautomatyzowany, 

pozwalając Ci skupić się na kluczowych aspektach rozwoju. Oznacza to, że 

zarówno osoby bez doświadczenia technicznego, jak i zaawansowani 

przedsiębiorcy mogą szybko i efektywnie wprowadzać na rynek swoje cyfrowe 

pomysły. 

 

Czego nauczysz się w tym wyzwaniu 

 

W ciągu 30 dni dowiesz się, jak krok po kroku stworzyć swój własny produkt 

cyfrowy, korzystając z narzędzi AI. Będziesz pracować nad kluczowymi 

elementami każdego etapu – od pomysłu, przez badania, tworzenie treści i 

projektowanie, aż po strategię sprzedaży i marketingu. Zrozumiesz, jak 

skutecznie wykorzystać AI do automatyzacji wielu zadań, co nie tylko 

przyspieszy cały proces, ale również pozwoli na tworzenie produktów na 

wyższym poziomie jakości. 
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Oto kilka umiejętności, które zdobędziesz podczas wyzwania: 

 

 Jak generować unikalne pomysły na produkty cyfrowe z pomocą AI. 

 

 Jak tworzyć treści, struktury i materiały wizualne przy minimalnym 

nakładzie pracy. 

 

 Jak testować i optymalizować produkt, aby jak najlepiej odpowiadał 

potrzebom rynku. 

 

 Jak uruchamiać kampanie marketingowe i optymalizować sprzedaż przy 

wsparciu sztucznej inteligencji. 

 

 Jak stworzyć kompletny produkt cyfrowy od zera, gotowy do 

wprowadzenia na rynek. 

 

W każdym rozdziale czeka na Ciebie konkretne zadanie, które przybliży Cię 

do stworzenia gotowego produktu cyfrowego. Każdy dzień to nowy krok w 

Twojej drodze do sukcesu. 

 

Przygotowanie do codziennej pracy z ChatGPT 

 

Aby maksymalnie skorzystać z tego wyzwania, warto przygotować kilka 

rzeczy, które ułatwią Ci codzienną pracę z ChatGPT i narzędziami AI. Oto kilka 

kroków, które warto wykonać na starcie: 

 

1. Zarejestruj się na platformie ChatGPT – upewnij się, że masz 

dostęp do narzędzia, które będzie Twoim głównym wsparciem w tym 

procesie. 
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2. Stwórz plan dnia – codzienna praca nad produktem cyfrowym wymaga 

systematyczności. Wyznacz sobie stały czas każdego dnia, który 

poświęcisz na realizację wyzwań. 

 

3. Zgromadź podstawowe narzędzia – oprócz ChatGPT, możesz 

potrzebować innych narzędzi wspierających, takich jak programy do 

projektowania graficznego, platformy do zarządzania projektami, czy 

narzędzia do automatyzacji marketingu. Przygotowanie ich wcześniej 

oszczędzi Ci czasu w trakcie pracy. 

 

4. Zadbaj o odpowiednie nastawienie – stworzenie produktu 

cyfrowego to nie tylko proces techniczny, ale także kreatywna praca. Bądź 

otwarty na eksperymentowanie i optymalizację, a także na naukę nowych 

rzeczy. 

 

Gdy masz te elementy na miejscu, jesteś gotów, by rozpocząć swoją podróż do 

stworzenia produktu cyfrowego z pomocą AI. W każdym kroku możesz liczyć na 

wsparcie ChatGPT, który ułatwi Ci realizację kolejnych zadań, dając Ci więcej 

czasu na to, co naprawdę ważne – kreatywne myślenie i budowanie wartości dla 

swoich klientów. 

 

Zapnij pasy i przygotuj się na 30 dni pełnych nauki, wyzwań i sukcesów!  
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Dzień 1: Wybór niszy 

 

Znalezienie odpowiedniego rynku i określenie, dla kogo tworzysz 

produkt 

 

Wybór niszy to pierwszy i kluczowy krok w procesie tworzenia produktu 

cyfrowego. To właśnie od tego, na jakim rynku zdecydujesz się działać, będzie 

zależał sukces Twojego produktu. Wybór odpowiedniej niszy pozwala na lepsze 

zrozumienie potrzeb odbiorców, bardziej precyzyjne dopasowanie treści, a także 

uniknięcie nadmiernej konkurencji. Twoim celem na dziś będzie 

zidentyfikowanie niszy, w której twój produkt ma największe szanse na sukces. 

 

Co to jest nisza? 

 

Nisza to specyficzny segment rynku, który skupia się na konkretnej grupie 

odbiorców i ich potrzebach. Zamiast próbować zadowolić szeroką publiczność, 

tworząc produkt "dla wszystkich," nisza pozwala Ci skierować ofertę do 

wyselekcjonowanej grupy, która szuka specyficznego rozwiązania lub 

odpowiedzi na swoje unikalne potrzeby. Przykładem niszy może być "fitness dla 

młodych matek," "zarządzanie czasem dla freelancerów" czy "rozwój osobisty 

dla osób pracujących zdalnie." 

 

Dlaczego wybór niszy jest tak ważny? 

 

Wybór niszy pomaga: 

 

1. Skrystalizować Twoją ofertę – wiedząc, kim są Twoi klienci, łatwiej 

jest dopasować produkt do ich potrzeb. 

 

2. Unikać przesycenia rynkowego – mniejsze, specyficzne nisze często 

mają mniej konkurencji. 
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3. Zbudować lojalność klientów – precyzyjne rozwiązanie problemu 

specyficznej grupy odbiorców zwiększa szanse na budowanie 

długotrwałych relacji z klientami. 

 

Jak wybrać odpowiednią niszę? 

 

1. Zacznij od swoich zainteresowań i pasji 

 

Pierwszym krokiem jest przyjrzenie się temu, co Ciebie osobiście 

interesuje. Tworzenie produktu cyfrowego to długotrwały proces, dlatego 

warto wybrać temat, który Cię fascynuje i motywuje do działania. 

Zastanów się, czym się interesujesz i w czym czujesz się ekspertem. 

 

2. Zidentyfikuj problemy, z jakimi borykają się ludzie w tej 

dziedzinie 

 

Kiedy już określisz obszar zainteresowań, zastanów się, jakie problemy 

mają osoby działające w tej branży. Na przykład, jeśli interesujesz się 

fitness, czy jest jakaś konkretna grupa, która ma trudności z włączeniem 

ćwiczeń w codzienny grafik? Może to być "fitness dla osób pracujących po 

godzinach" lub "ćwiczenia domowe bez sprzętu." 

 

3. Sprawdź, czy nisza jest wystarczająco duża 

 

Wybór niszy, która jest zbyt mała, może ograniczyć Twoje szanse na 

sukces. Skorzystaj z ChatGPT, aby przeprowadzić badanie rynku. Zapytaj 

AI, jakie są obecne trendy w Twojej niszy, ile osób szuka rozwiązań w tej 

dziedzinie, i jakie są najczęstsze problemy. Warto też użyć narzędzi takich 

jak Google Trends, aby sprawdzić, czy zainteresowanie Twoją niszą 

rośnie, maleje, czy utrzymuje się na stałym poziomie. 
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4. Zbadaj konkurencję 

 

Przyjrzyj się, jakie produkty cyfrowe są już dostępne na rynku w Twojej 

niszy. Skorzystaj z AI, aby wygenerować raport konkurencji. ChatGPT 

pomoże Ci określić, które produkty są najbardziej popularne i jakie mają 

opinie. Zastanów się, czy możesz zaproponować coś unikalnego, co 

wyróżni Cię na tle konkurencji. 

 

5. Określ swoją grupę docelową 

 

Na koniec zastanów się, kto będzie korzystał z Twojego produktu. To 

kluczowy moment, ponieważ im lepiej poznasz swoją grupę docelową, tym 

łatwiej będzie Ci dostosować produkt do ich potrzeb. Twój produkt musi 

odpowiadać na pytania i problemy konkretnej grupy ludzi. Zastanów się 

nad ich wiekiem, miejscem zamieszkania, zainteresowaniami, 

codziennymi wyzwaniami oraz tym, jakie mają oczekiwania wobec 

produktu cyfrowego. 

 

Zadanie na dziś: 

 

1. Wybierz jedną lub kilka nisz, które Cię interesują. Skorzystaj z ChatGPT, 

aby wygenerować listę możliwych obszarów, którymi możesz się zająć. 

 

2. Zbadaj potencjał wybranych nisz, sprawdzając popularność, konkurencję 

oraz zainteresowanie wśród odbiorców. 

 

3. Określ swoją grupę docelową – dokładnie opisz, dla kogo będzie 

przeznaczony Twój produkt. Spróbuj stworzyć "idealnego klienta", który 

będzie korzystał z Twojego produktu. 
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Wybór niszy to fundament Twojego sukcesu. Pamiętaj, że kluczem jest 

znalezienie balansu między Twoimi zainteresowaniami a realnymi potrzebami 

rynku. Jutro przejdziemy do kolejnego kroku – badania konkurencji, aby jeszcze 

lepiej zrozumieć rynek, na którym będziesz działać.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


