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Wspédlczesna rzeczywisto$¢ wikla cztowieka w sytuacje, jakich nie przewidzieli
ani futurolodzy, ani wizjonerzy sprzed lat. Obecnie panowanie nad tozsamo$cia
kolejnych pokolen staje sie trudnym wyzwaniem dla tradycyjnych wychowaw-
czych instytucji, w ktérych dawniej ,przechowywano” wzory osobowe. Zmienit
sie charakter relacji spotecznych, w jakich uczestniczymy. Zdobywane do$wiad-
czenia, ktére decyduja o naszej tozsamosci, czesto zaposredniczone sa przez
media. Jak zauwazaja badacze, w spoleczenstwie sieci zamiast prostego otrzymy-
wania tozsamosci, ktéra ,naturalizuje” arbitralne klasyfikacje o korzeniach raso-
wych, geograficznych czy ptciowych, ludzie maja mozliwo$¢ jej technologicznego
kontrolowanial.

Dzisiejsze wzory kultury przekazywane sa w tekstach kultury popularnej. To
wlasnie ona i zwiazana z nig kultura mediéw staly sie waznym elementem $wiata
wspolczesnego czlowieka. Ten stan rzeczy generuje szereg obaw pedagogéw, jed-
noczesnie czesto prowadzac do wielu nieporozumieni. Mozna tu dostrzec pewien
paradoks. Z jednej strony bowiem wydaje sie oczywiste, ze nie potrafigc czytaé
kodéw wspéiczesnosci w kontekscie kultury popularnej, mozemy sie $lizga¢ po
powierzchni znaczen, nie docierajac do ich glebi. Z drugiej jednak strony kultura
popularna zazwyczaj pomijana jest w ,powaznej” debacie naukowej. Takze w dys-
kursie edukacyjnym nie zajmuje ona naleznego jej miejsca. Nie ma wstepu do
podrecznikéw szkolnych (choc¢ ten stan rzeczy powoli si¢ zmienia), obraz mto-
dziezy, jaki daja badania naukowe, jest sztucznie izolowany od kultury popularnej,
nie docenia sie jej roli w socjalizacji. Dlaczego?

Odpowiedzi na to pytanie udziela miedzy innymi John Fiske, wymieniajac
kilka powoddéw, dla ktérych ,kulture popularna sie lekcewazy, wyémiewa lub
atakuje™. Po pierwsze, oskarza sie ja o to, ze zubaza jezyk. Uzywajac termino-
logii Zbyszka Melosika®, mozna powiedzieé, ze mamy do czynienia z jezykiem
instant. Styl porozumiewania si¢ dominujacy w kulturze instant to komunikacja
szybka, niewymagajaca wysitku, jezyk skrétéw (jezyk SMS-6w i e-maili, postu-
gujacy sie emotikonami zamiast okreslent emocji czy akronimami zastepujacymi
cate zdania w slangu internetowym, takimi jak ,ASAP” — ang. as soon as pos-
sible — ‘tak szybko jak to mozliwe’), jezyk ograniczania i zastepowania. Fiske

1 Zob. D. Barney, Spoleczeristwo sieci, ttum. M. Fronia, Sic!, Warszawa 2008, s. 178.
2 ]. Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, ttum. K. Sawicka, Wyd. UJ, Krakéw 2010, s. 110.
3 Por. np. Z. Melosik, Tozsamosé, ciato i wladza w kulturze instant, Impuls, Krakéw 2010.
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kontrargumentuje — na malej przestrzeni gromadzi sie szereg znaczen, teksty
kultury popularnej, niejednokrotnie hastowe, az kipia znaczeniami. Moze wiec
srodki masowego przekazu (transmitery kultury popularnej) nie zubazaja jezy-
ka, tylko go zmieniaja, odnawiaja?

Po drugie, jak stwierdza Fiske,

[...] kultura popularna zmierza ku przesadzie; stosuje szerokie pociagniecia pedzla i ja-
skrawe kolory. Wiasnie ta przesada stata sie powodem atakéw na nia, a ci, ktorzy ja
postponuja, okreslaja ja jako ,melodramatyczna”, , oczywista”, ,.ptytka”, ,.goniaca za
sensacja”4.

Jesli méwi sie o kulturze popularnej, to jako o wyjatkowo ubogim kontekscie
rozwoju. Zarzuca sie jej, ze tylko to, co widowiskowe, kontrowersyjne, mocne, ma
szanse zaistnie¢ w zbiorowej i jednostkowej $wiadomosci i tylko temu nadaje sie
znaczenie. To, co modne, popularne, wystarczajaco wyrazne, zabawne, szokujace,
aby zwracano na to uwage, nie zawsze (jak twierdza zwolennicy podziatu kultury
na ,nisky” i ,wysoky”) jest warto$ciowe poznawczo. Zarzuty te kierowane s takze
w strone edukacji, ktéra — jak zauwaza Malgorzata Lisowska-Magdziarz —

[...] budowana jest na bodaj juz aksjomacie, ze uczy¢ nalezy, bawiac [...]. Za dobre
uwazane sa te podreczniki i pomoce naukowe, ktére przypominaja perswazyjne tek-
sty kultury popularnej. Namawia sie tez nauczycieli do zmiany stylu nauczania na
bardziej ,atrakcyjny”>.

Joanna Rutkowiak zauwaza, ze jedng z cech edukacji zanurzonej w kulturze
wspblczesnej jest jej symplifikacja, a nawet infantylizacja®. Swiat w przekazie edu-
kacyjnym jest upraszczany, naduzywa sie w jego opisie jezyka codzienno$ci, argu-
mentacji potocznej. Uczenie si¢ ma by¢ lekkie i przyjemne, relacje nauczyciel —
uczen sa przeemocjonowane. Pop-psychologia wypiera psychologie, dydaktyka
nie ma szans z pop-dydaktyka. Uczy i wychowuje sie w stylu pop, zaspokajajac
potrzeby ucznia i rodzica (w neoliberalnej wizji edukacji: klientéw zadajacych
nauczania i wychowania odpowiedniej jakosci) szybko i w przyjaznej atmosferze.
Prostota, ktéra zarzuca sie tekstom kultury popularnej, moze tymczasem wyni-
ka¢, co zauwaza Fiske, nie z ich wewnetrznej struktury, ale z faktu, ze jako takie
sa traktowane. Na przyklad réznica miedzy tekstami zaliczanymi do ,literatury”
i dzietami ,popularnymi” ,nie lezy w tekstach jako takich, lecz polega raczej na

4 7. Fiske, Zrozumie¢ kulture..., dz. cyt., s. 118.

> M. Lisowska-Magdziarz, Polacy w nowej semiosferze. O perswazyjnych aspektach kultury popular-
nej [w:] R. Garpiel, K. Leszczyniska (red.), Sztuka perswazji. Socjologiczne, psychologiczne i lingwi-
styczne aspekty komunikowania perswazyjnego, Nomos, Krakéw 2004, s. 59.

6 7. Rutkowiak, Lczenie si¢ w warunkach kultury neoliberalnej: kontestowanie jako wyzwanie dla
teorii ksztatcenia [w:] E. Potulicka, J. Rutkowiak (red.), Neoliberalne uwiktania edukacji, Impuls,
Krakéw 2010, s. 165.
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tym, w jaki sposéb uzywa sie ich w praktyce spolecznej”. Méwigc metaforycznie:
tworcze jest odczytywanie, a nie pisanie tych tekstow.

Kulturze popularnej zarzuca sie wreszcie, ze jej wytwory sa niedopracowane,
niedokoriczone, tworzone jakby ,tanim kosztem” I znéw Fiske warto$ciuje ten
stan rzeczy z innej niz przeciwnicy kultury ,niskiej” perspektywy — niedokoriczo-
ne to znaczy zachecajace do aktywnego odbioru. A skoro tak, to analizujac teksty
kultury popularnej, nalezy bra¢ pod uwage intertekstualnos¢ i sposéb recepcjis.
Jesli wytwory popularne sa ubogie tre$ciowo (ale nie ubogie w sensy), jesli cechuja
je powtarzalno$¢ i seryjnos¢, tatwiej wpisuja sie w codzienno$¢ niz domkniete
teksty kultury ,wysokiej” dostarczajace gotowych znaczen.

Ze wzgledu na swoja niedookreslonos¢ granice wszelkich tekstéw popularnych sa
mato szczelne: teksty tacza sie ze soba, przeciekaja do zycia codziennego®.

Nie tylko czyni je to blizszymi odbiorcom, ale takze otwiera nowe mozliwosci
interpretacyjne.

Ta publikacja nie jest oczywiscie ani glosem za kulturg popularna, ani przeciw-
ko niej. Wywdd Fiske’a zostal przytoczony z innego powodu — zebrane w tym to-
mie teksty ilustruja perspektywe ogladu dzisiejszej rzeczywisto$ci zaproponowana
przez wspomnianego badacza. Mnozymy w nich pytania o jezyk mediéw i przekaz
medialny, ich role w konstruowaniu wspétczesnych tozsamosci. Odnosimy sie do
plci i ciala jako do miejsca wpisywania znaczen. Interesuje nas szczegélnie per-
spektywa edukacyjna. Kultura popularna nie jest przez autoréw tomu pomijana.
Przeciwnie — jest traktowana jako kontekst socjalizacji i edukacji; edukacja i socja-
lizacja za$ sa kontekstem kultury popularnej. Obrazy medialne szkoly, mlodziezy
i rodziny, nowe wspdlnoty internetowe, reklama jako tekst kultury, tozsamos¢
plciowa i kreowanie wlasnego wizerunku przez kreowanie ciata to tylko niektére
z kwestii, ktére podnosimy.

Ksigzka, ktéra oddajemy do rak Czytelnikéw, sktada sie z 23 tekstéw i jest
podzielona na dwie czesci. Pierwsza dotyczy kultury mediéw, druga — plci i cia-
fa. Jako redaktorzy tomu jestesmy przekonani, ze prezentowana problematyka
jest wazna, teksty (cho¢ taczy je kontekst edukacyjny) — interdyscyplinarne,
a sposoby prezentacji poszczegdlnych tematéw — niebanalne. Udalo sie nam
w jednej ksiazce zgromadzi¢ artykuly autoréw z calej Polski, z wielu osrodkéw
akademickich. Laczy ich zainteresowanie rola kultury wspétczesnej w ksztatto-
waniu tozsamosci.

7 ]. Fiske, Zrozumiec kulture..., dz. cyt., s. 125.
8 Tamze, s. 127.
 Tamze, s. 130.
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Mamy nadzieje, ze Czytelnik podczas lektury bedzie ksiazke te wspottworzyt,
wraz z autorami czytajac kody, mnozac znaczenia niedokoniczonych, kontrower-
syjnych, gtosnych, a takze zapomnianych, niedocenianych tekstéw i edukacyjnych
kontekstéw kultury wspoélczesnej.

Witold Jakubowski
Sylwia Jaskulska
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Witold Jakubowski

Media, tozsamosc i edukacja

Ksztaltowanie tozsamosci cztowieka zawsze znajdowatlo sie w obszarze zaintere-
sowan pedagogdéw i pewnie z tego powodu refleksja nad mediami traktowana byta
przez to $rodowisko bardzo powaznie. Media stanowily narzedzie, za pomoca
ktérego mozna byto wplywaé na ludzi, przekazywaé wartosci zgodne z kultura
dominujaca, sfowem — wychowywa¢ spoteczenstwo. Pedagogiczna wiedza miata
pomagaé¢ w formowaniu cztonka wspdlnoty, wskazywaé, co dobre, a co zle, co
wazne, a co nieistotne. Media byly czyms na ksztalt tablicy, na ktérej zapisywa-
no wazne dla tozsamos$ci wspdlnoty prawdy. Nietrudno zauwazy¢, ze dzisiejsza
~pozycja edukacyjna” mediéw ma zupetnie inny charakter, a w debacie publicznej
dostrzegany jest niepokéj przed rosngca rola elektronicznych srodkéw przeka-
zu w zyciu spotecznym. Ow lek przenosi sie na caly obszar zwiazanej z mass
mediami kultury popularnej, ktéra — zdaniem jej krytykéw — stanowi powazne
zagrozenie dla cztowieka, dla ,prawdziwej” kultury. W czym mozna szukaé przy-
czyn krytyki przestrzeni medialnej? Wydaje sie, Ze wynika ona z przeswiadczenia
o ,winie” za niepowodzenia wychowawcze tradycyjnych instytucji edukacyjnych,
jaka ponosza media.

Socjalizacja mtodego pokolenia obecnie przebiega w innej przestrzeni. Warto
podkresli¢, ze dawniej to miejsce, w ktérym zyliSmy, definiowalo nasza tozsamosé.
Byla ona ,dana” Wspdélnota narodowa stanowita naturalna grupe odniesienia, stad
podzial na ,swoich” i ,obcych” byt do$¢ oczywisty. Wzory kultury przekazywa-
ne byly przez najblizsze otoczenie jednostki. Dzi§ okreslenie, ,kim jestem’, jest
juz bardziej skomplikowane. Obecnie to prasa, telewizja i film stanowig wazne
zrédla identyfikacji, przejmujac funkcje, ktére dawniej wypelniaty szkota, kosciét
i rodzinal. Ten stan rzeczy wiaze sie z rozwojem globalnych ukladéw komunika-
cyjnych i ponadnarodowych mediéw. Rosnaca wymiana ustug informacyjnych,
szybka i nieskrepowana komunikacja, zwigkszona dobrowolna miedzynarodowa
mobilnosé¢ oraz rozwéj miedzynarodowych rozproszonych geograficznie przed-

1 Zob. D. Trend, Nationalities, Pedagogies and Media [w:] H. Giroux, P. McLaren (ed.), Between
Borders. Pedagogy and the Politics of Cultural Studies, Routledge, New York — London 1994.
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siebiorstw i powstawanie firm internetowych to cechy charakterystyczne wspét-
czesnej fazy globalizacyjnej?. Proces ten prowokuje dyskusje dotyczaca wplywu
mediéw na zanik lokalnych tozsamosci. Wazna role odgrywaja tu nowoczesne
technologie informacyjne, ktére znosza bariery miedzy ludZzmi i grupami spo-
tecznymi, stajac sie tym samym ,gléwnym oskarzonym” dla krytykéw globalizacji.
Zdaniem Jerzego Jastrzebskiego ujednolicenie kultury $wiatowej spowodowato,
ze w coraz wiekszym stopniu zaczeto doceniaé réznorodno$¢ i swoistosci lokalne,
ktérych obszary wystepowania bynajmniej zreszta nie pokrywaja sie z geograficz-
nymi, administracyjnymi, historycznymi granicami regionéw. Mit regionalizmu
odzyl, bo odczuwamy dotkliwie brak zakorzenienia i zwiazany z nim zanik poczu-
cia tozsamo$ci okreslanej za pomoca odniesien terytorialnych?.

Szczegélne znaczenie w procesie ksztaltowania sie kultury globalnej maja
wspolczesne media. To przede wszystkim za ich sprawa $wiat dzisiejszy sie ,skur-
czyl” Na zasadnicza zmiane w tym zakresie zwraca uwage Marshall McLuhan.
Jego zdaniem media stanowia ,przediuzenie” naszych zmystéw i umozliwiaja pet-
niejsze poznanie §wiata, ktéry staje sie ,globalna wioskg™. Trudno zaprzeczy¢, ze
zyjemy w $wiecie obrazéw, w ktérym spektakl odgrywa niebagatelna role. Dzi$
wydarzenia, nawet z odleglych rejonéw globu, za posrednictwem multimediow
moga by¢ widziane przez kazdego i dotycza w mniejszym badz wiekszym stopniu
wszystkich. Atak na World Trade Center, relacjonowany ,na zywo” przez wiele
stacji telewizyjnych na calym $wiecie, byl obliczony na efekt medialny. Rodzg sie
w tym miejscu watpliwosci. Skoro wszyscy zyjemy w globalnej wiosce, to czy roz-
patrywanie tozsamosci jednostki w kontek$cie regionalizmu jest jeszcze zasadne?
W jakim stopniu o okreslaniu dzisiejszych wspdlnot decyduja odniesienia teryto-
rialne? Jaka role w ich tworzeniu odgrywaja wspélczesne media?

Poszukujac odpowiedzi na postawione wyzej pytania, warto przypomniec¢
klasyczna w polskiej literaturze socjologicznej typologie ukladéw kultury, jaka
sformutowata Antonina Kloskowska®. Istotna jest tu sytuacja komunikacyjna,
w jakiej znajduje sie uczestnik kultury. Zdaniem wspomnianej autorki ,pierwot-
ny uktad kultury” tworzg uczestnicy grup pozostajacych w bezposredniej wiezi.
Wazny jest tu nieformalny charakter proceséw komunikowania. Grupa pierwotna
charakteryzuje sie nie tylko bezposrednim zetknieciem uczestnikéw interakcji, ale
takze poczuciem bliskos$ci, brakiem skrepowania.

»Drugi uktad kultury” rézni si¢ od pierwszego formalnym charakterem kon-
taktu. Interakcja jest zinstytucjonalizowana. Nadawca i odbiorca komunikatu
wystepuja w tym ukladzie w sformalizowanych, spotecznie okreslonych rolach.

2 7ob. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, WSiP, Warszawa 2005,
s. 167.

3 Zob.J. Jastrzebski, W ciekawych czasach. Szkice o kulturze i edukacji, Wyd. UWTr, Wroctaw 2004,
s. 82-83.

4 Zob. M. McLuhan, Wybdr tekstéw, thum. E. Rézalska, ].M. Stoklosa, Zysk i S-ka, Poznari 2001.

> Zob. A. Kloskowska, Socjologia kultury, PWN, Warszawa 1981.
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Nadawca moze by¢ autorem, aktorem, ale jest nim nie incydentalnie (jak to sie
dzieje w pierwszym ukladzie), lecz trwale.

»Lrzeci uklad kultury” opiera sie na $rodkach masowego komunikowania.
Rézni sie od poprzednich zaréwno ze wzgledu na posredni charakter powigzan
uczestnikow, jak i sposéb instytucjonalizacji. Warto zaznaczy¢, ze zdaniem Klo-
skowskiej McLuhanowska koncepcja masowej publicznosci telewizyjnej w roz-
winietych spoleczenistwach wspdtczesnych jako ,globalnej wioski’, stanowigcej
nowoczesny odpowiednik pierwotnej, plemiennej wspélnoty, z socjologicznego
punktu widzenia budzi zastrzezenia®. Role nadawcéw w ,trzecim uktadzie” sg $ci-
$le sformalizowane, wlaczone w system instytucji (prasy, radia, telewizji). Odbior-
ca przekazéw — czytelnik, telewidz i radiostuchacz — funkcjonuje w sytuacji réw-
nie niesformalizowanej jak odbiorcy przekazéw w pierwotnym uktadzie kultury.
Rézni sie od tamtych nieprzechodnim stosunkiem do nadawcéw, ograniczonymi
mozliwos$ciami reakcji zwrotnej, a takze swiadomoscia uczestnictwa w wielkiej,
ale personalnie nieznanej zbiorowosci wspélodbiorcéw, zamiast w grupie pier-
wotnej’. Odbiorcy programéw radiowych i telewizyjnych musza sie podporzad-
kowaé rytmowi mediéw i trudno im wplywac na bieg przekazu,

[...] co bywa mozliwe w bezposredniej i nieformalnej wymianie komunikacyjnej,
w toku ktérej mozna prosi¢ o powtorzenie i wyjasnienie fragmentu tekstu®.

Tak wiec uczestniczac w zyciu kulturalnym, funkcjonujemy niejako w trzech
przestrzeniach: nieformalnej — grupy pierwotne (rodzina, spoleczno$¢ lokal-
na), formalnej — instytucje (teatry, kina, opery) i medialnej. Podzial ten dos¢
klarownie ilustrowat przez lata zagadnienie typéw kontaktéw spolecznych i wart
jest przypomnienia, gdyz nadal stanowi teoretyczne tto dla wielu pedagogicznych
badan dotyczacych uczestnictwa w kulturze. Interesujace jest jednak pytanie o to,
w jakim stopniu jest nadal aktualny.

Wydaje sie, ze czas dziata na korzys¢ prognoz McLuhana, ktére dzi$ nabieraja
nowego wymiaru. Obecne relacje miedzy nadawca a odbiorca komunikatéw ule-
gly zasadniczym zmianom, podobnie jak zmienit si¢ charakter samych mediéw.
Jak zauwaza Alvin Toffler, od lat siedemdziesiatych na Zachodzie nastepuje proces
»odmasowienia §rodkéw masowego przekazu™. Dzigki tanim procesom drukar-
skim, umozliwiajagcym natychmiastowy druk, praktycznie kazda organizacja, gru-
pa §rodowiskowa, wyznaniowa czy polityczna mogla sobie pozwoli¢ na drukowa-
nie wiasnych publikacji. Podobne zjawisko wystepuje obecnie w przypadku stacji
radiowych i telewizyjnych. Zaréwno prasa, radio, jak i telewizja przestaja by¢ jed-
nolita propozycja dla masowych odbiorcéw o zuniformizowanych gustach (o ile

6 Tamze, s. 341.
7 Tamze, s. 327
8 Tamze, s. 320.
° Zob. A. Toffler, Trzecia fala, thum. E. WoydyHto, PIW, Warszawa 1997.
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kiedykolwiek tacy istnieli), a staja si¢ odpowiedzia na zréznicowane oczekiwania
uczestnikéw zycia kulturalnego, nie jesteSmy bowiem ,tacy sami” Wspdlczesny
uczestnik kultury bardziej ,wybiera” niz ,odbiera” serwowane propozycje repertu-
arowe. To upodobania odbiorcéw decyduja o popularnosci poszczegdlnych pro-
gramoéw. Réznorodnosé problematyki podejmowanej w mediach odzwierciedla
wielo$¢ obecnych w nich dyskurséw, rozmaitos¢ grup spolecznych, ktére w nich
biorg udziat.

Traktowanie przestrzeni mediéw jako ,trzeciego ukladu kultury” doskonale
wpisuje si¢ na przyklad w debate nad telewizja ,wektorows’, w ktérej nadawcy
decydowali o charakterze emitowanych tresci, czyli tzw. paleotelewizja. Widoczny
byt tu podzial na tych, ktérzy maja ,co$ do przekazania’, i tych, ktérzy éw przekaz
mieli ,odebrac’, na ,nauczycieli” i ,uczniéw”. Telewizja w tym modelu opierala si¢
na ramoéwce, ktéra porzadkowala dzienny i tygodniowy ukfad tresci. Ten model
telewizji przechodzi do przesztosci.

W odniesieniu do czaséw neotelewizji typologia ,trzech uktadéw” traci swoja
pierwotna wyrazistos¢. Neotelewizja zrywa z istniejacym modelem komunikacji
przez uruchomienie procesu wzajemnej aktywnosci, przez ciagle odwoltywanie
sie do widza i zachecanie go do wyrazania wlasnych opinii. W tej nowej sytuacji
zerwana zostala komunikacja ,ukierunkowana’; a widza wyposazono w trzy role:
mocodawcy, uczestnika i oceniajacego. Przestrzen telewizyjna zatraca charakter
intencjonalnego przekazu ,wlasciwych” tresci, staje sie ,przestrzenia wspélnego
biesiadowania’, w ktérej najwazniejszy punkt odniesienia stanowi codzienno$¢'.
Zmienila sie tez zasadniczo pozycja wspdlczesnego odbiorcy, ktéry przestat
by¢ bierny. Dzieki nowoczesnym technologiom informacyjnym to on decydu-
je o charakterze, rodzaju, a nawet porze ogladania dowolnych programéw. Nie
jest wiec zalezny od nadawcy w taki sposdb, jak charakteryzowata to Kloskow-
ska. Interaktywny charakter relacji nadawca — odbiorca widoczny jest nie tylko
w Internecie. Wyposazenie dzisiejszego uczestnika zycia kulturalnego w cyfrowe
urzadzenia zapisu obrazu pozwala na to, by zarejestrowane przez przypadkowych
$wiadkéw wydarzenia blyskawicznie trafialy do wiadomosci telewizyjnych, tak
wiec — w pewnym sensie — kazdy z nas moze sie sta¢ reporterem, kronikarzem
rzeczywisto$ci, wspolttworzy¢ przekaz.

Postepujaca ,audiowizualizacja” wspélczesnosci zmienia nasze $rodowisko,
tworzac nowa przestrzen edukacyjng. Trudno nie zauwazy¢, ze wspdtczesnym
mass mediom zarzuca sie czesto rezygnacje z pelnienia wychowawczej misji oraz
koncentracje na ludycznych rozrywkach kierowanych do odbiorcéw o niewy-
brednym guscie. Ciagle widoczny jest wplyw akademickiego krytycyzmu, ktéry
postrzegal produkcje telewizyjna jako przeciwienstwo ,prawdziwej sztuki’, a tym
samym jako co$ bezwarto$ciowego. W §wietle stanowisk sporej czesci pedagogdéw

10" Zob. E. Casseti, R. Odin, Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie semiopragmatyki, ttum. I. Osta-
szewska [w:] A. Gwézdz (red.), Po kinie..., Universitas, Krakéw 1994.
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wobec przestrzeni kultury i sztuki popularnej twércy przemystu rozrywkowego
manipuluja masowa publicznoscia, dbaja jedynie o wlasny zysk, oferujac produkty,
ktére nie wymagaja intelektualnego zaangazowania i pozbawione sa ambicji wy-
chowawczych. Kierujac sie mechanizmami rynkowymi, zanizaja poziom kultury
»w ogdble” Zaakceptowanie takiego stanu rzeczy, to jest komercyjnego charakteru
kultury, niesie ze soba nastepujace skutki:

Po pierwsze — rozwija sie przemyst rozrywkowy i preferowane sg formy rekre-
acyjno-ludyczne zaspakajajace upodobania szerokich rzesz odbiorcow.

Po drugie — nastepuje regres kultury ambitnej jako nieoptacalnej, bo nieciesza-
cej sie popularnoscia i stad tez produkty tego nurtu musza byc drozsze, przez to staja
sie niedostepne dla ludzi mato zarabiajacych, a wiec pogtebia sie podziat na kulture
elitarna i popularna.

Po trzecie — komercjalizacja kultury powoduje niebezpieczenstwo obnizenia
smaku estetycznego odbiorcéw i obnizenia poziomu kultury w ogéle. Rzeczy warto-
Sciowe, na ktore nie ma popytu, nie pojawiaja sie na rynku w ogéle lub jako drogie
i dostepne w niewielkich nakfadach gina w zalewie tatwych, niekiedy trywialnych
tresci masowej rozrywki''.

O nadawanie kulturze wspélczesnej rozrywkowego charakteru tradycyjnie
oskarzana jest telewizja'2. W stanowisku tym pobrzmiewa ideologia zwiazana
z krytyka kultury masowej, ktéra oferowata zasadniczo dwa sposoby ujmowania
odbiorcy: odrzucajacy telewizyjna produkcje jako ,ztg” lub ironiczny dystans do
proponowanych przez telewizje programéw!®. Tymczasem wielu wspélczesnych
badaczy podkresla, ze ogladanie telewizji jest dziataniem nacechowanym spo-
tecznie i kulturowo, a odbiorcy sg aktywnymi twércami znaczenia. Proces ten
opiera sie na wcze$niej nabytych kompetencjach kulturowych!*. Warto zauwazy¢,
ze w zachodniej literaturze na ten temat odchodzi si¢ od pesymistycznego ujecia
kultury popularnej i jej odbiorcéw. Jak ujmuje to John Fiske: ,zasada najnizszego
wspélnego mianownika” moze by¢ uzyteczna koncepcja w arytmetyce, ale w od-
niesieniu do studiéw nad kultura popularna jej jedyng wartoscia jest to, ze ilustruje
uprzedzenia tych, ktérzy sie nig postuguja'.

O ile do konca lat siedemdziesigtych osrodki wtadzy mogly decydowac
o transmitowanych przez media tre$ciach, wykorzystujac je jako ,$rodki dydak-
tyczne’, o tyle po upowszechnieniu sie¢ niezaleznych, komercyjnych stacji telewi-
zyjnych i radiowych w latach osiemdziesiatych wplywy te zaczely sie wyraznie

1y, Gajda, Kultura jako ,regnum homini” i kultura w kategoriach rynku — wyzwania dla edukacji [w]
1. Wojnar, J. Kubin (red.), Kultura inspiracjg ksztatcenia ogélnego, Elipsa, Warszawa 1998, s. 141.

12 70b. N. Postman, Zabawié¢ sie na Smierc. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, ttum. L. Nie-
dzielski, Muza, Warszawa 2002.

13 70b. A. Collins, Intellectuals, Power and Quality Television [w:] H. Giroux, P. McLaren (ed.), Between
Borders..., dz. cyt.

14 7ob. C. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, ttum. A. Sadza, Wyd. UJ, Krakéw 2005, s. 375.

157, Fiske, Television Culture, Routledge, London — New York 1987, s. 309.
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kurczyé. W takie traktowanie mediéw znakomicie wpisywal sie dziewietnasto-
wieczny model wychowania, skupiajacy si¢ na transmisji kulturowej z generacji
na generacje, w ktérym starannie wyselekcjonowane, kanoniczne teksty pomagaty
w konstruowaniu ,pozadanych” tozsamosci. Obawy pedagogdéw wigza sie z bra-
kiem poczucia wplywu na nadawcédw. Sytuacje te dobrze ilustruje dyskusja nad
charakterem i misjg telewizji publicznej, w ktérej najbardziej dostrzegalny jest wa-
tek ,uszczelnienia” i kontrolowania przekazu. Jak zauwaza Izabela Hawrylik, takie
stanowisko jest charakterystyczne dla przedstawicieli subsystemu normatywnego
wystepujacych w obronie warto$ci konstytuujacych tozsamo$¢ danej spoteczno-
$ci, a zagrozonych, ich zdaniem, przez dostepne w mediach alternatywne wzory
i wartosci.

Przejawy potepienia moga przybiera¢ rozmaite formy — od listéw duszpaster-
skich po fizyczne niszczenie materialnych i symbolicznych nosnikéw nieakceptowa-
nych wartosci, co uczynili talibowie, gdy po przejeciu wiadzy w Afganistanie miaz-
dzyli pod gasienicami czotgéw skonfiskowane kasety magnetofonowe, kasety wideo
oraz... puszki z coca-colg'®.

Warto podkresli¢, ze zgodnie z takim stanowiskiem media nie sa ,zte” same w sobie;
zle sa jedynie te, ktérych zawarto$¢ nie poddaje sie kontroli subsystemu norma-
tywnego. Latwo mozna tu dostrzec ideologiczne uwiklanie mediéw, ktére bywaja
traktowane przez wladze jako narzedzie budowania wizerunku i — czesto — walki
politycznej. Dotychczasowe préby odpolitycznienia telewizji publicznej przyniosty
nikle rezultaty. Wypada zaznaczy¢, ze mechanizm selekcji informacji prowadzacy
do konstruowania przestrzeni dyskursu zauwazalny jest nie tylko w mediach pu-
blicznych!. Pozostaje jednak pytanie, w jakiej mierze ,propagandowe” wykorzy-
stywanie $rodkéw masowego przekazu przez wychowawcéw spotecznych jest
skuteczne. Czy media sa w stanie konstruowac spoleczng debate, czy jedynie ja
odbijaja? Innymi stowy, w jakim stopniu prasa oraz stacje radiowe i telewizyjne
ksztaltuja nasze poglady, a w jakim to wtasnie nasze poglady decyduja o tym, jakie
media wybieramy. Sadze, ze dzisiejszemu odbiorcy nie mozna ,wmoéwic wszystkie-
go’; a jego aktywnos¢ trudna jest do przecenienia. Rynkowa porazka poczytnych
tytutéw prasowych po zmianie ich wlasciciela jest dobra ilustracja ,wptywu” czy-
telnikéw. Ciekawym przykladem zaangazowania odbiorcéw byt protest stuchaczy
radiowej , Itéjki” przeciw zmianom programowym, ktéry przybieral rézne formy:
od manifestacji przed siedziba rozgtosni po pisemne formy protestu'®.

16 1, Hawrylik, Chiopiec do bicia — krytyka mass mediéw w swietle koncepcji Johna B. Thompsona,
,Kultura i Spoteczenistwo” 1999, nr 3, s. 104.

17-Zob. E. Bobrowska, Obrazowanie spoleczeristwa w mediach. Analiza radiomaryjnego dyskursu,
Wyd. UJ, Krakéw 2007.

18 Zob. http://www.petycje.pl/petycjePodpisyLista.php?petycjeid=4746&podpis_rodzaj=1, dostep:
22.08.2010.
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Wazna przestrzenia kontaktu fanéw rozmaitych fenomendw kultury staly sie

dzi$ fora internetowe, bedace miejscem debat, wymiany pogladéw. Wypowiedzi
tam umieszczane sg interesujace z kilku wzgledéw. Uczestnicy sami wskazuja te-
maty, o ktérych chca porozmawiaé; swoje poglady formutuja w sposéb zdecydo-
wany i czesto bezkompromisowy. Przywolajmy kilka wypowiedzi z internetowego
forum mito$nikéw , Tréjki™.

Wpisy dowodza, ze stuchacze sa $wiadomi nie tylko zmian w ramdwece, ale tez

wyraznego politycznego ukierunkowania profilu stacji.

Przyznam, ze od zmian (nazwe to ogdlnikowo) coraz czesciej wytaczam rano
Trojke. Nie da sie w spokoju stucha¢ tego szczekania. Protestuje! Oddajcie moje ra-
dio! Czego ja teraz bede stucha¢? Dobrze, ze Baron jeszcze od 9 zostat, no i Mann
w piatki. Cho¢ po ostatnim wywiadzie Manna w Newsweeku, obawiam sie Zze on tez
zostanie odsuniety.

syl via

W PR3 lubitam zawsze jej, jak mi sie dotychczas wydato, mozliwo$¢ przedsta-
wienia prawie kazdego pogladu przy jednoczesnym braku topatologii a teraz mam
wrazenie, ze stuszna jest tylko jedna i to whasciwa opcja.

Szkoda tez, tego charakterystycznego dla ,Trojki” dystansu i poczucia humoru.

Szkoda, ze najskuteczniejsza forma protestu bedzie zmiana programu.... przez
stuchaczy!

Lutsy

I mamy jeszcze jedna betkotliwa audycje polityczna — od 15-ej do 16-€j leca

jakowes polityczne dyskusje o rzeczach, ktére intersuja chyba tylko samych dysku-
tantéw. Coz za idiotyzm, aby 65 lat po zkonczeniu wojny dyskutowac o jakowejs

oeumeke11

Fani ,Tréjki” podkreslaja swoja ,wyjatkowos¢” i sa swiadomi przynalezenia

do ,wybranej” grupy stuchaczy. Upodobanie tej stacji nie jest przypadkowe i naj-
czesciej zwigzane jest z wieloletnim przywiazaniem do proponowanych przez
autoréw propozycji repertuarowych (gléwnie muzycznych).

Jestem stafa stuchaczka Tréjki, to radio od zawsze byto moje, utozsamiatam sie
z wieloma prowadzacymi audycje, do tej pory nie moge sie pogodzi¢ z odejsciem
niektorych redaktoréw, ale to co ostatnio wyrabia z Trojka nowy dyrektor przeszto
granice mojej wytrzymatosci. Nienawidze tej brudnej polityki, wttaczania nam do
gtow okreslonego punktu widzenia.

19 Cytowane wpisy pochodza z forum stuchaczy. Zob. http://forum.polskieradio.pl/trojka/posts.
aspx?t=6571, dostep: 22.08.2010. Prezentowane wypowiedzi przedstawiam w oryginalnej pisowni.
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Panie dyrektorze, czy ma pan nas za potinteligentéw, ludzi nie potrafiacych
wihasciwie oceniac rzeczywistodci. Trzeba nas w godzinach najwiekszej stuchalnosci
przekonywad, ze czarne to biate????

Przypominam Panu, ze Tréjka nalezy do stuchaczy, a nie do zadnej partii. Nie po to
wptacitam pieniadze na Klub Mitosnikow Trojki by stata sie tuba politykdw. Proponuje
wszystkim, ktérzy mysla tak jak ja, aby w godz. 15-16 WYtACZAC TROJKE

tekla56

Jestem swiadomym stuchaczem tréjki od koncéwki lat 70ych i zawsze cenitem
.3" za niesamowicie szerokie spektrum muzyczne, ktorego nie sposéb znalez¢ gdzie
indziej, za niezbedne minimum ,,politycznej papki”, za ciekawe fragmenty prozy, za
specyficzne poczucie humoru, ale powiem szczerze, ze ostatnio nie poznaje ,,mojej”
rozgtosni. W godzinach od 8.15 do okoto 8.45 i od 15 do 16 nie jestem w stanie
jej stuchac.

Zmusitem sie dzisiaj do pozostania z ,,3” na godzine od 15, ale 2 x 30 min.
betkotu o Hiszpanii (do ktérej osobiscie nic nie mam) i o stuzbach specjalnych byto
ponad moje sity.

Dlatego z petna odpowiedzialnoscia podpisuje sie pod:

,Proponuje wszystkim, ktérzy mysla tak jak ja, aby w godz. 15-16 WYtACZAC
TROJKE"20

Sgbunny.

Przytoczone wypowiedzi obrazuja swiadomo$¢ odbiorcéw ,wychowawczych

zabiegéw’, ktérym sa poddawani. Wprawdzie wlasciciele stacji mogg decydowaé
o charakterze i porze emisji okreslonych programéw, jednak to odbiorcy decyduja
o tym, ,co jest stuchane” W reakcjach i komentarzach stuchaczy uwidacznia sie
»czytanie opozycyjne” tekstéw, mozna takze zauwazy¢ selekcjonowanie przez nich
przekazu. ,Tréjkowicze” nie tylko definiuja sytuacje, jako ,z1g’, ale takze prébuja na
nia wplynaé. Zwracaja uwage préba samoorganizacji grupy i silna wiez spoteczna.

To wszystko co sie dzieje, a przede wszystkim dzisiejsza informacja na portalach
dotyczaca wpuszczenia takich ludzi jak B. Wildstein do tréjki, tendencyjne dyskusje
Karnowskiego przelato moja szale goryczy. Czy ktos organizuje jakis protest stuchaczy
w internecie lub nie? Moze macie jakie$ propozycje? Chetnie co$ bym zrobit i pewnie
wielu ludzi tez.

iberlander

Podzielam Twoje stanowisko. W szybkim tempie dyrektor Sobala zmienia cha-
rakter Trojki, ktéra z kulturalnej opiniotwoérczej stacji przeksztatca sie w jakies poli-
tyczne forum z propisowa dominanta. Jest to de facto totalna zmiana — likwidacja tej
legendarnej stacji.

20 Dyskutowana tu audycja zostala zdjeta z anteny PR3 28 wrze$nia 2010 roku.
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Co mozna zrobic? kolejna akcje masowo wysytanych emaili — do ministra skarbu,
premiera, marszatka sejmu? realnie rzecz biorac skutecznos¢ moze by¢ ograniczona,
bo stuchacze Tréjki to spotecznos¢ rozproszona. nie kazdy niezadowolony korzysta
tak czesto z internetu, by $ledzi¢ dyskusje forumowe, by angazowac sie w dtuzej
trwajace dziatania.

Ale — jak nie akcja emailowa, to co?

Kazdy inny, skuteczniejszy pomyst bedzie dobry. w przeciwnym razie jedyna
.akcja” bedzie odchodzenie stuchaczy od trojki, tzn. klasyczny juz ,efekt Sobali” —
spadek stuchalnosci stacji, ktora ten pan dostat w swoje niewprawne raczeta. ktos
pozniej sie zreflektuje, ze ,, delegowanie towarzysza Sobali do programu trzeciego nie
przyniosto spodziewanych efektéw, wicie-rozumicie, trzeba go przenie$¢ na inny od-
cinek — moze ogrodnictwo, albo tekstylia kalesonowe?” a kapitalny radiowy zespél
juz bedzie rozwalony i sie nie odtworzy.

Bokaj

Wypowiedzi ilustrujg nie tylko bunt przeciw nowej wladzy rozgtosni, cheé

organizowania akcji protestacyjnej, ale tez poszukiwania rozwiazania konfliktu.
Mozna znalez¢ tez wypowiedzi kierowane bezposrednio do dyrektora PR3.

Szanowny Panie Sobala,

Przykro mi, ze nie liczy sie Pan ze zdaniem stuchaczy radiowej Tréjki. Wybierali
bowiem to radio z jakiegos okreslonego powodu. Mnie dawato ono ,oddech” od
politycznego jazgotu, od ktérego tak ciezko sie dzi$ uwolni¢ w naszym kraju. Czuje
niesmak widzac jacy ludzie reprezentuja mnie w sejmie, dlatego w kazdy mozliwy
sposob staram sie uwolni¢ od ich betkotu i pustych stéw. Panu natomiast dano
w rece narzedzie, za pomoca ktérego chce nas Pan odcia¢ od stowa dajacego po-
czucie wolnosci i niezaleznosci w dzisiejszym zagonionym Swiecie. Odbiera nam
Pan sprawe, ktérej wyboru dokonalismy zanim Pan sie pojawit w Tréjce. Osobiscie
nie godze sie na: bombardowanie mnie jako stuchacza pustymi politycznymi gad-
kami, czy zamiane minut muzycznych przyjemnosci na papke medialng. Tréjka jest
ostatnim bastionem madrego stowa. Prosze zmieni¢ taktyke lub odejs¢ ze swoimi
~rewelacjami” do medidéw, ktérym Panskie dziatania juz Zadnej krzywdy nie wyrzadza.

Aneta U.

Przedstawiony tu fragment debaty mito$nikéw rozglosni radiowej ilustruje przede
wszystkim refleksyjno$¢ i krytycyzm wspélczesnego odbiorcy. Zmiany programo-
we, w ktérych dalo sie zauwazy¢ zabiegi upolitycznienia przekazu, byty natychmiast
diagnozowane i wywotywaly opér stuchaczy. Wskazywano akceptowane nazwiska
i programy oraz wymieniano te, ktére zdaniem odbiorcéw ,nie pasowaly” do wy-
pracowanego przez lata charakteru ,Tréjki”. Mozna zauwazy¢ grupowa identyfika-
cje i myslenie w kategoriach wspdlnoty, ktére jest podstawa tworzenia tozsamosci
jednostek. Uwidacznia sie tu socjologiczny aspekt uczestnictwa w kulturze, ktéry
dotyczy , [...] sfery symbolicznej identyfikacji z grupa i pozycji w grupie oraz wspol-
noty warto$ci zapewniajacych integracje dziatan jednostek w zyciu zbiorowym™.

2L A. Tyszka, Interesy i ideaty kultury, PWN, Warszawa 1987, s. 96.
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Zygmunt Bauman zauwaza, ze dawniej kazdy program edukacyjny mégt mieé
wlasnego adresata i kazdy mégt wobec swego adresata przyjmowac poze monopoli-
styczna. Obecnie srodki masowego przekazu staly sie dla lokalnie i kategorialnie zo-
rientowanych srodowisk wychowawczych tym, co traby Jozuego dla muréw Jerycha.

Mury oddzielajace pedagogiczne enklawy legty w gruzach, a wraz z nimi znikta
mozliwos¢ kierowania procesem uczenia sie, planowego doboru wpltywéw wycho-
wawczych, sterowanego programu nauczania. Krétko moéwiac, przepadta mozliwosé
skutecznej kontroli nad Srodowiskiem wychowawczym, ktéra tkwita w tle kazdej
z dotychczasowych teorii i strategii pedagogicznych??.

Wiedza stala sie eksterytorialna; te same informacje i podobnie przekazywane sa
dostepne dla wszystkich — bez wzgledu na miejsce zamieszkania i przynaleznos¢
grupowa. W ten sposéb przestat by¢ spelniany warunek regulowania wplywu wy-
chowawczego srodowiska®. Ten swobodny dostep do rozmaitych wzoréw kultury
skutkuje tworzeniem si¢ nowych spotecznoéci w ,globalnej wiosce”.

Prowadzone przez pedagogéw badania dotyczace mediéw koncentruja sie
najczesciej wokot analizy ich oddziatywania na odbiorcéw. Badanie ,wptywu” zja-
wisk z kregu kultury popularnej na odbiorcéw jest o tyle uzasadnione, o ile zakla-
damy mozliwos¢ jego kontrolowania, tym samym wykorzystywania jego mecha-
nizméw w celach wychowawczych. Wydaje sie, ze réwnie wartosciowe moze by¢
spojrzenie odwrotne — na to, jak ludzie wplywaja na media, jak wykorzystuja
je w zyciu codziennym. Sposoby ,wykorzystania” zwigzanej z obszarem mediéw
kultury popularnej sa bardzo rézne. Traktowanie jej w kategoriach ludycznych jest
zawezeniem rzeczywistych funkcji, jakie zdaje si¢ petni¢, rozrywka bowiem stano-
wi tylko jedna z nich. Zaréwno film (mieszczacy sie w obszarze sztuki popularnej),
jak i serial telewizyjny (bedacy jego ,nizsza” artystycznie odmiana) przez wspét-
czesnych odbiorcéw nie sa traktowane wylacznie w kategoriach eskapistyczno-
-rozrywkowych. Analiza zachowan odbiorcéw programéw telewizyjnych uwidacz-
nia ich aktywnos¢ w zakresie nadawania znaczen prezentowanych tekstéw. Nie sg
oni bezkrytyczni i czesto ich odczytania réznig sie od tych, ktére zostaly zapla-
nowane przez nadawcéw. Teksty kultury popularnej czesto prowokuja do refleksji
nad wlasnym doswiadczeniem. W opowiadanych historiach widzowie odnajduja
analogie do swojego zycia, poszukuja wskazéwek dotyczacych rozwigzywania ich
osobistych probleméw?*. Zazwyczaj mamy do czynienia ze sprzezeniem do$wiad-
czenia przezytego i do§wiadczenia zaposredniczonego; realia wlasnego zycia tele-
widzéw stajg sie podstawa oceny wiarygodnosci ogladanych programéw?.

22 7. Bauman, Ponowoczesnosc jako Zrédto cierpier, Sic!, Warszawa 2000, s. 230.

23 Tamze, s. 234.

24 Zob. W Jakubowski, ,S jak serial czyli edukacja w stylu pop [w:] A. Gromkowska-Melosik (red.),
Kultura popularna i (re)konstrukcje tozsamosci, WSH, Poznan — Leszno 2007.

%5 Zob. M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006, s. 106.
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Media nie tylko sa narzedziem przekazywania tresci, intencjonalnego ksztal-
towania postaw czy zainteresowan; przede wszystkim sa miejscem $cierania sie
spotecznych dyskurséw. Krétko méwiac, media staja si¢ dzi$ bardziej elemen-
tem ,,pierwszego ukladu” i nie jest to sprawa ,postulatéw’, ale zdecydowanie od-
miennego wykorzystywania medidéw przez dzisiejszego uczestnika kultury. Kultu-
ra popularna dzi$ przejmuje funkcje kultury ludowej spoleczenistw tradycyjnych?.

Wspélczesne technologie umozliwiaja nowe rodzaje aktywnosci kulturalnej.
Szczegdlnie interesujace jest tu — wystepujace w obszarze kultury popularnej —
zjawisko fandomu, czyli spoteczno$ci fanéw posiadajacej $wiadomosé¢ wlasnej
odrebnosci. Miltoénicy okre$lonego gatunku muzycznego tworza wlasne pro-
pozycje jego rozpowszechniania (np. radio internetowe, gazety — tzw. fanziny),
ktére kierowane sg do waskich grup fanéw. Bardzo ciekawym obszarem sa portale
spoteczno$ciowe bedace miejscem spotkan, wymiany mysli ludzi, ktérych tacza
wspolne cele, a ktérych kontakt w ,realnej rzeczywistosci” bylby trudny lub wrecz
niemozliwy. Spolecznosci takie powstaja w sposéb spontaniczny i oddolny, barie-
ry etniczne czy geograficzne nie sg tu przeszkoda?”. Tworzone s3 najczesciej ze
wzgledu na podobne zainteresowania. Internetowe forum nie stuzy wylacznie mi-
tosnikom serialu Ostry dyzur czy kuchni wschodniej. Czesto jest to miejsce, w kto-
rym dziela sie swoimi do§wiadczeniami osoby uzaleznione, szukaja wsparcia lu-
dzie znajdujacy sie w trudnej sytuacji zyciowej, chorzy itp.? Tak wiec §wiat kultury
popularnej jest miejscem, w ktérym sie uczymy®. Brak umiejetnosci korzystania
z nowoczesnych mediéw, zauwazalny zwlaszcza u oséb starszych, powoduje tym
samym zubozenie mozliwo$ci uczestnictwa w kulturze, czyli tzw. e-wykluczenie.
Staje si¢ ono waznym obszarem dla refleksji pedagogicznej, mozna je bowiem
traktowac jako istotny aspekt wykluczenia spotecznego.

Peter Alheit podkresla, ze procesy refleksyjnego uczenia sie nie sa usytuowa-
ne wylacznie ,wewnatrz” jednostki, ale zaleza od komunikacji z innymi oraz od
kontekstu spolecznego.

Biograficzne uczenie sie jest bezposrednio osadzone w Swiecie zycia, ktére moz-
na analizowac jako ,srodowisko uczenia sie” czy ,ptaszczyzny uczenia sie”3°.

Kultura popularna wspéltworzy nasz ,$wiat zycia’, a wspdlczesne media sg waz-
nym elementem naszego srodowiska edukacyjnego. Maja one ogromny udziat
w procesie konstruowania tozsamo$ci wspoélczesnego czlowieka. Jak zauwaza

26 70b. ]. Fiske, Understanding Popular Culture, Routledge, London — New York 1998.

27 Przyktadem moga by¢ fora fanéw grup muzycznych: http://www.yesfans.com, dostep: 5.05.2011.

28 Przykladem moze by¢ funkcjonujace w Polsce forum nosicieli wirusa HIV (http://freedweb.
pl/3/?55537, dostep: 5.05.2011) czy forum pomocy, wsparcia i nadziei dla 0séb uzaleznionych
(http://www.alko.fora.pl, dostep: 5.05.2011).

2 Zob. W. Jakubowski, Edukacja w swiecie kultury popularnej, Impuls, Krakéw 2006.

30 p. Alheit, ,Podwdjne oblicze” catozyciowego uczenia sie: dwie analityczne perspektywy ,cichej re-
wolucji”, thum. A. Zembrzuska, ,Terazniejszo$¢ — Czlowiek — Edukacja” 2002, nr 2, s. 70.
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John B. Thompson, jednostka tworzy Ja z materialéw symbolicznych, jakie znaj-
duja sie w jej zasiegu.

Wszyscy jesteSmy swoimi wiasnymi nieoficjalnymi biografami i tylko dzieki
temu, ze konstruujemy opowie$¢ naszego zycia, nawet jesli jest ona dosy¢ luzno po-
wiazana w catos¢, potrafimy pojaé, kim jestesmy i jaka moze by¢ nasza przysztos¢3!.

Przed rozwojem mediéw material symboliczny, jaki byl wykorzystywany do bu-
dowania tozsamosci, zdobywany byt w interakcji bezposredniej, stanowigc tym
samym ,wiedze lokalng’, zwiazang z najblizszym otoczeniem. Dzi§ owa wiedza
uzupelniana jest przez media, co poszerza do$wiadczenie jednostek. Sprawia to,
ze Ja coraz czesciej staje sie ,projekcja zwrotna, w ktdrej osoba splata materiaty
medialne w spdjna calo$¢ wlasnej opowiesci biograficznej”2

Upowszechnienie Internetu zmienito nie tylko sposéb komunikacji, ale tak-
ze charakter kontaktéw spotecznych. Przestrzen geograficzna, w ktérej zyjemy,
nie wyznacza w spos6b absolutny naszej przestrzeni kulturowej. Dawniej oba te
obszary byly ze soba nierozerwalnie ztaczone, wynikaly jeden z drugiego. Dzis
czesto jesteSmy bardziej skfonni okresli¢ siebie na przykiad jako mito$nika filméw
Romana Polanskiego niz wroctawianina; fana grupy Yes czy Pink Floyd niz miesz-
karica Dolnego Slaska. Nasza tozsamo$¢ definiowana jest obecnie nie tylko przez
odniesienie do geograficznie wskazanego terenu. Wynikaja stad z kolei pytania
o dzisiejsze rozumienie lokalno$ci. Zazwyczaj okreslana byta ona przez ,miejsce” —
to ono wyzwalalo poczucie emocjonalnej identyfikacji z przestrzenia spoteczna,
wskazujac na lokalng wspdlnote. Wydaje sie jednak, ze dzi$§ inaczej przebiegaja
granice naszej identyfikacji.

Ferdinand Tonnies jest zdania, ze naturalna jedno$¢, jaka jest wspdlnota krwi,
rozwija sie i ukonkretnia we wspélnocie terytorium, ktérej wyrazem jest wspot-
zamieszkiwanie. Ta z kolei przeksztalca sie we wspdlnote ducha, to jest wspdlne
dzialanie w jednym kierunku, jednomyslne®. Zdaniem niemieckiego socjologa
tym trzem typom wspdlnoty mozna przyporzadkowac nazwy: pokrewienstwo,
sasiedztwo, przyjazn. Z pojeciem lokalnosci wiazano przede wszystkim kate-
gorie terytorium, czyli przestrzeni geograficznej, w ktérej tworzyly sie tozsa-
mosci zbiorowe. Podstawa tego rodzaju wspdlnoty jest wspdtzamieszkiwanie,
ulatwiajace wspdlna prace, intymng znajomo$é. Warto zwrdcié¢ uwage, ze takie
wlasnie kryterium pomagato w precyzyjnym definiowaniu rozmaitych zjawisk
odnoszacych sie do kategorii lokalnosci, czy regionalnosci. Przykladem moga
by¢ media regionalne, ktére zwyczajowo wyrdzniano ze wzgledu na ich zasieg

31 9B. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoteczna teoria mediéw, ttum. 1. Mielnik, Astrum,
Wroctaw 2006, s. 212.

32 Tamze, s. 213.

33 F. Tonnies, Wspélnota i stowarzyszenie. Rozprawa o komunizmie i socjalizmie jako empirycznych
formach kultury, ttum. M. Lukasiewicz, PWN, Warszawa 1988, s. 34.
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oddzialywania (np. ,Gazeta Powiatowa — Wiadomosci Olawskie’, Telewizja Dol-
noslaska). Wydaje sie, ze obecnie takie kryterium nie oddaje juz specyfiki ich funk-
cjonowania. Zaréwno prasa lokalna, jak i rozglosnie radiowe czesto maja swoja
internetowa wersje, funkcjonowanie lokalnych stacji telewizyjnych opiera sie na
systemie transmisji satelitarnej, tak wiec problem zasiegu nie istnieje. Innymi sto-
wy kazdy moze bez wiekszych probleméw §ledzi¢ na biezgco wydarzenia dotycza-
ce jego wspolnoty, wpisujac na internetowym forum wlasne komentarze na temat
interesujacych go spraw, bez wzgledu na miejsce aktualnego pobytu. W takiej
perspektywie wazniejsza staje grupa, do ktérej adresowany jest przekaz*. Spe-
cyfiki tej grupy nie wyznacza juz wylacznie jej miejsce zamieszkania. Tradycyjnie
rozumiane media lokalne, kierowane do geograficznie okre$lonych wspdélnot, byly
narzedziem wladzy. Realizowaly funkcje edukacyjna rozumianag jako ,wptywanie”
na zycie spoleczne regionu przez transmisje ,pozadanych wartosci” Dzi$ to raczej
uczestnicy zycia kulturalnego wykorzystuja elektroniczne media do tworzenia
wspélnot nowego typu. Media stanowia wiec tylko narzedzie umozliwiajace two-
rzenie nowych aspektéw zycia kulturalnego.

Jak zauwaza Zbyszko Melosik, dawniej spolecznosé¢ byta okreslana w katego-
riach ulokowania w przestrzeni. To, gdzie bylismy, definiowalo zakres naszego do-
$wiadczenia zyciowego. Wraz ze wzrostem dostepu do globalnych idei i warto$ci
zmniejsza sie znaczenie terytorium jako miejsca tworzenia tozsamosci®. Dzisiej-
szy $wiat jest ,$wiatem bez granic” Odleglosci nie maja obecnie takiego znaczenia
co dawniej. Zygmunt Bauman podkresla, ze odleglos¢ jest przede wszystkim kon-
struktem spotecznym; jej dtugos¢ zmienia sie w zaleznos$ci od predkosci, z jaka
mozna jg pokonad.

Wszystkie pozostate czynniki, dzieki ktorym zbiorowe tozsamosci tworza sie,
zyskujag odrebnosc i jq zachowuja, takie jak granice panstwowe czy bariery kulturowe,
wydaja sie z perspektywy czasu wtérnymi konsekwencjami tej predkosci®.

W badaniach poszczegdlnych spotecznosci istotniejsza staje sie ich wspdlno-
ta ducha. Zdaniem Tonniesa, aby mogla powsta¢, potrzebne sa swobodne i czeste
kontakty. Stosunki miedzy przyjaciélmi sa mniej uwarunkowane przyzwyczaje-
niami niz stosunki sasiedzkie — sa to stosunki natury intelektualnej®”. Wydaje sie,
ze ten ostatni wymiar wspélnoty mozna odnalezé w przestrzeni kultury popu-
larnej. Wspoélczesnej wspélnoty nie okresla juz miejsce, bardziej wyznaczaja je —

34 M. Sasin, Funkcje mediéw regionalnych w ksztattowaniu zainteresowar kulturalnych mitodziezy
licealnej na przyktadzie aglomeracji todzkiej, nieopublikowana praca doktorska napisana pod kie-
runkiem prof. dr hab. M. Zalewskiej-Pawlak, Wydzial Nauk o Wychowaniu Uniwersytetu £.6dz-
kiego, £.6dZ 2009, s. 227-228.

35 Zob. Z. Melosik, Mtodziez i styl Zycia: paradoksy pop-tozsamosci [w:] Z. Melosik (red.), Mlodziez,
styl zycia i zdrowie. Konteksty i kontrowersje, Wolumin, Poznan 2001.

36 7. Bauman, Globalizacja, PIW, Warszawa 2000, s. 18.

37 F. Tonnies, Wispélnota i stowarzyszenie..., dz. cyt., s. 37.



W. Jakubowski, S. Jaskulska (red. nauk.), Kultura mediow, ciato i tozsamosé, Krakow 2011
ISBN: 978-83-7587-894-3, © by Oficyna Wydawnicza ,,Impuls” 2011

28

Czed¢ pierwsza. Kultura mediéw i tozsamosé

tworzone w globalnej kulturze — emocjonalne powigzania. Granice geograficzne
przestaja by¢ podstawowym wskaznikiem okreslajacym dzisiejsze wspélnoty. To
wlaénie zwigzana z mediami kultura popularna jest czesciej miejscem, w ktérym
sie one tworzg. Wypada zatem zgodzi¢ sie ze stanowiskiem Daniela Dayana, ze
refleksja nad zjawiskami kulturowymi nie moze si¢ ogranicza¢ do badania matych
spoleczno$ci w wyraznie okreslonych geograficznie granicach. Z jednej strony
etnografia powinna uwzglednia¢ w swoich poszukiwaniach badania nad mediami,
z drugiej strony studia nad mediami i grupami, ktére je uzytkuja, moga sie sta¢ no-
wym polem badan etnograficznych®. Ta zmiana spojrzenia na media i ich eduka-
cyjny potencjal jest istotna takze w refleksji pedagogicznej. Wazne jest tu Smielsze
sieganie do teoretycznego i metodologicznego dorobku innych dyscyplin szeroko
rozumianej humanistyki (kulturoznawstwa, filmoznawstwa, medioznawstwa),
a nade wszystko przelamanie wielu negatywnych stereotypéw dotyczacych me-
diéw elektronicznych. Zmienita si¢ bowiem wspédtczesnie rola medidéw i sposéb
ich wykorzystywania. Sadze, ze interesujaca jest tu perspektywa zarysowana przez
Henry’ego Jenkinsa®. Wspomniany badacz zauwaza, ze witryny takie jak YouTube
powstaly jako miejsca kontaktéw rozmaitych subkultur, spolecznosci fanowskich,
kultur uczestnictwa. To miejsca, gdzie media amatorskie i komercyjne znajduja sie
w tym samym obiegu.

Takie przestrzenie kreuja wiasne gwiazdy, staja sie takze miejscem, w ktérym
konsumenci powtérnie oceniaja tresci znajdujace sie w sieci i zwracaja uwage na
fragmenty programéw telewizyjnych, ktére w innym wypadku mogtyby przejs¢ nie-
zauwazone. Alternatywne internetowe $wiaty istniejg gtéwnie dzieki temu, co okresla
sie mianem tresci wygenerowanej przez konsumentéw (chociaz zaréwno ogranicza-
nie tego, co sie tam dzieje, do tworzenia tresci, jak i opisywanie uczestnikow jako
zwyktych uzytkownikéw jest ogromnym uproszczeniem)40.

Rodza sie tu pytania o zadania edukacji medialnej. Wiele pomystéw — od-
wolujac sie do teoretycznych stanowisk sprzed dziesiecioleci — koncentruje sie
na swoiscie rozumianym protekcjonizmie, w ktérym najwazniejsze sa ochrona
odbiorcéw (zwlaszcza mlodych) i ,umiejetna” selekcja emitowanych tresci*. Waz-
niejsza staje si¢ debata nad tym, ,.co oglada¢” (a wlasciwie ,czego nie ogladac”), niz

»jak ogladac¢” Niestety spora czes¢ ksiazek omawiajacych wspomniane koncepcje
przywolywana jest ciagle w programach nauczania, tymczasem dzisiejsze relacje

38 D. Dayan, Particularistic Media and Diasporic Communication [w:] T. Liebes, ]. Curran (ed.),
Media, Ritual and Identity, Routledge, London — New York 1998, s. 111.

39 Zob. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, ttum. M. Bernato-
wicz, M. Filiciak, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

40 Tamze, s. VIIL

4 Zob. A. Andrzejewska, J. Bednarek, Czlowiek w obliczu zagrozer wirtualnego swiata [w:] L. Ja-
kubowska-Malicka, A. Kobylarek, M. Pryszmont-Ciesielska (red.), Audiowizualnosé. Cyberprze-
strzen. Hipertekstualnosé. Ponowoczesne konteksty edukacji, Atut, Wroctaw 2009.
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odbiorcy z mediami wymagaja nowych kompetencji. Zastanawiajac sie nad ksztat-
tem nowoczesnej edukacji medialnej, Wiestaw Godzic nawigzuje do pomystéw
amerykanskiego badacza mediéw Douglasa Kellnera, ktérego zdaniem nalezy
wyj$¢ od krytyki podejscia szkoly frankfurckiej, ktéra pozostawita przekonanie, ze
»przemyst kulturalny” jest poddany prawie wytacznie presji ideologii i manipulacji.

Nie dostrzega sie tym samym ogromnej sity twoérczej mediéw: ich zdolnosci
pobudzania, intelektualnego prowokowania i uczenia. [...] Nalezy stara¢ sie odczy-
tywac rozmaite kody kulturowe, ideologiczne glosy, krytycznie odczytywaé obrazy
hegemonicznych ideologii i uczy¢ sity wihasnej, odbiorczej interpretacji przeciwko
dominujacym znaczeniom*2,

W takiej perspektywie wazniejsza staje sie umiejetno$¢ dekonstrukeji tekstéw
i odczytywania kryjacych sie w nich ideologii. Przygladajac sie polskim publika-
cjom dotyczacym edukacji medialnej z ostatnich lat, wypada by¢ jednak optymi-
sta. Sporo jest wartosciowych opracowan, w ktérych mozna znalez¢ wiele inte-
resujacych pomystéw traktujacych o uczeniu i rozumieniu mediéw®. Pozostaje
»tylko” prébowac z nich korzystac.

Whrew pesymistycznym diagnozom krytykéw kultury wspoélczesnej* no-
woczesne technologie czesto maja swdj kulturotwérczy wymiar i zdaja sie wy-
dobywa¢ nowe poktady aktywnosci dzisiejszych uczestnikéw kultury. Przestrzen
nowoczesnych mediéw elektronicznych i zwiazanej z nimi kultury popularnej nie
jest wylacznie terenem rozrywki, jak postrzegal to Neil Postman; jest obszarem,
w ktérym tetni zycie kulturalne wspoélczesnych spotecznosci. Jak zauwaza Marek
Krajewski, kultura popularna,

[...] stata sie, w ponowoczesnym $wiecie, nie tylko wszechobecna (jej przejawy moz-
na odnalez¢ w kazdej sferze spotecznego zycia), ale ulegta réwniez transformacji,
z jednej strony w rodzaj filtra, poprzez ktéry rzeczywistosc jest przez nas ogladana
i doswiadczana, z drugiej zas w podstawowe narzedzie, za pomoca ktorego potyka-
my sie ze Swiatem?>,

Tak wiec — polemizujac z pesymizmem Postmana — mozna powiedzie¢, ze jednak
to kultura triumfuje nad technika.

42 Y. Godzic, Rozumied telewizje, Rabid, Krakéw 2001, s. 166.

3 Zob. T. Szkudlarek, Media. Szkic z filozofii i pedagogiki dystansu, Impuls, Krakéw 1999; A. Ogo-
nowska, Telewizja w edukacji medialnej, Universitas, Krakéw 2009; D. Zieliriska-Pekat, lluzje — In-
terpretacje — lluminacje. O przekazie telewizyjnym — badacze i gimnazjalisci, Impuls, Krakéw 2007.

“ Przyktadem moze by¢ ksiazka N. Postmana, Technopol. Triumf techniki nad kulturg, thum. A. Ta-
nalska-Duleba, Muza, Warszawa 2004.

45 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Wyd. Nauk. UAM, Poznan 2003, s. 7.
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Sylwia Jaskulska

Wychowanie instant
Na przyktadzie programu telewizyjnego
Superniania

Pojecie instant na gruncie pedagogiki zaszczepit Zbyszko Melosik!. Wedlug niego
metafora kultury instant odnosi si¢ do nawyku i konieczno$ci zycia w ,natych-
miastowosci”2 ,Instant” znaczy bowiem ,szybko’, ,natychmiast’, ,teraz”. Z terminem
tym spotykamy sie na co dzien, korzystajac z produktéw przemystu spozywczego,
tak zwanych gotowych dan instant. Co charakteryzuje tego typu potrawy? Ich
przygotowanie jest szybkie (nie wymagaja gotowania), fatwe (kazdy, niezaleznie od
tego, czy ma talent kulinarny, czy nie, moze je przygotowac), nie mozna zaliczy¢
ich do kategorii ,zdrowa zywno$¢” — ich sklad to w wiekszo$ci sztuczne barwniki,
konserwanty itp., ich smak i zapach maja by¢ na tyle podobne do prawdziwych
produktéw, zeby uwie$¢ (zwie$¢) konsumenta.

Kiedy w wychowaniu ,idzie si¢ na skréty’, gdy jest ono szybkie, fatwe i nie
wymaga wysitku, mozna méwi¢, wedlug mnie, o wychowaniu typu instant czy —
jak nazywa je Dorota Klus-Stariska — o pop-wychowaniu®. Klus-Staniska w ksigzce
pt. Dydaktyka wobec chaosu pojec i zdarzen pisze o ,pop-dydaktyce” rozumianej
jako skolokwializowany sposéb uprawiania dydaktyki, ktérego istota jest to, by
nauczanie i uczenie sie byly lekkie i przyjemne. Pop-dydaktyka to wedtug autorki
odmiana chaotycznej potocznosci, dydaktyczny populizm. Autorka poczynita
w ksiazce uwage, ze taki ludowy, popularny sposéb myslenia w obszarze wycho-
wania lansowany jest w skierowanych do rodzicéw programach telewizyjnych
typu Superniania. Stad pomyst na ten tekst. Sama zreszta, ogladajac kilka od-

Por. Z. Melosik, Tozsamos¢ miodziezy wspdtczesnej (czyli jak zyé w kulturze typu ,instant”) [w:]
A. Nalaskowski, K. Rubacha (red.), Pedagogika u progu trzeciego tysigclecia. Materiaty pokonfe-
rencyjne, Wyd. Nauk. UMK, Torun 2001; tegoz, Kultura ,instant” — paradoksy pop-tozsamosci,
»Terazniejszo$¢ — Czlowiek — Edukacja” 2000, numer specjalny; tegoz, Tozsamosé, ciato i wiadza
w kulturze instant, Impuls, Krakéw 2010.

2 7. Melosik, Kultura ,instant’..., dz. cyt., s. 151.

3 D. Klus-Staniska, Dydaktyka wobec chaosu pojec i zdarzen, Zak, Warszawa 2010.
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cinkéw Superniani, pomyslatam, ze to przejaw kultury typu instant, przykiad
wychowania instant, Ze ten program to wychowawcza zupa w proszku. Sprébuje
te mysl rozwinac.

Superniania — globalna niania?

Superniania to program nadawany w Polsce od kilku lat przez stacje TVN. Nasza
rodzima superniania jest psycholog i pedagog Dorota Zawadzka. Jak podaja auto-
rzy polskiej wersji programu:

Bohaterami sa rodziny majace ktopoty wychowawcze ze swoimi dzie¢mi. Po
wstepnym ustaleniu najwazniejszych probleméw wychowawczych, jakie sprawia
dziecko, do domu bohateréw na kilka dni wprowadza sie Superniania, ktora przez
jakis czas, z boku, obserwuje zycie domownikéw. Pdzniej proponuje najlepsza jej
zdaniem metode, dzieki ktorej sprawiajacy ktopoty domownik zacznie zachowywac
sie lepiej. Najwazniejsza zasada obowiazujaca w trakcie programu jest przestrzeganie
zalecen Superniani. Obowiazuje ona zaréwno dzieci, jak i dorostych. Gdy Supernia-
nia opuszcza dom naszych bohateréw, domownicy maja za zadanie stosowac sie do
ustalonego wczeéniej planu®.

Na $wiecie jest az 35 programéw tego typu® (na przyktad Nanny 911 w USA).
Nianie odwiedzaja rézne domy i rodziny — rezydencje na obrzezach miasta,
mieszkania w blokowiskach, wiejskie domki; rodziny wielodzietne, wielopokole-
niowe, samotnych rodzicéw. Wszystkie edycje, serie i odcinki faczg jednak podobne
zalozenia o wychowaniu i wynikajace z nich preferowane behawioralne metody
pracy. Schemat kazdego odcinka jest taki sam. Na poczatku ogladamy sceny z zy-
cia rodziny, w ktérych na pierwszy plan wybija sie rozwrzeszczane, niepostuszne
dziecko. Niania stwierdza (potwierdza), ze w rodzinie Zle si¢ dzieje i buduje plan
wyjscia z tej sytuacji. Plan zostaje wcielony w zycie, odcinek konczy sie happy
endem — szczesliwi rodzice i dzieci dziekuja niani za pomoc i zegnaja ja.

Bez (przy)gotowania... To znaczy — szybko!

Analizujac program Superniania, postuze sie metafora dania instant przywotana
na poczatku tekstu. Cecha wyrdzniajaca tego typu potrawe spoéréd innych jest
brak koniecznosci gotowania. ,Oszczednos¢ czasu” to dzi$ hasto pojawiajace sie
w wiekszosci reklam, jeden z lepszych chwytéw marketingowych. Natychmiasto-

4 http://www.tvn.pl/program/48/view, dostep: 3.09.2010.
> Na przyktad Nany 911 w USA. B. Pawlowicz, Superniania moze trafi¢ do kgta, http://www.poradnia.
edu.pl/pliki/prasa/1209335464.jpg, dostep: 2.11.2010.
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wa komunikacja, natychmiastowe uzyskiwanie satysfakcji, przyjemnosci, zaspo-
kajanie potrzeb — oto cechy rzeczywisto$ci w pigulce, codziennosci w kulturze
instant. Jej atrybuty to SMS-y, czaty, sklepy internetowe (zakupy bez koniecz-
no$ci wychodzenia z domu), centra handlowe, gdzie na stosunkowo niewielkiej
powierzchni mozna kupi¢ wszystko, umy¢ samochéd, odwiedzi¢ salon fryzjerski,
sifownie, a czasem nawet pomodli¢ sie w kaplicy. Zyjacemu w pospiechu wsp6t-
czesnemu czlowiekowi proponuje si¢ coraz wiecej ustug i produktéw instant. Na
przykltad w wigkszosci reklam lekéw przeciwbdlowych producenci zapewniaja
nas, ze nowoczesna formuta medykamentu jest skuteczna, ale przede wszystkim
szybka. Stad okreslenia takie jak ,mig” (lek, zgodnie z hastem reklamowym, ,Zwal-
cza bdl migiem”) czy ,sprint caps” (uSmiechnieta kobieta w spocie reklamowym
stawia telewidzowi pytanie: ,Ja sprintem zwalczam bdl, a ty?”) w nazwach $rod-
kéw usmierzajacych bol. Na jezyk statystycznego konsumenta reklamowanego
przez siebie produktu idee szybkiego zaspokajania potrzeb przelozyli twércy spo-
tu zachecajacego do zakupu leku na wzdecia. Komentarzem do prezentowanych
zdje¢ uSmiechnietych, mtodych ludzi, wygladajacych na zgrang paczke dobrych
znajomych, sa czytane przez lektora stowa:

Kiedy szybko czegos potrzebujesz, nie czekasz, szukasz w Internecie. Kiedy spoty-
kasz znajomych, nie czekasz, zamawiasz cos do picia. Kiedy jeste$ gtodny, nie czekasz,
jesz. Kiedy masz wzdecia, nie czekaj!

[ tu pojawia sie seria zdjeé saszetek z reklamowanym $rodkiem, ktéry ,szybko
rozpuszcza si¢ w jamie ustnej, dzieki czemu substancja czynna szybko dostaje si¢
do przewodu pokarmowego™. Nieprzypadkowo wyraz ,szybko” pojawia sie w tak
krétkim tekscie az dwa razy.

Nie jest wiec zaskoczeniem, ze popularnoscia ciesza sie rozmaite poradniki
(zaréwno ksiazki, jak i programy telewizyjne), ktérych autorzy ucza, jak szybko
(w tydzien, w jeden dzien, w ,trzech krokach”) zmieni¢ swoje zycie i Zycie innych.
Szybko schudnaé, nabra¢ pewnosci siebie, dorobi¢ sie, wybudowaé¢ dom... Po-
radnictwo zaposredniczone uprawiane za pomocg mediéw jest modne, a Super-
niania to znakomita egzemplifikacja tego typu poradnictwa. Agata Lubieniecka’
nazywa ten program ustugowym poradnictwem typu instant, faczacym funkcje
rozrywkowsa i edukacyjna. Programy typu Superniania przekonuja, ze takze wy-
chowanie moze by¢ instant. Dorota Zawadzka pojawia sie¢ w domu na kilka dni,
~wychowanie” dziecka i przemiana rodziny dokonuja si¢ na oczach widzéw bar-
dzo szybko. Kazdy odcinek wspomnianego juz programu Nanny 911 rozpoczyna
sie hastem: One family. One nanny. One week. Jeden tydzien wystarcza, by — co
styszymy w czotéwce kazdego odcinka — kolejna rodzina zostata ocalona. Widz

6 http://www.i-apteka.pl/product-pol-28000-ESPUMISAN-Easy-x-14-saszetek.html, dostep: 29.11.2010.
7 A. Lubieniecka, Program telewizyjny Superniania jako oferta poradnicza [w:] D. Zieliiska-Pekat
(red.), Refleksje o poradnictwie debiutujgcych doradcéw, OW UZ, Zielona Géra 2009, s. 34.
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pozostaje z przekonaniem, ze problemy rodziny mozna rozwigza¢ natychmiast,
ze rozpisany na jeden tydzien program naprawczy jest skuteczny. Wychowanie to
proces, ktéry nie ma sztywnych ram czasowych. Nie mozna sobie zaplanowac, ze
teraz czy za tydzien, w dzien czy miesiac kogo$ sie wychowa. Superniania dowodzi
tymczasem, ze jest to nie tylko mozliwe, ale i niezwykle skuteczne.

Przepis na superdziecko

Na etykiecie dania instant znajduje sie zawsze przepis (zwykle krétki: wsypac, za-
la¢, zamieszac) wskazujacy krok po kroku, jak je przygotowaé. Autorzy przepisu
zapewniajg, ze jest to najlepsza, najszybsza droga do uzyskania sukcesu — dania,
ktére jest smaczne i zdrowe.

Stosujac metody behawioralne, Superniania daje rodzicom, a zarazem wi-
dzom gotowy przepis na grzeczne dziecko. Mozna dostrzec w tej sytuacji wiele
niebezpieczenistw. Niepokojace jest przestanie, ze pozadanym efektem wychowa-
nia jest przemienienie dziecka w superdziecko, ze sukces rodzicielski gwarantuje
tylko bycie superrodzicem. Dorota Zawadzka pisze ksigzki, producenci programu
organizuja cykle wyktadéw dla rodzicéw, a wszystkie te inicjatywy — juz w tytu-
tach — przekonuja, ze o sukcesie mozemy méwi¢ tylko wtedy, gdy dziecko i ro-
dzina stang sie ,super” Oto kilka przyktadéw: tytuly ksiazek autorstwa Doroty
Zawadzkiej np. I ty mozesz miec superdziecko czy I ty mozesz by¢ supertatg®, pole-
cane przez Superniani¢ plyty Piosenki dla super dziecka i Piosenki dla super taty®.
Produkty te reklamuje si¢ hastami:

Doroty Zawadzkiej przedstawiac¢ nie trzeba. To najbardziej znana niania w Pol-
sce. SUPER NIANIA!! Program, ktérego bohaterami sg rodzice majacy ktopoty wy-
chowawcze ze swoimi dzie¢mi zagoscit na antenie TVN w 2006 roku i od razu zyskat
olbrzymia popularnos¢, a Dorota Zawadzka stata sie najbardziej rozpoznawalnym
pedagogiem i psychologiem w naszym kraju'®.

Czy niesforny maluch, ktéry doprowadza swoich rodzicow do rozpaczy, moze
zmieni¢ sie w aniotka? Dorota Zawadzka, psycholog i pedagog, w telewizyjnych pro-
gramach Superniania oraz | Ty mozesz mie¢ superdziecko udowodnita, ze tak'".

8 D. Zawadzka, I ty mozesz miec superdziecko, W.A B., Warszawa 2006; tejze, I ty mozesz by¢ super-
tatg, TVN, Warszawa 2007.
9 Rézni wykonawcy, Piosenki dla super taty, CD, EMI Music, 2007; R6zni wykonawcy, Piosenki dla
super dziecka, CD, EMI Music, 2007.
10 http://cojestgrane.pl/albumy/plyta/146, dostep: 29.10.2010.
1 http://alejka.pl/i_ty_mozesz_miec_superdziecko.html, dostep: 29.10.2010.
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Fajne kawatki do wspolnego Spiewania dla Super Ojcoéw i ich pociech, wybrane
przez Dorote Zawadzka'2.

Panuja ,supernianiomania” i mania ,superrodzicielstwa”. Czy Bruno Bettel-
heim mylit sie, piszac, ze

[...] aby dobrze wychowa¢ dziecko, nie trzeba by¢ rodzicem doskonatym ani do-
skonatosci tej oczekiwa¢ od dziecka. Doskonatos¢ nie jest bowiem dostepna zadnej
ludzkiej istocie?!3

Stuchajac wypowiedzi Doroty Zawadzkiej, odnosi si¢ wrazenie, ze i jako osoba,
i jako Superniania nie ma az tak radykalnych pogladéw — przychyla sie raczej do
hasta ,wystarczajaco dobrzy rodzice” Jednak slowo ,super” kieruje widza/czy-
telnika tekstéw wychowania instant lansowanego przez program w strone opcji
radykalnej. Znajduje to odbicie w wypowiedziach fanéw Superniani (przeanali-
zowalam wpisy na losowo wybranym forum kobiecym, gdzie pojawil sie watek
Superniani). Fanki internautki naduzywaja stowa ,super”:

Moja kolezanka po pierwszym odcinku ktory jej opowiedziatam zastosowata
na swojej trzyletniej coreczce metode — KARNY JEZYK (czy tez inna zabawka badz
krzesetko) i byta w tym konsekwentna i naprawde to zadziatato. Przyszta przeprosita
i podobno byto to super uczucie dla mamy.

Jestem fanka superniani — to naprawde super kobieta'.

Zanim dziecko stanie sie superdzieckiem, jest — wedlug internautek — potwo-
rem, bachorem, diablem wcielonym:

Rety, a widziatyscie zapowiedZ nastepnego odcinka? To dopiero diabty a nie dzieci.
Dzisiejszy odcinek byt dla mnie szokiem — to nie byty dzieci tylko potwory.
Moj maz twierdzi ze jeszcze kilka odcinkéw a na pewno dzieci nie bedziemy miec.

Dla mnie tez to byt szok. Mato tego, Ze bili ja; oprocz tego pluli w twarz, wyzy-
wali od szmat... normalnie udusi¢ w kotysce... skad sie takie dzieci biora??? to byto
niewiarygodne i bardzo smutne'>.

Cho¢ rodziny i ich problemy sa rézne, kobiety wypowiadajace si¢ na forum
przyjmuja przepis/procedure zmiany proponowane przez Superniani¢ jako jedy-
nie stuszne:

12 http://merlin.pl/Piosenki-dla-Super-Taty_EMI-Music-Poland/browse/product/4,567732.html,
dostep: 29.10.2010.

13 B, Bettelheim, Wystarczajgco dobrzy rodzice, Rebis, Poznan 2005, s. 17.

14 http://forum.styl.fm/super-niania.t72323.htm, dostep: 30.09.2010. W cytowanych wypowiedziach
internautéw zachowano oryginalng pisownie.

15 Tamze.
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Nie moglismy sie ruszy¢ od ekranu, ostatecznie jak smarkacz po kilku godzi-
nach zmiekt i poszedt przeprosi¢ mame ktora uderzyt, ryczatam jak bébr, a hazbendo
stwierdzit ze faktycznie mocne... i ta cierpliwo$¢, normalnie to po kilku minutach by
cztowieka szlag trafit a niania urabiata dzieciaka przez kilka godzin.

Chciatabym mie¢ pewnos¢, ze wychowuje ja w dobrym kierunku'®.
Jedna z internautek, ktérej nie do korica sprawdzila sie procedura, pisze:

Nie moge tez narzeka¢ na problemy z usypianiem, no chyba ze w dzien... to juz
bywa gorzej, zwitaszcza ostatnio cos mi sie dziecko zepsuto'”.

»Stuszny kierunek zmian’, ,urabianie’, sprawnie i niesprawnie dziatajace dziecko.
Internautki postuguja sie jezykiem oddajacym behawioralne procedury, ktérym
poddawane sg w programie dzieci. Méwiac jezykiem Rolanda Meighana'®, mozna
by stwierdzi¢, ze dzieci postrzegane sa przez forowiczki jak surowiec — materiat
czekajacy na uksztattowanie, aby sie sta¢ elementem zaprojektowanej konstrukcji.

Zala¢ wrzatkiem, zamieszac... | co dalej?

Danie instant przygotowuje sie, zalewajac suchy proszek wrzatkiem i mieszajac.
~Wrzatek” moze by¢ zaréwno symbolem niszczenia ($cinajace si¢ biatko, ,wypa-
rzanie” jako forma dezynfekcji), jak i tworzenia (wiele produktéw nie nadaje sie do
spozycia, jesli nie zostana ugotowanie, sparzone). Pewna grupa dyskusyjna z Kra-
kowa cykl swoich spotkan nazwala: ,Wrzatek kulturalny’, jesli bowiem cos wrze,
to na pewno nie ma tam miejsca na biernos¢, stagnacje. Stowo ,zalewa¢” — o czym
swoja droga przekonata nas jedna z firm produkujacych dania instant w swoich
spotach reklamowych — takze ma wiele znaczen. Zalewa si¢ nie tylko co$ czyms
(plynem). Mozna ,zala¢ kogo$” — pograzy¢ go, ktamac¢ (np. ,ale wymysla, zale-
wa”); zalewad robaka — upijac sie, mozna obla¢ egzamin. W smutku zalewamy sie
tzami, w zlosci zalewa nas krew. Takze w przypadku stowa ,zamiesza¢” panorama
znaczen jest rozlegla. Kto§ moze zamiesza¢ komus w glowie, ktos czuje sie za-
mieszany w jaka$ sprawe, bierze udzial w zamieszkach. Mieszamy si¢ w cos, gdy
kto$ nie chce naszej rady, a my nie potrafimy sie powstrzymac od jej udzielenia,
czujemy sie zmieszani, gdy ktos$ zapyta nas o co$, o czym nie mamy pojecia. Fraza
»zala¢ wrzatkiem i zamiesza¢” nabiera nowych znaczen. Tak bardzo kojarzona jest
z daniem typu instant, ze jest niemal synonimem szybkiego jedzenia. Przyjemno$¢
plynaca z mozliwosci zaoszczedzenia czasu odbiera swiadomo$é, ze zywimy sie

16 http://forum.styl.fm/super-niania.t72323.htm, dostep: 30.09.2010.
17 Tamze.
18 R. Meighan, Edukacja elastyczna, Wyd. Stowarzyszenia ,Nowa Szkota’, Torur 1991.
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niezdrowo — mimo zalewania i mieszania (a moze wtasnie przez nie) zupa instant
nijak ma sie do prawdziwej.

Kto ma wiec wypi¢ to, co nawarzono? Co sie dzieje z superdzieckiem i jego
rodzing, gdy za Superniania zamkng sie drzwi ich domu? Czy nie chodzi tylko
o to, zeby program (produkt) dobrze si¢ sprzedal? Czy w tym celu autorzy nie
stosuja technik manipulacyjnych, takich jak tendencyjny montaz i komentarz,
przejaskrawianie prezentowanych obrazéw tylko po to, by program byt dla widza
atrakecyjny?®

Na stronach pewnej ksiegarni tak reklamowana jest publikacja I ty mozesz
mie¢ superdziecko®: ,wreszcie pojawila sie na rynku naprawde dobra ksigzka
o wychowaniu!” Wychowanie instant jest atrakcyjne, kolorowe, krzyczy z pétek
ksiegarn kolorowymi oktadkami poradnikéw, a z ekranéw telewizoréw kontro-
wersyjnymi programami (Superniania to naprawde lekki i przyjemny program
w poréwnaniu z innymi, np. amerykariskim Nastolatki do poprawki®'). Tego typu
propozycje przyciagaja widza.

Nie mozna i nie ma sensu jednoznacznie rozstrzygaé, czy Superniania i po-
dobne programy sa dobre, czy zle, potrzebne, czy niepotrzebne. Z pewnoscia
nie sa jednak bez znaczenia dla odbiorcéw, do ktérych docieraja. Wszak media
sa zaangazowane w konstruowanie wspodtczesnych tozsamosci — takze rodzica,
dziecka, rodziny. Jak pisze Witold Jakubowski ,[...] elektroniczne media sa nie
tylko wazna, ale i rozlegly czescia dzisiejszego $rodowiska wychowawczego™.
Telewizja tworzy wzorce osobowe bedace podstawa spotecznych poréwnan. Do-
starcza widzom ,spotecznego dowodu stuszno$ci”®. Sg oni o czyms przekonani
szczegblnie wtedy, gdy sady wypowiada znana osoba, autorytet, jakim dla stata
sie Dorota Zawadzka. Superniania lansujaca pop-wychowanie dla wielu rodzicéw
jest jedyna nauczycielka. Zreszta nie tylko dla rodzicéw.

Gdy koncze pisa¢ ten tekst, ikona pop-wychowania, Superniania, Dorota
Zawadzka trenuje pewnie do wystepu w kolejnym odcinku Tasica z Gwiazdami.
,W kazdej chwili moze zdarzy¢ sie wszystko i nic nas nie zadziwi". Zyjemy prze-
ciez w codzienno$ci instant.

19" Agata Lubieniecka zajmujaca si¢ kwestia poradnictwa zaposredniczonego analizuje ten problem,
$ledzac losy rodziny, ktéra byla bohaterka jednego z odcinkéw Superniani, por. A. Lubieniecka,
Niebezpieczeristwo manipulacji w poradnictwie zaposredniczonym [w:] D. Zielinska-Pekal (red.),
Refleksje o poradnictwie..., dz. cyt., s. 40.

D. Zawadzka, I ty mozesz mieé super dziecko, dz. cyt.

2L The World’s Strictest Parents, USA, 2009.

W. Jakubowski, Edukacja w swiecie kultury popularnej, Impuls, Krakéw 2006, s. 162.

K. Skarzynska, Co robi z nami telewizja?, ,Kultura Popularna” 2002, nr 2, s. 10.

Z. Melosik, Kultura ,instant’..., dz. cyt., s. 152.
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Marta Wronska

Kultura medialna jako element konstruowania
wiasnej tozsamosci i stylu zycia adolescentow
w ,,ptynnej nowoczesnosci”

Dzi$ szkola nie radzi sobie z kreowaniem krytycznych i intelektualnie sprawnych
osobowosci, ktére dobrze funkcjonowalyby w ,ptynnej nowoczesnosci” Postugu-
jac sie metafora ,plynnej nowoczesnosci’;, Zygmunt Bauman'! poddaje refleksji me-
chanizmy rzadzace dzisiejszym $wiatem, ktdéry z jednej strony dazy do przediu-
zenia zycia ludzkiego, z drugiej za$ stwarza warunki sprzyjajace rozwojowi form
krétkotrwatych. ,Plynna nowoczesno$¢” to mobilnosé i zdolnos¢ akceptowania
szybkich zmian ekonomicznych, ustrojowych, kulturowych spowodowanych
procesami transformacji, globalizacji, a takze zmian zachodzacych w wyniku
multiplikacji Srodkéw elektronicznych, ktére ciesza sie olbrzymia popularnoscia,
zwlaszcza wsrdd adolescentéw? Jak twierdzi Tomasz Goban-Klas?, media sta-
nowia swoista mediasfere wspodlczesnego czlowieka na wszystkich etapach jego
rozwoju. Dzieci takze maja swoja mediasfere, w ktdrej sa niejako zanurzone przez
czas co najmniej réwny nauce szkolnej. Zyja w $wiecie wirtualnym — $wiecie

1 7ob. Z. Bauman, Plynna nowoczesnosé, ttum. T. Kuntz, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2006.

2 Okres adolescencji to okres dorastania, dojrzewania, zwany takze okresem tozsamosci, ,burzy
i naporu”. To stadium rozwojowe, w ktérym obserwujemy wiele gwaltownie toczacych sie prze-
mian na réznych poziomach funkcjonowania cztowieka (od neurohormonalnych po egzystencjal-
ne). Zmiany zachodzace w tym czasie to miedzy innymi wejscie w stadium operacji formalnych,
ktére powodujg, ze nastolatek jest zdolny do intelektualnych analiz, formutowania niezaleznych
sadéw, poszukiwania optymalnych rozwiazan réznorodnych probleméw. Istotna w tym okresie
staje si¢ potrzeba wlasnej autonomii. To takze okres chwilowych eksperymentéw pomocnych
w ocenie wlasnych mozliwosci, a takze uswiadomieniu sobie, kim sie jest, do czego sie dazy.
W tym czasie mocno zaznacza sie che¢ nastolatkéw do uniezaleznienia si¢ od sadéw moralnych,
norm i ocen. Rezultatem psychospolecznego rozwoju w okresie dorastania jest okreslenie wtasnej
tozsamo$ci. Brak poczucia wlasnej tozsamosci jest powodem trudnosci emocjonalnych rzutuja-
cych na zachowanie si¢ jednostki zaréwno w czasie dojrzewania, jak i péZniej. Widoczna w tym
okresie jest kontestacja ustalonych norm spotecznych.

T. Goban-Klas, Od spofeczeristwa masowego do spoleczeristwa medialnego [w:] W. Strykowski,
W. Skrzydlewski (red.), Kompetencje medialne spoteczeristwa wiedzy, eMPi%, Poznan 2004, s. 17.
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nierealnych doswiadczen, w ktérym coraz trudniej jest si¢ im odnalez¢ i mie¢
wiare w to, ze mozna realnie wplyna¢ na otaczajaca rzeczywistos¢. Postrzega-
ja prace w szkole jako nudna i frustrujaca. Nie potrafia czekaé¢ na wyjasnienia
nauczyciela, sami zaczynaja poszukiwa¢, wchodzac w §wiat ,sieciowy”. To, ze
zyja w $wiecie wirtualnym, ma swdj ciezar i swoje znaczenie. Zaczynaja wiec
konstruowa¢ wlasna tozsamosc¢ i wlasny styl zycia. Pytanie tylko, czy nie grozi
im catkowita immersja — przenikniecie gteboko w zycie postaci, ktéra staje sie
ich drugim Ja?

Sam fenomen immersji nie jest niczym nowym. W literaturze mozna zna-
lez¢ wiele opiséw przypadkéw, w ktérych immersja przybiera charakter skraj-
ny, a czytelnik jest tak zanurzony w do$wiadczaniu §wiata utworu, ze przestaje
odrézniaé swiat fikcyjny od rzeczywistego. Takie doznania przezywal slynny
bohater powiesci Don Kichot z Manczy Miguela de Cervantesa. Jego che¢ prze-
zycia réwnie niebezpiecznych i przynoszacych chwatle przygdd byta tak silna, ze
zaczal sie utozsamiac z postaciami ze swoich ksigzek. To, o czym czytal, uwazat
za prawde. Przez pryzmat tego postrzegal $wiat, a nawet wiecej — wszed! w ba-
$niowa rycerska rzeczywisto$¢ jak w cyberprzestrzen i nie potrafil z niej wyjs¢.
Zjawisko immersji nie jest takze obce klasycznej historii sztuki. Przykladem
moga by¢ chocby barokowe malowidla scienne pod finezyjnie oswietlonymi
kopulami, gdzie $§wiatlo, obraz i elementy architektoniczne tworza iluzje tréj-
wymiarowosci.

Telewizja, komputery, Internet czy inne media elektroniczne nadaja zjawi-
sku immersyjno$ci nowy wymiar, wzbogacajac je o wielokanatowe strumienie
sygnaléw, responsywno$¢ i dostarczana przez coraz to doskonalsza technologie
teleobecno$¢ i jej rézne odmiany. Dzi$ juz wiemy, ze stowa, obrazy, dZwieki moga
oddzialywa¢ na nasze poglady, opinie, postawy. Niestety wiele 0séb nie odréznia
swoich sadéw od tych, ktére zostaly wyrazone za pomoca mediéw, a zwlaszcza
telewizji. Mass media, nawet jesli im nie wierzymy, jesli uwazamy, ze ktamig, maja
na nas olbrzymi wplyw, podkresla Ryszard Kapuscinski. Ustalaja liste tematéw,
ograniczajac w ten spos6b nasze pole myslenia do informacji i opinii, jakie de-
cydenci sami wybiora i okresla. Po pewnym czasie, nawet nie zdajac sobie z tego
sprawy, myslimy o tym, o czym decydenci chca, aby$my mysleli. Najczesciej sa
to sprawy nieistotne, btahe, celowo wyolbrzymione lub falszywie przedstawione
problemy. Dlatego kto$, kto mniema, ze my$li niezaleznie, poniewaz jest krytycz-
ny wobec tresci, jest w bledzie. Myslenie niezalezne to sztuka my$lenia wlasnego,
osobnego, na tematy samodzielnie wywodzone ze swoich obserwacji i do§wiad-
czen, z pominieciem tego, co usituja narzuci¢ mass media“.

4 R. Kapuscinski, Lapidaria, Czytelnik, Warszawa 2002, s. 46.
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W swoim artykule pisze, ze kultura medialna® jako kolejna forma szeroko
rozumianego zjawiska kultury powstala w wyniku wielokierunkowych proceséw
konwergencji moze by¢ istotnym elementem ksztaltowania takiej tozsamosci,
ktérej wyznaczono role autokreacji, czyli potrzeby ,bycia kim$” warto$ciowym.

Warto w tym momencie podkresli¢, ze pojecie tozsamosci nie jest fatwe do
zdefiniowania, a tym bardziej do wyjasnienia. Jak twierdzi Z. Bauman, jest ono
»Z samej swej natury nieuchwytne i niejasne. Jego zdaniem zainteresowanie

tozsamoscia zajmuje centralne miejsce we wspélczesnym spoleczenstwie:

Kiedys miata starczy¢ na cate zycie, dzi$ przeksztatca sie w atrybut chwili. Nie
mozna jej dtuzej zaprojektowac i zbudowac na zawsze, ale trzeba co jakis czas od
nowa montowac i demontowac’.

Tozsamo$cig okresla sie na przyktad ,proces konstrukeji znaczen na podsta-
wie pewnych atrybutéw kulturowych, ktérym przypisuje sie priorytetowe znacze-
nie”. W edukacji tozsamo$¢ najczesciej jest traktowana jako sposéb rozumienia
samego siebie, wlasnego zycia, wyraza sie w stylu bycia i dzialania jednostki i przy-
jetych przez nia wartosciach. Tozsamo$¢ podlega zmianom?®,

> Eksplikacja pojecia kultury medialnej nie jest prosta, szczegdlnie w okresie transformacji polskiej
edukacji w kierunku globalnego spoteczeristwa informacyjnego. Jezeli wspélczesnego ucznia ma
cechowacé kultura medialna, nie moze si¢ on ograniczaé tylko do opanowania umiejetnosci ko-
rzystania ze sprzetu komputerowego i sieci globalnej. W wielu tekstach naukowych pojawia si¢
pojecie kultury medialnej, lecz jest réznorodnie definiowane lub wcale, co wskazuje na rozlegtos¢
tematu i wiele watpliwosci zar6wno metodologicznych, jak i teoretycznych. Uwazam, ze warun-
kiem sine qua non jest konieczno$¢ redefiniowania tego permanentnie podlegajacego zmianom
obszaru, jakim jest kultura medialna. Jest to o tyle istotne, ze kultura staje si¢ Zrédlem powstawa-
nia zupelnie nowych zjawisk, na przyktad procesu kompozytowania przekazu, dazenia do budowy
gigantycznych baz danych, a takze ksztaltowania wéréd uzytkownikéw kreatywnych umiejetno-
$ci korzystania z nich. W tym miejscu odsytam Czytelnika do moich artykutéw, gdzie dokladnie
opisuje wieloznacznosé, polisemiczno$¢ — zlozono$¢ i réznorodno$é pojecia kultury medialnej,
charakteryzuje takze wieloaspektowg perspektywe spojrzenia na kulture medialng przez bada-
czy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe. Podaje wilasna operacyjna definicje kultury
medialnej, zob. M. Wronska, ,Kultura medialna” adolescentéw — jej wieloznacznosé, ztozonosé
i réznorodnosé [w:] B. Siemieniecki, T. Lewowicki (red.), Jezyk — komunikacja — media — edukacja,
Adam Marszalek, Torun 2010, s. 119-133; tejze, Kultura medialna w kontekscie edukacyjnym [w:]
D. Hejwosz, W. Jakubowski (red.), Kultura popularna — tozsamosé — edukacja, Impuls, Krakéw
2010, s. 193-205.
Z. Bauman, Tozsamos¢. Rozmowy z Benedetto Vecchim, thum. ]. Laszcz, GWP, Gdanisk 2007, s. 5.
Z. Bauman, Szanse etyki w zglobalizowanym sSwiecie, thum. J. Konieczny, Znak, Krakéw 2007,
s. 211.
M. Castells, The Power of Identity. The Information Age, Economy, Society and Culture, t. 2,
Oxford 1997, s. 6, http://www.amazon.com/Power-Identity-Information-Economy-Society/dp/
1405107138#reader_1405107138, dostep: 27.09.2010.
° Zob. S. Hall, The Question of Cultural Identity [w:] S. Hall, D. Held (ed.), Modernity and Its Fu-
tures, T. McGrew, Cambridge 1992.
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Czed¢ pierwsza. Kultura mediéw i tozsamosé

[...] utrzymywanie jednej tozsamosci przez cate zycie, a chocby nawet tylko na duz-
szy czas — to ryzykowna sprawa. Tozsamos¢ to rzecz do obnoszenia i pokazywania,
a nie do przechowywania i magazynowania'®.

Zygmunt Bauman twierdzi takze, ze tozsamosci staja sie nienormatywne,
Jruchliwe” jak sam $wiat, zmienne, nieuchwytne, niepewne, plynne: ,[...] nie
mozna po nich spodziewac sie, ze utozg si¢ w ciggla i konsekwentna narracje”.
Natomiast Jean Baudrillard wnioskuje, Ze wspélczesnie , [...] tozsamosé jest pate-
tycznie absurdalnym marzeniem™2. Nie wdajac sie w glebsze rozwazania dotycza-
ce wieloznaczno$ci pojecia tozsamosci — czynig to ogélnodostepne opracowania
pedagogiczne, filozoficzne, socjologiczne czy psychologiczne — konstatuje, Ze toz-
samo$¢ jest wynikiem konfrontacji tego, co otacza jednostke, z jej wewnetrznymi
przekonaniami i dotychczasowymi do$wiadczeniami. Im wieksza umiejetnosé
jednostki dostosowywania wewnetrznych wyobrazen do rzeczywistodci i ksztal-
towania rzeczywistosci zgodnie z przyjetymi warto$ciami, tym wyzszy poziom
poczucia wlasnej wartosci.

Mozna przypuszczad, ze wspdlczesna mlodziez przezywa dylematy zwigzane
z konstruowaniem swej tozsamosci, zwlaszcza ze ciagle staje przed konieczno-
$cia jej rekonstrukeji w ,,ptynnej nowoczesnosci” Jak pisze Z. Bauman, trzeba by¢
cztowiekiem nowoczesnym, dla ktérego zycie jest ,zadaniem do wykonania, wy-
magajacym coraz wiekszych staran i wcigz nowych wysitkéw”. Obecnie trudno
wtloczy¢ mlodziez w jeden gotowy schemat, oferujac w procesie socjalizacyjnym
jedna tozsamo$¢ bez mozliwosci wyboru. Mlodziez czesto traktuje edukacje for-
malna jako zlo konieczne i zwraca si¢ w strone edukacji nieformalnej, tam tez
poszukuje przestrzeni do konstruowania swej tozsamos$ci. Wspétczesna mlodziez
zyje w $§wiecie zdominowanym przez media. Medialna rzeczywisto$¢ jest dla niej
bardzo atrakcyjna. Mlode pokolenie doskonale wie, ze brak znajomosci technik
komputerowych powoli staje sie pewnym utrudnieniem w pracy zawodowej
w kazdej niemal dziedzinie. Jak podkresla Wojciech Skrzydlewski, osoby niemaja-
ce kompetencji w zakresie korzystania z mediéw sg skazane na petnienie roli ubo-
gich emigrantéw'. Wéréd komponentdéw skladajacych sie na kompetencje w tym
zakresie autor wymienia miedzy innymi alfabetyzm technologii, czyli umiejetnos¢
uzycia nowych mediéw, przede wszystkim Internetu, w celu zapewnienia sobie
sprawnego dostepu do informacji i przekazywania ich; alfabetyzm informacyjny —

10 7. Bauman, Tozsamosé. Rozmowy..., dz. cyt., s. 66.

11 7. Bauman, Tozsamos¢ jaka byta, jest i po co? [w:] A. Jawlowska (red.), Wokét probleméw tozsa-
mosci, Wyd. LTW, Warszawa 2001, s. 11.

12 1. Baudrillard, Rozmowy przed kovicem. Rozmawia Philippe Petit, ttum. R. Lis, Sic!, Warszawa
2001, s. 67.

13 Zob. Z. Bauman, Plynna nowoczesnosc..., dz. cyt., s. 21-22.

14Ny, Skrzydlewski, Kompetencje medialne, edukacja, rynek pracy i funkcjonowanie spoteczne [w:)
W. Strykowski, W. Skrzydlewski (red.), Kompetencje medialne spoteczeristwa wiedzy, eMPi?, Po-
znan 2004, s. 42.
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umiejetnosci w zakresie pozyskiwania, organizowania, selekeji i oceniania infor-
macji oraz formowania wlasciwych opinii na podstawie informacji'>. Wspélczesne
techniki medialne i informacyjne przeobrazaja wszystkie sfery zycia, powoduja
istotne zmiany w zasadach funkcjonowania spoteczenstw. Jak twierdzi T. Goban-
-Klas, obecnie mozna méwic o spoteczenstwie zmediatyzowanym, w ktérym wy-
stepuje komunikowanie zaposredniczone, medialne (mediated communication).
Miejsce kontaktow bezposrednich zajmuje kontakt interface-to-interface.

Ta nowa faza rozwoju — zaréwno sieci, jak i informacji ztaczonej pojeciem me-
dium — daje nazwe nowej strukturze spotecznej: formacji medialnej. Jej odrebnos¢,
differentia speciffica, wyznaczaja kluczowe pojecia medium (techniki), informacji (da-
nych i wiedzy) oraz sieci (globalnej). Dlatego termin ,spoteczenstwo medialne”
(globalne spoteczenstwo medialne) mozna uznac¢ za wtasciwa nazwe nowej formacji
spoteczne;j'®.

W nowoczesnym spoteczenstwie decydujaca sita rozwoju staja sie wiedza oraz
dziatalno$¢ naukowo-badawcza wspomagana technologiami informacyjnymi'.
Informacja, wyksztalcenie, wiedza powinny sie sta¢ dobrem globalnym, ktére
przyczyni si¢ do stworzenia réwnych szans dla wszystkich obywateli danego kraju.
Wazne jest wlasciwe zrozumienie i ulozenie relacji miedzy ,zalewanym” informa-
cjami czlowiekiem a coraz doskonalsza techniky, ktéra go otacza. Umberto Eco
wyraznie podkresla, ze nowe techniki informacyjne oznaczaja nowy sposéb my-
$lenia, studiowania, przekazywania ideologii, trzeba jednak czuwaé nad rozwojem
nowych mediéw, bo obfito$¢ informacji moze informacje zniszczy¢.

Obecnie szkota nie jest jedynym zrédtem pozyskiwania wiadomosci, czesto
dla ucznia przestaje by¢ nawet atrakcyjnym miejscem. Dzieci i mlodziez chetniej
i cze$ciej zasiadajg przed monitorami elektronicznych urzadzen opartych na roz-
wijajacej sie intensywnie technologii cyfrowej, ktére wywieraja coraz wyrazniej
wplyw na zycie mtodego odbiorcy. Media moga by¢ dla uczniéw baza réznorod-
nych informacji, a takze inspirowa¢ aktywne i samodzielne uczenie si¢. O efek-
tywnosci pracy ucznia z mediami mozemy méwi¢ wéwczas, gdy uczen racjonalnie
i konstruktywnie bedzie korzystal z przekazéw medialnych, a to jest juz domena
kultury medialnej. Jednym z komponentéw kultury medialnej jest wiedza o me-
diach, czyli ich roli, funkcjach, znaczeniu w rozwoju spolecznym, a to umozliwia
jednostce aktywne uczestniczenie w konstruowaniu poznawanej rzeczywistosci.

15 Tamze, s. 43.

16 T Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, WSiP, Warszawa 2005,
s.223-224.

17 Istotne jest tutaj rozréznienie pomiedzy technologiami informacyjnymi a technologiami infor-
matycznymi. Technologie informatyczne zajmuja si¢ przede wszystkim $rodkami i narzedziami
komputerowymi (hardware i software) oraz podstawami obliczen, np. matematycznych. Termin
technologia informacyjna (information technology) dotyczy przeznaczenia tych srodkéw i na-
rzedzi.



