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Przestrzen wspétczesnego zycia ulega polaryzacji — biegunowosci, jak
zaznacza Jerzy Nikitorowicz'. Uczestniczymy w procesach globalizacji, a jedno-
czesnie podazamy w strone lokalnosci, plemiennosci. Scieraj sie ze sobg dwie
tendencje, dwa sposoby uczestniczenia w Zyciu spolecznym, najblizszym i dal-
szym, dwie wartosci obcowania z rzeczywistoscia.

Cele edukacji medialnej jako waznego dziatu pedagogiki medialnej — subdy-
scypliny pedagogicznej w procesie ksztalcenia — to przygotowanie cztowieka do
odbioru przekazéw medialnych i postugiwanie si¢ mediami. Edukacja medialna
zajmuje si¢ wykorzystaniem mediéw w procesie dydaktyczno-wychowawczym
we wszystkich formach ksztalcenia, doksztalcania i samoksztalcenia oraz meto-
dyka nauczania — uczenia si¢ medialnego i informatycznego®. W procesie edu-
kacji medialnej mieszcza si¢ zar6wno media globalne, jak i media $rodowisko-
we. Jedne i drugie uczestniczg w wychowywaniu ,do” mediéw i ,przez” media,
a w szerszym znaczeniu — do zadan oraz wyzwan wspétczesnej kultury. Kultura
moze by¢ rozpatrywana w sensie calosciowych proceséw i przemian, ale réwniez
w odniesieniu do matych zakatkéw rzeczywistosci spotecznej, owych regionéw
kulturowych. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze te obszary kulturowe w skali makro
i mikro przenikaja si¢ nawzajem i uzupetniaja, podobnie jak dziatalno$¢ mediéw
o duzym i malym zasiegu spotecznego odbioru w dziataniach na rzecz edukacji
globalnej oraz edukacji regionalne;.

W procesie przenikania si¢ globalnosci i lokalnosci biora udziat media lo-
kalne i globalne, ktére tworza jedna przestrzen medialna, kreuja wizerunek
kulturowy spoleczenistwa, ale w ich oddziatywaniach zaznacza si¢ wiele réznic.
Funkcjonowanie tych mediéw odgrywa duza role i nieco inng w swoim charak-
terze w odniesieniu do dziatari spotecznych i edukacyjnych, w tym kulturalnych.

1 J. Nikitorowicz, Dziecko w przestrzeni wielosci pograniczy i ustawicznej koniecznosci wybordw
[w:] Wielowymiarowos¢ przestrzeni Zycia wspotczesnego dziecka, red. J. Izdebska J. Szymanow-
ska, Biatystok 2009, s. 15.

2 B. Siemieniecki, Przedmowa [w:] Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, t. 1, red. B. Sie-
mieniecki, Warszawa 2007, s. 11.
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Media globalne edukuja szeroko i w kontekscie zmian ogélnych, zachodzacych
w danym kraju czy na $wiecie, uogdlniaja zachodzace przemiany, mody, trendy.
Media lokalne i ich warto$¢ edukacyjna zasadzaja si¢ na odkrywaniu, przybliza-
niu i upowszechnianiu: rzeczywistosci najblizszej w sferze kultury regionalnej,
dziedzictwa danego regionu, tradycji, obyczajéw, gospodarki, polityki, postrze-
gania zachodzacych zmian, codziennego zycia uzytkownikéw mediéw srodowi-
skowych.

Warto$¢ tego typu edukacji regionalnej spoteczenistwa polega na doktadniej-
szej analizie matego wycinka rzeczywistosci. Inna zaleta edukowania z udzialem
mediéw srodowiskowych jest to, ze odbiorca ma bezposredni wptyw na ksztat-
towanie wizerunku owych mediéw, ale takze na ksztalt najblizszego otoczenia,
jego specyfike, przeobrazenia, inicjatywy. W ten sposéb czuje si¢ odpowiedzialny
za dzieto tworzenia si¢ jego ,malej ojczyzny”, miejsca zakorzenienia. Miejsce za-
korzenienia mozna rozumieé w sensie tradycyjnym, czyli miejsca urodzenia i za-
mieszkania, ale takze w sensie sentymentalnym, nie zawsze zwigzanym z miej-
scem osiedlenia si¢. Udzial mediéw srodowiskowych w systemie komunikowania
spotecznego wspomaga proces dazenia do poszukiwania wzglednej réwnowagi
zjawisk globalnych i lokalnych; daje mozliwos¢ szerokiego uczestnictwa w ogla-
dzie $wiata z réznych perspektyw, co jest cenna wartosciag w rozwoju i ubogaca-
niu §wiata kultury w ogdle.

Obok mass mediéw w skali makro funkcjonuja media w skali mikro (lokalne,
regionalne, srodowiskowe, media trzeciego sektora — angielska nazwa: communi-
ty media), takie jak: prasa, radio, telewizja, lokalne portale internetowe, ulotki,
foldery, plakaty. Podjeta problematyka wiaze si¢ z ch¢cig zaznaczenia wspétist-
nienia mediéw globalnych z lokalnymi oraz przyblizenia ich mozliwosci w ob-
szarze dziatalnosci spotecznej i wspierania proceséw edukacyjnych. Wyzwaniem
stojacym przed wspotezesng cywilizacja jest umiejetne wykorzystanie technicznej
ekspansji mediéw w obronie zagrozonych wartosci humanistycznych, co odnosi
si¢ réwniez do mediéw o malej skali oddziatywania. W proces szeroko pojetej
edukacji, w tym edukacji medialnej, nalezy wiaczy¢ media $rodowiskowe jako
przedstawicieli glosu spotecznosci lokalnych, reprezentantéw ich pogladéw, my-
8li, oczekiwarni, watpliwosci.

Mozna zapytaé: czy media gromadza wokét siebie widzéw, czy tez widzowie
gromadzg si¢ wokét mediéw? Media globalne, o duzym zasi¢ggu oddziatywania,
przyciagaja odbiorcéw, kusza, wabia, natomiast wokét mediéw lokalnych, $ro-
dowiskowych odbiorcy gromadza si¢ sami. Media lokalne skupiaja si¢ na wyda-
rzeniach z okreslonego terenu i tym samym dysponuja ograniczonymi tresciami,
pochodzacymi z danego obszaru spoteczno-kulturowego, ktére sa w stanie zain-
teresowac odbiorce lub nie. Przy czym dla odbiorcy wazne sg réwniez: jakos¢ od-
bioru, zawarto$¢ merytoryczna, pory dostgpnosci tych mediéw itd. Z kolei media
globalne mieszcza w sobie przerézne tresci i nie ma w tym zbytniej przesady,
jesli uzna sig, ze kazdy moze znalez¢ wsréd nich cos, co go nie tyle zainteresuje,
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ile zwabi. Mozna uruchomi¢ Internet bez zamiaru poszukiwania konkretnych
tresci, one same zaczng si¢ nam narzuca¢ dzigki odnosnikom, multi- i hiperme-
diom, kusi¢ wstepem, kolorem, dzwickiem, obrazem — jednym elementem lub
kilkoma réwnoczesnie. Podobnie jest z telewizja, ktéra dysponuje wieloscig ka-
naléw, w tym programéw tematycznych, np. sportowych, muzycznych, przyrod-
niczych. Wybér mediéw lokalnych poprzedzony jest swiadoma checia czynnego
lub biernego uczestniczenia w wydarzeniach srodowiska zamieszkania, pracy czy
innego rodzaju aktywnosci swojego odbiorcy.

Lokalnos¢ i globalno$¢ funkcjonuja obok siebie, ksztattuja si¢ i umacniaja
w powigzaniu ze sobg, nieustannie si¢ przenikaja. Sa to pojecia, ktére w swej isto-
cie nie maja granic fizycznych. Uznawane sa za zjawiska, wartosci, aktywnosci
badz procesy, ktére ksztattowane sg za pomoca wielu czynnikéw: spotecznych,
politycznych, gospodarczych, edukacyjnych, kulturowych. Z uplywem czasu
zmieniaja réwniez swoje pierwotne znaczenie, coraz wyrazniej réznicujac te
dwa pojecia.

Sktaniam si¢ w swoich dywagacjach ku temu, ze wpltyw globalnosci na lokal-
nos$¢ jest nieunikniony, i odwrotnie, chociazby za sprawa masowych srodkéw ko-
munikowania. Temu procesowi nie nalezy si¢ przeciwstawia¢ kategorycznie, po-
niewaz mozna poming¢ cenne wartosci tkwiace zaréwno w mediach globalnych,
jak i lokalnych, ujawniane réwniez w ich wzajemnych relacjach. Podejmowane
dziatania nalezatoby skierowa¢ ku tagodzeniu negatywnych skutkéw globalizacji
przy jednoczesnym wzmacnianiu pozytywnych wartosci tkwiacych w lokalnych
spotecznosciach. Ponadto przenikanie si¢ tych proceséw moze skutkowaé nie
tylko negatywnymi konsekwencjami, ale tez wnosi¢ wartosci pozytywne, pewien
powiew §wiezosci, innosci, i stuzy¢ wzajemnemu budzeniu si¢ inspiracji. Na
ksztatt lokalnego $rodowiska, takze medialnego, wptywaja zaréwno sity oddolne,
jak i obiektywne, procesy na skale nie tylko narodowa, ale tez swiatowsa.

Media w skali makro i mikro biora udziat w dziataniach na rzecz przyblizania
wydarzen z wielu dziedzin zycia, w tym spotecznego, kulturalnego, edukacyjne-
go. Ukazuja zachodzace przemiany, nowe rozwiazania, ich pozytywne aspekty
i réznego rodzaju nieprawidtowosci. Poniewaz media lokalne, $srodowiskowe sa
najblizej swego odbiorcy pod wzgledem znajomosci specyfiki terenu oddziatywa-
nia, a zatem i jego samego, majg ogromne mozliwosci aktywnego wiaczania si¢
w proces upowszechniania kultury regionalnej i edukacji regionalnej, co wydaje
si¢ nie w petni wykorzystywane.

Sasiedztwo tych dwéch rodzajéw mediéw nie oznacza rywalizacji pomiedzy
nimi czy poréwnan w kategoriach wartosciujacych: lepsze — gorsze, poniewaz ze
swej natury sg inne i to bogactwo innosci oraz mozliwosci spoteczno-edukacyjne
starano si¢ przyblizy¢. Podjeto prébe ukazania réznic na zasadzie wyodrebnienia
i przyblizenia znaczenia mediéw w skali mikro i makro, ich funkcji, a nie na zasa-
dzie umniejszania wartosci ktéregos z mediéw. Z naturalnych przyczyn, podczas
opisywania, podawania przyktadéw, pojawiajg si¢ poréwnania, jednak maja one
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stuzy¢ przede wszystkim uwydatnieniu pewnych jakosci, mozliwosci czy ograni-
czeri w dziatalnosci na rzecz kultury, edukacji, spotecznych przedsiewzigé.

Publikacja ta jest proba zaznaczenia wspélistnienia mediéw w skali makro
i mikro, a zatem réwniez pewnych wiezi, zaleznosci tych dwéch, wydawatoby
si¢, skrajnych zjawisk w kontekscie spoteczno-edukacyjnym. W' tytule celowo
umieszczono media lokalne obok mediéw globalnych, by méc wyraznie zazna-
czy¢ takze réznorodno$é tych mediéw, ich odmiennosé, zalety i wady, jak réw-
niez mozliwosci we wspieraniu oraz rozwoju kultury i edukacji. Media lokalne
i media globalne wspdlnie tworza $rodowisko medialne, jednak kwestia wize-
runku i oddziatywania tych pierwszych w publikacjach naukowych w kontekscie
edukacyjnym jest podejmowana bardzo rzadko, stad préba ich wydobycia z me-
dialnej masowosci.

Ksiazka nie wyczerpuje zagadnienia dotyczacego dziatalnosci spoteczno-edu-
kacyjnej i kulturalnej mediéw o duzej i matej skali oddziatywania w sferze edu-
kacji medialnej i regionalnej. Publikacja podejmuje pewne tropy, ktére rozwija
bardziej lub mniej, tym samym chcac pobudzi¢ Czytelnika do dialogu, przemy-
slent oraz podsuna¢ swego rodzaju ,zaczynki” do dalszych dociekari naukowo-
-badaweczych.

Praca skiada si¢ z siedmiu rozdziatéw. W pierwszym okreslono rozumienie
mediéw, w tym mediéw lokalnych, i podano ich rézne nazewnictwo. Scharakte-
ryzowano wybrane media wspétczesne, wskazujac na ich pozytywne i negatywne
dziatanie edukacyjne. Rozdzial drugi przedstawia media w skali mikro i makro,
w globalnym i lokalnym porzadku $wiata, wskazujac na cechy srodowiska wspét-
czesnych mediéw i dylematy zwigzane z funkcjonowaniem czlowieka w otocze-
niu tych mediéw. Przyjrzano si¢ procesom socjalizacji medialnej i tworzeniu si¢
spotecznosci medialnych. Poruszono réwniez zagadnienie mediotyzmu, czyli
zjawiska specyficznej manipulacji medialnej, ukazujacej rzeczywistos¢ w krzy-
wym zwierciadle, np. zmieniajac sens czy wage wydarzen. W rozdziale trzecim
skupiono sie na specyfice funkcjonowania mediéw lokalnych w $rodowisku ich
oddziatywania. Ukazano najwazniejsze funkcje, jakie petnia media lokalne, na
przyktadzie telewizji miejskiej. Przyblizono znaczenie mediéw srodowiskowych
w procesie edukacji regionalnej. W rozdziale czwartym podkreslono znaczenie
i role mediéw lokalnych w umacnianiu kultury i tozsamosci regionalnej po wsta-
pieniu Polski do Unii Europejskiej. Wskazano réwniez na pewne aspekty roz-
wigzan prawnych i zapisy w dokumentach unijnych odnos$nie do mediéw global-
nych, w tym mediéw srodowiskowych, oraz odstonigto oblicze unijnej polityki
medialnej. Rozdzial piaty podejmuje znaczenie pojecia wartosci, ich pojmowanie
w kulturze postmodernizmu. Szczegélng uwage zwrécono na wartosci tkwiace
w mediach srodowiskowych, ich mozliwosci uczestniczenia w procesie edukacji
medialnej i regionalnej. Rozdzial szésty koncentruje si¢ na zagadnieniach po-
swigconych kulturze i edukacji medialnej. W tym kontekscie rozpatrywane sa
media globalne i lokalne jako narzedzia wspierajace proces edukacyjny. Skupiono
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si¢ tu gtéwnie na niewykorzystanym potencjale mozliwosci mediéw srodowi-
skowych w spoteczno-kulturowych i edukacyjnych poczynaniach na rzecz spo-
tecznosci lokalnej. Podjeto réwniez zagadnienie mediéw w obszarze rozwazan
kognitywistycznych. Rozdziat siédmy jest préba uzasadnienia potrzeby wlacze-
nia mediéw, zaréwno globalnych, jak i lokalnych, w proces edukacji medialnej
spoleczeristwa. Na tle zagrozen wspétczesnego swiata przedstawiono argumenty
przemawiajace za koniecznoscig edukacji do wartosci ogélnoludzkich, ogélno-
narodowych, jak tez w szczegdlny sposéb do wartosci najblizszych, lokalnych,
regionalnych.

Publikacja skierowana jest do pedagogéw i studentéw podejmujacych zagad-
nienia zwigzane z mediami globalnymi i lokalnymi, zajmujacych si¢: pedagogika
mediéw, pedagogika kultury, pedagogika spoteczna, edukacja kulturowa, regio-
nalng, problematyka dziennikarstwa. Moze by¢ pomocna dla twércéw i pracow-
nikéw mediéw lokalnych oraz mediéw o duzej skali oddzialywania. Zamystem
autorki byto réwniez dotarcie do uzytkownikéw zaréwno mediéw globalnych,
jak i lokalnych, by mogli skonfrontowac tresci zawarte w tej ksiazce z wiasnymi
przemysleniami.

F*kk

Moje rozwazania naukowe nabraly ostatecznie ,rumiericéw” dzigki
cennym uwagom i sugestiom prof. Bronistawa Siemienieckiego i prof. Macieja
Tanasia, za ktére ogromnie dzickuje. Wyrazone opinie sktonity mnie do twér-
czych przemysleni, niezbednych uzupelnieri i sg iskierka do dalszych poszukiwari
w obszarze pedagogiki medialne;.

Agnieszka Roguska

Siedlce, marzec 2011
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Rozdziat 1

Réznorodnosc i bogactwo
Srodowiska wspotczesnych mediow

1.1. Pojecia zwigzane z mediami

W Nowym stowniku poprawnej polszczyzny' media utozsamia si¢ z mass
mediami, czyli ze srodkami masowego przekazu, takimi jak: radio, prasa, tele-
wizja. Wactaw Strykowski’ uwaza, ze podobnie jak nasi zachodni naukowcy,
terminy ,$rodki dydaktyczne” oraz ,mass media” mozemy zamieni¢ na wspdlny
okreslnik — ,media”. Nalezy przez nie rozumie¢ narz¢dzia posredniczace badz
sposoby komunikowania si¢ pomiedzy nadawca a odbiorca i jesli przekazywa-
ne sg tresci odnosnie do ksztalcenia i wychowania, zwane sa wéwczas mediami
edukacyjnymi.

Najczesciej uzywanymi okresleniami mediéw sa: mass media, srodki masowe;j
informacji (czy masowego przekazu), masowe s$rodki oddziatywania spoteczne-
go, $rodki masowego komunikowania. Nazw tych uzywa si¢ zamiennie, chociaz
kryja one subtelne réznice. I tak, mass media oznaczaja narzedzia informacji’;
srodki masowej informacji akcentuja masowy charakter przekazywanej informa-
¢ji; masowe $rodki oddziatywania spotecznego, szczegdlnie te tradycyjne, poza

1 Nowy stownik poprawnej polszczyzny, red. A. Markowski, Warszawa 1999, s. 428.

2 'W. Strykowski, Ewolucja roli mediow w edukacji [w:] Informatyka w szkole, Materiaty z XII
Konferencji, red. M.M. Systo, 1996, s. 21-22.

3 Wyrazenie ,mass media” jest pochodzenia angielskiego i oznacza dostownie ,przekazniki ma-
sowe” (mass — ,masowy”; media — ,,osrodki przewodzace”, ,przekazniki”). Po polsku méwimy
ySrodki masowego przekazu”, pamietajac, ze stowo ,§rodek” oznacza to, co umozliwia, uta-
twia dziatanie (Srodek lokomocji, $rodek transportu itp.) — w tym przypadku wszystko to, co
umozliwia masowy przekaz informacji.
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masowoscig podkreslaja jednostronne wywieranie wptywu na odbiorce; $rodki
masowego komunikowania oznaczaja porozumiewanie si¢, a zatem zakladaja
cze$ciowe sprzezenie zwrotne miedzy nadawcg i odbiorca. Jesli chodzi o Inter-
net, to mozemy méwic o wigkszych mozliwosciach wzajemnego komunikowania
si¢ nadawcéw z odbiorcami, dzigki nowoczesnym technologiom pozwalajacym
na biezace komentowanie prezentowanych wydarzen, zadawanie pytan pracow-
nikom i zaproszonym gosciom. Taki charakter pracy funkcjonuje réwniez w tele-
wizji publicznej, gdzie w czasie programu mozna, przez wykonanie telefonu lub
wykorzystanie takich aplikacji, jak: czaty, fora internetowe, komunikatory, zada¢
swoje pytanie lub wyrazi¢ opini¢ w trakcie trwania programu telewizyjnego.

Obecnie w Polsce sporadycznie uzywa si¢ w stosunku do mediéw nazwy
»publikatory”. Wyraz ten zostat utworzony w wyniku konkursu*. Termin ,pub-
likatory” ma bardzo zawezone znaczenie: wlasciwie uwydatnia tylko nadawcéw,
pomijajac odbiorcéw, i sam proces komunikowania, zwtaszcza jego wymiar dwu-
kierunkowy. Antonina Ktoskowska dzieli §rodki przekazu na dwie grupy z punk-
tu widzenia zwigzku mig¢dzy technicznymi warunkami realizacji przekazu a kon-
taktami spolecznymi, w ktérych realizuje si¢ komunikowanie:

[...] nietrwate i trwate oraz bezposrednie i posrednie. Pierwsza para okreslen
odnosi sie do samej substancji nosnika przekazu, druga — do sposobu, w jaki
faczy on nadawce i odbiorce’.

Media w szerokim ujeciu nie oznaczaja tego samego, co mass media, chociaz
implikuja masowe $rodki oddzialywania. Trafnie rozumienie mediéw przedsta-

wia Wactaw Strykowski:

Media - to wszelkiego rodzaju materiaty, przedmioty, urzadzenia, progra-
my przekazujace informacje od nadawcy do odbiorcy w formie komunikatéw
i uruchamiajace rézne rodzaje aktywnosci odbiorcéw: intelektualng, emocjo-
nalna, werbalng, manualng. Do medidw zaliczamy wiec: podreczniki, czasopis-
ma, obrazy na planszach i na ekranie, filmy wideo, radio, telewizje, komputery,
programy multimedialne, Internet [...]°.

Stosunkowo czgsto nowe media definiuje si¢ jako przekaz cyfrowy’. Kierunek
badan nad nowymi mediami nazywamy digital studies (studiami cyfrowymi)®.

* Bac. publice— ,publicznie oznajmiaé, rozgtasza¢ (czynnos)”; publicatio — ,publiczne oglosze-
nie (tres¢)”; publikacator — ,ten, kto rozghasza (podmiot)”.

> A. Kloskowska, Socjologia kultury, Warszawa 1983, s. 317.

6 W, Strykowski, III Migdzynarodowa Konférencja Naukowa ,Media a edukacja’, ,Edukacja Me-
dialna” 1999, nr 4, s. 1; B. Niemierko, Jak badac pedagogiczng wartos¢ mediow? [w:] Media
a edukacja, red. W. Strykowski, Poznan 1998, s. 177; W. Skrzydlewski, Media — narzedzia
intelektualne [w:] Media a edukacja, red. W. Strykowski, Poznari 1997, s. 82.

7 New media, eds. A. Rolls, H.W. Wilson, Bronx 2006.

8 L. Manovich, Jezyk nowych medidw, Warszawa 2006, s. 69.
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W prasie popularnej terminem nowe media okresla sie: Internet, witryny
WWW, multimedia komputerowe, gry komputerowe, CD-ROM-y i DVD, wir-
tualng rzeczywistos¢. Teksty rozpowszechniane przy uzyciu komputeréw
(witryny WWW, ksiazki elektroniczne) sa uznawane za nowe media, w przeci-
wienstwie do tekstéw rozpowszechnianych na papierze’.

Termin ,media” nie jest jednoznaczny, wciaz ewoluuje ze wzgledu na nie-
ustannie pojawiajace si¢ nowe mozliwosci tych narzedzi, chociazby w procesie
edukacyjnym. Rodzi si¢ zatem potrzeba podejmowania préb okreslania znacze-
nia mediéw wcigz na nowo, w nowych kontekstach. Przed edukacjg medialna,
pedagogika mediéw otwieraja sic nowe wyzwania, ktérym trzeba stawi¢ czoto.

Wspélczesnie znaczenie stowa ,media” znacznie si¢ rozszerzyto. Okresle-
nia tego poczatkowo uzywano w odniesieniu do $rodkéw masowego przekazu.
Obecnie pod pojeciem mediéw rozumie si¢ srodki komunikowania masowego,
techniczne sposoby przekazywania tresci duzej liczbie odbiorcéw. Mozna do
nich zaliczy¢: mass media, pomoce naukowe, srodki nauczania, srodki poglado-
we. Media elektroniczne to media, w ktérych wykorzystuje si¢ najnowsze osiagg-
nigcia z dziedziny elektroniki.

Nowe media okreslane sa jako techniki pozyskiwania, utrwalania, przetwa-
rzania i transmisji informacji, np. réznego rodzaju danych, dzwigcku, obrazu.
Nowe media sg zazwyczaj polaczeniem komputera i Internetu. S to media in-
teraktywne, pozwalajace nadawcy i odbiorcy bez przeszkéd porozumiewaé sie
bezposrednio lub posrednio. Te nowe technologie informacyjne okreslane sa
réwniez jako: nowe technologie komunikowania, nowe srodki masowego prze-
kazu, nowe techniki informacyjno-komunikacyjne™. Media rozumiane s3 tutaj
jako nowoczesne mass media, takie jak Internet, telewizja o szerokim i waskim
obszarze oddziatywania. W tej grupie znajduja si¢ takze komputer, gry kompute-
rowe, telefon komérkowy oraz szeroko rozumiane reklamy telewizyjne.

Popularne rozumienie nowych mediéw opiera sie na zatozeniu, ze kompu-
ter uzywany jest raczej na etapie ich dystrybucji i prezentacji niz produkcji.

Narzedzie, jakim jest komputer, coraz czgéciej bedzie si¢ pojawiaé przy okre-
slaniu nowych czy wspétezesnych mediéw. Stanowi baze dla rozwoju i udosko-
nalania si¢ wcigz nowych no$nikéw informacji.

Media nowoczesne, do ktérych chciatabym zaliczy¢ multimedia (inaczej
media elektroniczne), zdefiniowaé mozna jako ,,réznorodne Srodki audiowi-
zualne - tekst, dZwiek, obraz, animacja - uzupetniajgce sie wzajemnie, uzyte
w jednym przekazie”™.

9 Ibidem, s. 81.

10 1. Bednarek, Multimedia w ksztatceniu, Warszawa 2008, s. 49.

L. Manovich, Jezyk nowych medicw, op. cit., s. 81.

2 M. Gotaszewska, Multimedia — krytyka i obrona. Esej o estetycznym statusie nowych mediow
[w:] Pigkno w sieci. Estetyka a nowe media, red. K. Wilkoszewska, Krakéw 1999, s. 29.
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Tak zwane nowe media wiaza si¢ z wysoko rozwinieta technologia, gdzie
podstawa jest komputer. Daje to mozliwos¢ powstawania odmiennych, specyficz-
nych form oddziatujacych na cztowieka, jak wirtualna rzeczywisto$¢ czy cyber-
przestrzeni. Dziela si¢ one na media podajace (transmisyjne), ktérych zadaniem
jest przekaz komunikatéw, oraz media interaktywne — powodujace wielostronny
i aktywny udzial odbiorcéw w procesie na przyktad nauki z ich udzialem™.

Wspélng cechg wszystkich mediéw (materialéw, urzadzen, instytucji) jest
przekazywanie informacji w formie komunikatu, zdobywanie ich i porozumie-
wanie si¢. Media stanowia tacznik miedzy cztowiekiem a kultura, sa narzedziami
komunikowania si¢ os6b ze sobg ™. Media sa réwniez posrednikiem migdzy czto-
wiekiem a cztowiekiem, §wiatem realnym a cztowiekiem, cztowiekiem a $wiatem
nierzeczywistym, wymyslonym z pomoca najnowszych technologii komputero-
wych. Mozna réwniez méwic¢ o komunikowaniu si¢ jednego medium z drugim,
w wyniku czego moga powstawac twory nowe, czesto przypadkowe, szczegdlnie
kontrowersyjne w obszarze twérczosci artystycznej i estetyczne;.

Tozsamo$¢ pedagogiki mozna budowaé obecnie jedynie w kontekscie nowych
mediéw. Ich slad odciska si¢ na kazdym niemal etapie i rodzaju ksztalcenia, sze-
roko pojmowanej edukacji”. Nowe media okreslane sa na przyktad jako:

— ,urzadzenia (podejscie technologiczne)”™;

— ,Sposéb przetwarzania informacji”";

— ,wytworzony produkt w postaci cyfrowej” .

Media mogg by¢ takze rozpatrywane pod katem rozumienia ich jako insty-
tucji spotecznych wchodzacych w sktad systemu spotecznego lub w rozumieniu
srodkéw tacznosei spotecznej®. Te pierwsze podlegaja podobnym prawom, co
systemy spoleczne, zatem ulegajg transformacji, przeobrazeniom pod wptywem
czynnikéw zewngtrznych i wewngtrznych. Mianem wplywéw zewnetrznych
mozna okresli¢ m.in. przemiany spoteczno-polityczne, gospodarcze, ustawo-
dawcze w kraju i na §wiecie, postep technologiczny, zapotrzebowanie na okre-
slonego rodzaju media, ich unowoczesnianie czy przeobrazanie. Czynniki we-
wnetrzne natomiast to: wewnetrzne przepisy, zarzadzenia, strategie dotyczace
rozwoju, dystrybucji poszczegélnych mediéw, przetamywanie ograniczen i two-

3 1. Tulinska, Internet jako miejsce uczenia sig, czyli kilka refleksji o edukacji w cyberprzestrzeni
[w:] Media, kultura popularna, edukacja, red. W. Jakubowski, Krakéw 2005, s. 26-27.

" 'W. Strykowski, Pedagogika i edukacja medialna w spoteczeristwie informacyjnym [w:] Edukacja
medialna w spoleczenistwie informacyjnym, red. S. Juszezyk, Torun 2002, s. 14.

5 M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspdotezesnej, Warszawa
2006, s. 34.

16 G. Penkowska, Komputery w edukacji. Od przedmiotu do metody ksztatcenia, Gdansk 2009, s. 64,
Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku, red. M. Hopfinger, Warszawa 2006, s. 9.

7 A. Ogonowska, Szkolny stownik mediow elektronicznych, Krakéw 2006, s. 29.

8 1,. Manovich, Jezyk nowych mediow, op. cit., s. 83.

9 T. Goban-Klas, Polska chata w globalnej wiosce [w:] Media a integracja europejska, red. T. Sa-
sinska-Klas, A. Hess, Krakéw 2004, s. 13.
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rzenie nowych mozliwosci w odniesieniu do pojedynczych mediéw. Natomiast
media w rozumieniu §rodkéw tacznosci spotecznej ulegaja przeobrazeniom zwa-
nym cyfrycyzacja i globalizacja. Te dwie transformacje wiaza si¢ ze sobg, postep
techniczny napedza postep spoteczny, ten drugi z kolei warunkuje pierwszy.

Nowe media, wraz z mediami tradycyjnymi, sa réwniez elementami wytwa-
rzajacymi i kreujacymi kulture. Niezwykle intensywnie, jesli chodzi o transfer
przekazu tresci i bogactwo ich zawartosci, uczestnicza w procesie tworzenia si¢
spoteczno-kulturowego obrazu $wiata. Zycie i funkcjonowanie cztowieka jako
sprawcy wytwarzania, pomnazania i pielegnowania kultury oscyluje wokét real-
nych i medialnych (rzeczywistych i nierzeczywistych — wirtualnych) wydarzen oraz
ich sensow. Swiat medialny wplywa na postrzeganie $wiata realnego, ukazujac ten
drugi w réznych odstonach, ubarwiajac go lub pokazujac w krzywym zwierciadle.

Mediami globalnymi sa wszelkie srodki masowego komunikowania, najczes-
ciej oparte na technologii cyfrowej o duzym zasiegu oddzialywania. Ich tresci
dostepne sa ogromnej liczbie odbiorcéw o réznym potozeniu geograficznym,
odmiennej kulturze, innosci religijnej itd. W przeciwienistwie do mediéw lo-
kalnych, podnoszacych problematyke charakterystyczng dla okreslonego terenu,
media globalne zasadzajg si¢ na wydarzeniach o duzej mocy przekazu, zbioro-
wych emocjach, tresciach uniwersalnych zdolnych zainteresowac¢ jak najwigksza
liczbe potencjalnych odbiorcéw. Do mediéw globalnych zaliczamy m.in. Inter-
net, telefon komérkowy, telewizje satelitarna, prase w wydaniu elektronicznym,
radio o migdzynarodowym zasiggu. Media o duzym zasi¢ggu oddzialywania wy-
rosty z mediéw $rodowiskowych, z oddolnych potrzeb miejscowej spotecznosci,
gdzie ukazywata si¢ lokalna prasa, w tym parafialna, funkcjonowaly radiowezty
zaktadowe, rozwieszano i roznoszono ulotki, ogloszenia.

1.2. Media lokalne i ich pojmowanie

Do rozwoju mediéw lokalnych czy regionalnych po 1989 roku przyczy-
nily si¢ dwa akty prawne. Jednym z nich byta uchwalona 8 marca 1990 roku ustawa
o samorzadzie terytorialnym, pozwalajaca juz w maju na powstanie nowych lokal-
nych elit. Natomiast ustawa z 11 kwietnia 1990 roku uchylata cenzurg i liberalizo-
wala prawo prasowe, co umozliwialo swobodng komunikacje oraz wolnos¢ stowa®.

W Polsce nowy podziat mediéw lokalnych, regionalnych i sublokalnych na-
stapit wraz z podziatem administracyjnym kraju — w 1999 roku. W literaturze
przedmiotu przyjmuje si¢, ze media regionalne obejmuja swoim zasiggiem co
najmniej jedno wojewédztwo, media lokalne — mniej niz jedno wojewédztwo,

20 7, Jarowiecki, A. Paszko, W.M. Kolasa, Wstep [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI
wieku. Historia — teoria — zjawiska, red. J. Jarowiecki, A. Paszko, W.M. Kolasa, Krakéw 2007, s. 7.
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ale przynajmniej jeden powiat, natomiast media sublokalne stanowig media
miejsko-gminne, gminne, osiedlowe, parafialne. Media regionalne odnosza si¢
do obszaréw etnograficznych, majacych podobne cechy kulturowe?'. Media lo-
kalne okresla si¢ réwniez mediami w skali mikro, spotecznymi, srodowiskowymi,
terenowymi, miejskimi, miejscowymi czy mediami trzeciego sektora (angielska
nazwa — community media). Zdarza si¢, ze nazewnictwo tych mediéw stosuje si¢
zamiennie, majac na mysli ogélnie media o matym zasiggu oddziatywania.
Samo pojecie regionu nie jest jednoznaczne. W celu jego uscislenia nalezy
przyjac pewne kryterium i dobér cech, poniewaz mozemy méwic o regionie histo-
rycznym, gospodarczym czy etnograficznym, charakterystycznym pod wzgledem
specyfiki kulturowej. W okreslaniu regionu bierze si¢ pod uwage charakterystycz-
ne wartosci lezace u podstaw kultury jednostek terytorialnych, uksztaltowane
w procesie historycznym, takie jak: specyfika przyrodniczo-geograficzna, spe-
cyfika dziedzictwa kulturowego, odrgbnosé spotecznych zachowan oraz prze-
strzenno-funkcjonalna struktura zagospodarowania danego terenu. Natomiast
w Unii Europejskiej zazwyczaj przypisuje si¢ regionowi cechy polityczne?. Przy-
ktadem jest pojecie regionu rozumianego w kontekscie potrzeb przyjrzenia si¢
zjawiskom tozsamosci mieszkaricow w warunkach globalizacji. Wedtug tego

[...] region stanowi obszar najczesciej wydzielony historyczng przesztoscia,
wyodrebniajacy sie z catosci panistwa, tozsamoscia kulturowa, badz etniczng
mieszkaricéw, jezykiem, tradycjami, poziomem rozwoju ekonomicznego®.

Podobnie jak pojecie regionu, réwniez okreslenie mediéw lokalnych w lite-
raturze przedmiotu nie jest jednoznaczne. Samo okreslenie — ,lokalne” — moze
oznaczaé ,narodowe”, np. przy rozpatrywaniu i okreslaniu pomniejszych rejonéw
Unii Europejskiej, lub ,regionalne o znaczeniu mniejszym niz panstwo”. Co$
lokalnego mozna rozpatrywaé réwniez w znaczeniu ogélnym, kontrastowym do
wigkszej calosci, cheac zaznaczyd, ze co$ jest inne niz globalne.

Media lokalne okreslane bywaja jako takie, ktére znajduja siec pomiedzy me-
diami regionalnymi (funkcjonujacymi i rozpowszechniajacymi si¢ w skali jednego
lub wielu wojew6dztw) a mediami sublokalnymi, inaczej gminnymi, osiedlowy-
mi, parafialnymi czy samorzadowymi*. To swego rodzaju media srodowiskowe,
media w skali mikro, tak tez nazywane, przynalezne i skierowane do danej grupy

21 S, Dziki, W. Chorazki, Media lokalne i regionalne [w:] Dziennikarstwo i swiat medidw, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 121.

22 W. Korzeniowska, Polskie regiony — w Swietle wybranych aspektow dziedzictwa kulturowego
[w:] Kultura, jezyk, edukacja, t. 3, red. R. Mrézek, Katowice 2000, s. 65-66.

2 'W. Misiak, Globalizacja wigcej niz podrecznik. Spoteczeristwa, kultura, polityka. Z perspektywy
nowej struktury fadu swiatowego, Warszawa 2009, s. 83.

2% 'W. Furman, Paradoks prasy samorzgdowej na przyktadzie ,Brzozowskiej Gazety Powiatowe)”
[w:] Media regionalne. Sukcesy i porazki, red. J. Adamowski, K. Wolny-Zmorzyriski, W. Fur-
man, Kielce 2008, s. 237.
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odbiorcéw, stworzone z mysla o mieszkaicach konkretnego wycinka rzeczywi-
stosci spoteczno-kulturowej. Media globalne oznaczaja duzy zasieg oddziatywa-
nia, ponadregionalny, miedzynarodowy.

Pod poje¢ciem mediéw lokalnych kryje si¢ przekaz informacji ograniczonej, ale
relatywnie duzej w sensie liczby odbiorcéw w lokalnej przestrzeni komunikacyj-
nej, do ktérych te komunikaty sa skierowane?. Media w skali mikro funkcjonuja
w ograniczonej przestrzeni spoteczno-kulturowej, pewnego jego wycinka, ktéry
dzigki mediom $rodowiskowym jest doktadniej rozpoznany i zaprezentowany
najbardziej zainteresowanym, czyli osobom funkcjonujacym w owej przestrzeni
medialno-spoteczne;.

Media w skali mikro moga wystepowac w postaci prasy, radia, telewizji, ulo-
tek, plakatéw, folderéw, a takze moga to by¢ lokalne serwisy internetowe. Zatem
nowoczesno$¢ nie tylko nie wyparta tradycyjnych mediéw, ale pozwolita na nowe
mozliwosci ich funkcjonowania z wykorzystaniem nowoczesnych technologii in-

formacyjnych.

Lokalne mass media, media (np. kanaty telewizyjne, stacje radiowe, czaso-
pisma), ktére obejmujg swoim zasiegiem niewielki obszar geograficzny (mia-
sto, region) [...]. Wspdlna ich cecha jest koncentrowanie uwagi na lokalnych
problemach i zagadnieniach?.

Ulotki, foldery, transparenty jako istotna grupa mediéw lokalnych, czgsto
wspierajacych dziatania innych mediéw miejscowych w postaci radia, prasy i te-
lewizji, réwniez sg wyrazem dziatani spotecznosci lokalnej, przez nich sg przy-
gotowywane i do nich bezposrednio kierowane. W sposéb przystepny i zazwy-
czaj adekwatny do potrzeb zapraszaja na przedsigwziecia kulturalne, spoteczne,
obwieszczaja wazne informacje z zycia okolicznych mieszkacéw, skupiajac ich
i integrujac wokét spraw réznej wagi spotecznej oraz organizacyjnej, animuja do
przeréznego rodzaju dziatari. Z pomoca ogloszen prowadzone sa kwesty w celu

zdobycia $rodkéw na cele charytatywne lub publiczne?.

% M. Gierula, Znaczenie medicw lokalnych w Zyciu spolecznosci lokalnych [w:] Polskie media lo-
kalne na przefomie XX i XXI wieku. Historia, teoria, zjawiska, red. ]. Jarowiecki, A. Paszko,
W.M. Kolasa, Krakéw 2007, s. 109.

Hasto ,lokalne mass media” [w:] Aktualizacje encyklopedyczne. Suplement do Wielkiej Ilustro-
wanej Encyklopedii Powszechnej Wydawnictwa Gutenberga, t. 11: Media, red. ]. Skrzypczak,
Poznari 1998, s. 124.

Przyktadem moze by¢ inicjatywa spoteczna w 2010 roku z udzialem miejscowych mediéw,
dotyczaca rekonstrukeji wysadzonego podezas II wojny §wiatowej przez niemieckich sape-
réw pomnika Wolnosci w Siedlcach, o co zabiega spoteczny komitet. Odbudowa ma by¢
uzalezniona od dobrowolnych sktadek spotecznosci lokalnej. W ten sposéb upamigtnione
zostanie réwniez powstanie Solidarnosci. Informacje zamieszczono na ulotkach i w mass
mediach lokalnych (m.in. M. Mazurek, Odbudowa pomnika Wolnosci w Siedlcach, ,Radio dla
Ciebie” z dnia 16.07.2010; B. Luczewska-Matejek, Powrot Pomnika, , T'ygodnik Siedlecki”
2010, nr 17; Odbudowa Pomnika Wolnosci, TV Siedlce z dnia 5.07.2010).
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Media lokalne to srodki spotecznego przekazu informacji ograniczonej, cho-
ciaz relatywnie duzej, znajdujace si¢ w lokalnej przestrzeni komunikacyjnej, na
ktéra sa nakierowane. Media ogélnokrajowe takze moga zawiera¢ tresci lokalne,
lecz s3 one skierowane do odbiorcy masowego, a nie, jak media lokalne, nakiero-
wane na miejscowych odbiorcéw. Miejscowe media tworza dziennikarze i inne
osoby, z mysla o wszelkiego typu lokalnych spotecznosciach. W tym kontekscie
media lokalne stanowig czg¢$¢ systemu medialnego odznaczajacego si¢ przewa-
ga zawartosci zwiazanej z zyciem i funkcjonowaniem spotecznosci lokalnych.
W zaleznosci od wielkosci i typu aktywnosci spotecznosci lokalnej w jej ramach
tworzy si¢ tym samym mniej lub bardziej rozwinieta sie¢ komunikacyjna o réz-
nych zakresach i poziomach funkcjonowania. W tak rozumianym pojeciu me-
diéw lokalnych miesci¢ si¢ moga media regionalne, a nawet ogélnokrajowe, pod
warunkiem ze tresci w nich zawarte wplywaja na tworzenie sieci komunikacyjnej
spotecznosci lokalnej w jej informacyjno-publicystycznym wymiarze. Nalezy tu
jednak zaznaczy¢, ze trudno jednoznacznie okresli¢ granice spotecznosci lokal-
nej, ktora jest podmiotem tej przestrzeni. Granice lokalnych przestrzeni komu-
nikacyjnych, w tym medialnych, sa ptynne, przenikaja si¢ wzajemnie i nalezy je
raczej rozpatrywaé w sensie spolecznym, nie zas geograficznym®®. Ksztalt réz-
nych przestrzeni zalezy od tego, co dzieje si¢ w regionie, paristwie czy na $wie-
cie. Przestrzen ta jest réwniez ruchoma, poniewaz szczegélnie lokalne serwisy
internetowe dostgpne sa ogétowi spotecznosci sieciowej. Takze prasa lokalna czy
nagrania z programéw telewizji miejscowej moga wchodzi¢ w obszary innych
przestrzeni lokalnych, np. za sprawa przedrukéw czy emisji ciekawych wydarzen
lokalnych zaprezentowanych przez telewizj¢ zaprzyjazniona, wspétpracujaca
z nia, w tym telewizje¢ publiczna, o zasiggu krajowym.

Karol Jakubowicz?® pod pojeciem ,,media srodowiskowe” rozumie réznorodne
tformy radia srodowiskowego, okreslanego tez jako wiejskie, spétdzielcze, wolne,
alternatywne, ludowe, oswiatowe, czy telewizji spotecznej rozwijajacej sie m.in.
w Szwecji, na Wegrzech, w Niemczech, Holandii, Norwegii. Media te tworzone
sa przez spotdzielnie, organizacje studenckie, uczelnie, wladze miejskie, koscioty
lub zwiazki zawodowe. Sa to media wiasnie tych grup; utrzymuja si¢ z datkéw
od stuchaczy, srodkéw publicznych, reklam czy dotacji pastwowych. Co cieka-
we, w niektérych krajach nadawcy korzystaja z licznych udogodnieni (np. zwol-
nienie z optat koncesyjnych) lub ulg. W takich paristwach, jak Dania, Wielka
Brytania, Niemcy czy Francja, wiadze tworza fundusze, by udziela¢ nadawcom
spotecznym dotacji na pokrycie niektérych kosztéw dziatalnosci lub realizacje
okreslonych przedsigwzie¢ programowych. Przyktady te pokazuja dobre praktyki
wielu panistw i samego spoteczenistwa w tworzeniu takowych mediéw lokalnych,
przy czym te wiasnie oddolne inicjatywy sa wspomagane przez odgérne instancje

28 M. Gierula, Znaczenie mediow lokalnych..., op. cit., s. 109-110.
29 K. Jakubowicz, Polityka medialna a media elektroniczne, Warszawa 2008, s. 177-178.
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konkretnymi rozwigzaniami legislacyjnymi czy tez udogodnieniami prawnymi.

Zdaniem Ryszarda Kowalczyka,

[m]edia lokalne srodowiskowe s3 wyrazem istnienia w spotecznosci lokal-
nej grup o szczegdlnych zainteresowaniach i potrzebach. To wtasnie dla nich
s3 przeznaczone media lokalne srodowiskowe. Ich tematyka jest zawezona
zazwyczaj do jednej problematyki, a krag odbiorcdw jest stosunkowo scisle
okreslony. Nalezg do niego na przyktad: dzieci, mtodziez, emeryci, rencisci,
niepetnosprawni, mitosnicy okreslonej dziedziny sportu, cztonkowie organi-
zacji pozarzadowych, dziatacze lokalni i regionalni, wedkarze, pszczelarze, ho-
dowcy zwierzat gospodarskich, swoisci przyjaciele miejscowosci lub obszaru
ciekawego pod wzgledem zabytkowym, geograficznym, kulturowym, przy-
rodniczym, krajobrazowym?.

Jednoczesnie pod pojeciem samych mediéw lokalnych, bez okreslnika ,$ro-
dowiskowe”, R. Kowalczyk miesci takie media, jak: media ponadregionalne, re-
gionalne, mikroregionalne oraz sublokalne, ktérych kryterium wyodrebniajacym
jest zasigg rozpowszechniania®”.

Przez okreslenie mediéw srodowiskowych rozumie si¢ rowniez takie media,
ktére moga skupia¢ wokét siebie rézne grupy spoteczne, zréznicowane pod
wzgledem wieku, zainteresowan i innych cech migdzy uzytkownikami. Media
srodowiskowe to takie, ktére swoje tresci kieruja do uzytkownikéw zamieszkuja-
cych okreslong przestrzen lub/i z nig si¢ identyfikuja, pewne srodowisko spotecz-
no-kulturowe, jak: miasto, gmina, powiat, region. W niniejszej pracy dominuje
wiasnie takie rozumienie mediéw srodowiskowych.

Media lokalne s3 czgscia systemu medialnego, sSrodowiska mediéw, w ktérego
sktad wchodza wszystkie tradycyjne $rodki komunikacji spotecznej (prasa, radio,
telewizja, film, plakat), ale tez nowe media (Internet, media telematyczne, tele-
fonia komérkowa).

Media lokalne tworzg podsystem mediéw, w ktérego ramach mozemy
wyodrebni¢ nastepne podsystemy: (1) prasy lokalnej (PL), (2) radia lokalne-
go (RL), (3) telewizji lokalnej (TL), (4) lokalnych witryn (stron) WWW, portali
i wortali internetowych, czyli system lokalnej informacji elektronicznej (Lie),
stanowigce razem elementy systemu mediéw lokalnych. [...] Media lokalne
funkcjonujg w ramach czterech zasadniczych systemdw, a mianowicie syste-
mu spotecznego, politycznego, ekonomicznego oraz kulturowego*.

Media w skali mikro réznig si¢ pod wieloma wzgledami w odniesieniu do
mediéw o szerokim zakresie oddziatywania — wigkszym niz regionalny. Media
w skali mikro maja swoja specyfike funkcjonowania polegajaca na tym, ze to

30 R, Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, Poznari 2009, s. 33.
3V Ibidem, s. 11-12.
32 Ibidem, s. 14-15.
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obszar dziatalnosci tych mediéw znacznie wplywa na ich ksztatt. Maja ograni-
czony zasi¢g oddziatywania (pomijajac lokalne portale internetowe), ale dzigki
temu bardziej szczegétowo, wrecz wnikliwie prezentuja konkretng rzeczywistosé
spoteczno-kulturows. Media lokalne, mimo ze maja swoje wady, utozsamiane
sg czesto — w sposéb dla nich krzywdzacy — jedynie z informatorami, nieudol-
nymi obserwatorami zycia okolicznej spotecznosci czy przekaznikami uzaleznio-
nymi jedynie od obecnie rzadzacych wiadz czy ugrupowan politycznych. Wiele
mediéw lokalnych jest niezaleznych, alternatywnych, odmiennie zapatrujacych
si¢ na zastang rzeczywisto$¢ w zaleznosci od realiéw najblizszego otoczenia. Ich
funkcjonowanie zalezy od wielu czynnikéw, np. kadry, reklamodawcéw, lokal-
nych wlodarzy, ugrupowan politycznych, ale najbardziej zalezne sa od swoich
odbiorcéw. Poniewaz jest to niewielka grupa w stosunku do mediéw o duzym
zasiegu, muszg liczy¢ si¢ z ich opiniami, uwagami, propozycjami, by w miare
swoich mozliwosci jak najlepiej wpisaé si¢ w potrzeby ich uzytkownikéw. Two-
rzenie si¢ takich mediéw srodowiskowych, mimo ze wymaga wysitku, jest przed-
siewzigciem tatwiejszym organizacyjnie, logistycznie, sensowniejszym, poniewaz
czesto wynika z autentycznej potrzeby rynku medialnego, wpasowania si¢ w luke
informacyjna danego matego obszaru spoteczno-kulturowego.

Media srodowiskowe s bardziej prawdziwe, autentyczne, poniewaz przystaja
do realiéw funkcjonowania w konkretnym obszarze spoteczno-kulturowym. Nie
ma tam miejsca na fikcje (lub jest jej zdecydowanie mniej), ktérej z kolei petno
jest w mediach o ponadregionalnym zasiegu oddziatywania, mediach publicz-
nych, globalnych, w Internecie. Fantazja i nierzeczywistos¢ kréluja w filmach fa-
bularnych, wirtualnych $wiatach, w ktérych fikcyjne sg postaci, zdarzenia, wrecz
cala fabuta. Jean Baudrillard® jest twérca teorii symulakréw opartej na prze-
konaniu o zaniku realnego $wiata pod presja mediéw masowych, szczegélnie
nowoczesnych technologii. Realno$¢ zdarzen wypierana jest przez wirtualnosé
zdarzen, jako tych ciekawszych, bardziej wymyslnych, opartych na nowinkach
technicznych. Zdaniem Baudrillarda, zyjemy w epoce simulacrum, gdzie rzeczy-
wisto$¢ zastgpowana jest jej wyobrazeniem. Teorii simulacrum, owego wyobco-
wania, opierajg si¢ bardziej media $rodowiskowe w skali mikro, ktére opisuja
konkretng rzeczywistos¢, znana swemu odbiorcy lepiej niz rzeczywistos¢ glo-
balna, prezentowana w mediach o duzym zasiegu oddzialywania. Rzeczywistos¢
najblizsza jest zazwyczaj bardziej ,oswojona”, bardziej znana i tresci prezento-
wane w mediach §rodowiskowych tatwiej mozna zweryfikowaé. Odbiorca me-
diéw w skali mikro nie zniéstby raczej powielania wizerunku mediéw o szerokim
zasiegu aktywnosci przez media lokalne. Media lokalne, zaréwno w wydaniu
tradycyjnym, jak i elektronicznym, odbierane przez uzytkownika spoza terenu
ich aktywnosci, beda w swoim charakterze oddzialywan zblizone do mediéw
o zasiegu krajowym czy ogélnoswiatowym. Weryfikacja tresci bedzie znacznie

33 7. Baudrillard, Symulatkry i symulacja, Warszawa 2005.
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trudniejsza, przekazy beda tak samo ogélne, jak w mediach masowych, ogélno-
dostgpnych. Odbiorcy mediéw srodowiskowych w swojej ocenie tresci kieruja
si¢ jeszcze jedna cecha: sentymentalnym stosunkiem do elementéw kreujacych
rzeczywisto$¢ im najblizsza.

Przebywanie w cyberprzestrzeni wymaga nie tylko czasu, lecz czgsto takze
wrazliwosci, by wejs¢ w owy swiat utudy, poddaé si¢ wrazeniu autentycznosci
postaci i zdarzen. Méwi si¢ o pojawiajacym si¢ zjawisku ,samotnosci w sieci”,
gdzie chetniej i czesciej poswiecamy czas nierealnemu $wiatu niz obcowaniu
z realnymi ludzmi. Uczestniczenie w lokalnych przedsiewzieciach spoteczno-
-kulturalnych, edukacyjnych, pomocowych wymaga pewnego rodzaju wysitku
organizacyjnego, samozaparcia, przetamania lekéw czy obaw przed kontaktem
z drugim czlowiekiem, podlega si¢ ocenie, natomiast $wiat wirtualny wydaje si¢
pozornie tatwiejszy, przyjazniejszy, mniej stresujacy. W rzeczywistosci zycie real-
ne, w ktérym funkcjonujemy, moze si¢ stawac nieznosne, przysparzaé frustracji,
rozczarowan. Nalezaloby jednak zada¢ pytanie, jak to si¢ stalo, Ze rzeczywistosé
staje si¢ w naszych oczach i odczuciach mniej przyjazna od wirtualnego Zycia.
Podstepnos¢ przenikania $wiata wirtualnego do rzeczywistego zostaje zachwia-
na, nieumiej¢tno$¢ oddzielenia owych sfer moze prowadzi¢ do powaznego ob-
nizenia nastroju, a nawet gtebokiej depresji. Poza tym informacja przekazywana
przez media miejscowym odbiorcom jest blizsza wiedzy, ktéra oni posiadajg na
temat przestrzeni, w jakiej funkcjonuja i z ktéra, by¢ moze, silnie si¢ identyfikuja.
Giovanni Sartori o telewizji w znaczeniu globalnym pisze nast¢pujaco:

[...] informacja nie jest tym samym co wiedza, informacja nie jest wiedza
w heurystycznym znaczeniu stowa. Informacja sama w sobie nie sprawia, ze
rozumiemy; mozna by¢ poinformowanym o tysigcu spraw i nadal ich nie rozu-
mied. Prawda wiec jest powiedzenie, ze informacja dostarcza tylko podstawo-
wych spostrzezeri®,

Media lokalne réwniez mogg zaledwie informowaé, nie dostarczajac szcze-
gotéw, ale odwotujg si¢ do konkretnych spostrzezen, ktérych odbiorca nabywa
w stosunku do rzeczywistosci najblizszej, w jakiej funkcjonuje.

Charakter, sens i specyfika mediéw lokalnych samoistnie odrzucajg przeno-
szenie schematéw przekazywanych tresci z mediéw o zasiegu globalnym. Nie
mozna by¢ innym, bedac takim samym, a w przypadku mediéw lokalnych w od-
niesieniu do mediéw globalnych mozna powiedzie¢ nawet — nie mozna by¢, be-
dac takim samym. Gdyby tak si¢ zaczelo dzia¢, media lokalne stanetyby przed
koniecznoscig zmiany nazwy lub zaniechania dziatalnosci. Srodowisko mediéw
lokalnych dziata troche na zasadzie obtaskawienia swojego uzytkownika w pozy-
tywnym znaczeniu tego stowa, bazuje na ogromnym wyczuciu odbiorcy, ponie-
waz problematyka znana jest twércom i odbiorcom niemal jednakowo. Nawet

3% G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, Warszawa 2007, s. 46.
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jesli widz dowiaduje si¢ z mediéw o czyms pierwszy raz, to tresci tam podane sa
tatwiejsze do weryfikacji, konsultacji, ogélnie méwiac: sensownego przyswoje-
nia. Jedynie sposéb prezentacji, przekazu, eksponowanie pewnej problematyki,
unikanie nadmiernych czy jednoznacznych komentarzy, 6w takt dziennikarski,
poprawno$¢ warstwy jezykowej, przejrzystos¢ obrazu, adekwatno$¢ dzwigku
itd., czyli warstwa warsztatowa dziennikarzy, dopetniaja obrazu catosci medium
przyjaznego odbiorcy czy tez bagatelizowanego. Media lokalne beda mialy racje
bytu, jesli beda ze swoim uzytkownikiem prowadzity swoisty dialog na zasadach
partnerstwa z mozliwoscig réznicy zdan, ale przy adekwatnych i uzasadnionych
argumentach postgpowania. Muszg by¢ czujne na potrzeby swoich potencjal-
nych uzytkownikéw, gotowe na zmiany programowe, przeobrazenia w dobrze
pojetym interesie odbiorcy i srodowiska funkcjonowania, regionu kulturowego,
pielegnowania tradycji, pamigtania o specyfice obszaru swojej aktywnosci.

Media $rodowiskowe maja istotny wymiar spoleczny, poniewaz scalaja i inte-
gruja spotecznos¢ uzytkownikéw, budza i/lub umacniajg ich patriotyzm lokalny,
przywiazanie do miejsca, wydarzen, ludzi. Daja poczucie sprawstwa, uczestni-
czenia w zyciu spolecznym, wplywania na jego ksztalt, cho¢by w niewielkim
stopniu. Media ogélnopolskie czy swiatowe stosunkowo rzadziej niz media $ro-
dowiskowe prezentuja lokalne przejawy kultury, zespoly taneczne, muzyczne,
twércéw ludowych danych miejscowosci, zabytki i miejsca pamieci czy wrecz
prozaiczne obrazki, np. najbardziej zadbanego podwoérka czy najpigkniej zago-
spodarowanego ogrédka w konkretnej gminie, nowe inwestycje, Dzien Babci
w przedszkolu. Takie informacje dla widza z drugiego kranca Polski nie sa tak
interesujace lub wcale nie sa godne uwagi, ale dla uzytkownika wtasnych mediéw
lokalnych moga by¢ bardzo wazne czy ekscytujace, gdyz oprécz niesienia kon-
kretnych tresci sa zabarwione emocjonalnie.

Media lokalne moga wyj$¢ naprzeciw wspétezesnym wyzwaniom i oczeki-
waniom. Polska jest w trakcie réznego rodzaju przeobrazen spotecznych, gospo-
darczych, politycznych, kulturalnych. Samorzady terytorialne na nowo okreslaja
potrzeby swojego regionu. Zalicza si¢ do nich mi¢dzy innymi: zagospodarowa-
nie i modernizacj¢ terenu, ochrone srodowiska, rozwéj szkolnictwa. Istotne przy
tym wydaje si¢ to, by w tych trudnych czasach nie zatraci¢ poczucia potrzeby
umacniania i podkreslania wyzszych wartosci. Sa to dobrodziejstwa, jakie niesie
ze sobg kultura regionalna jako sktadowa kultury narodowej. Jednostka, uczest-
niczac w kulturze regionalnej, ma poczucie odrgbnosci w odniesieniu do kultury
innych regionéw, a nastepnie krajéw, wzrasta w poczuciu okreslonej tozsamosci
kulturowe;.



A. Roguska, MEDIA GLOBALNE — MEDIA LOKALNE, Krakéw 2012
ISBN: 978-83-7587-972-8, © by Oficyna Wydawnicza ,,Impuls” 2012

1.3. Wspétczesne media cyfrowe iich warto$¢ edukacyjna 31

1.3. Wspotczesne media cyfrowe
i ich wartos¢ edukacyjna

Wspétezesne medioznawstwo opiera si¢ na bogactwie i réznorodnosci
srodowiska mediéw, ich form przekazéw, mozliwosci, ograniczen, teorii, od-
dziatywan i przewidywan dalszego rozwoju. Kazde z mediéw posiada charak-
terystyczny, odmienny od innych, typ przekazu, rézny zbiér kodéw, jak pod-
kreslaja Lisa Taylor i Andrew Willis®*. Poszczegélne media nalezy rozpatrywaé
w réznych aspektach, uwzgledniajac: mozliwosci techniczne, potencjat ludzki,
sposoby kodowania i dekodowania tresci przekazéw. Sam rodzaj przekaznika
tresci jest niezmiernie istotny, na co wskazywat McLuhan w stynnych stowach:
the medium is the message, a zatem lekcewazenie narzedzia przekazywania tresci
jest sptycaniem oceny jego funkcjonowania w odniesieniu do uzytkownikéw.

Srodowisko wspétezesnych mediow jest odbiciem spotecznosci, ludzi, ktérzy
je tworza i z nich korzystaja. Zawiera wszystkie elementy zycia spotecznego pre-
zentowane w réznych odstonach, na rézne sposoby. Media pokazuja nie tylko
realne wydarzenia, lecz takze $wiat nierealny, wymyslony. Wszystko to dziata na
wyobrazni¢ odbiorcéw. To prawdziwy magnes dla ludzi, ktérzy chca poznawad,
poszukiwaé, podpatrywac siebie w wymiarze jednostkowym i spotecznym, kultu-
r¢, zwyczaje. Ponadto media, szczegdlnie Internet, to sposéb na $ledzenie Zycia
innych, np. swoich ulubionych lub mniej lubianych gwiazd z branzy filmowej,
estradowej, politycznej. Korzystanie z mediéw daje ogromne poczucie wolnosci,
niczym nieskrgpowang swobode poruszania si¢ w wielu obszarach zycia czto-
wieka, zagladania do réznych zakatkéw $wiata nie ruszajac si¢ z fotela. Ta utuda
wolnosci de facto czgsto okazuje si¢ zgubna, poniewaz czlowiek zatraca sam sie-
bie. Mozna zaryzykowaé stwierdzenie, Ze staje si¢ czastka tego, co oglada, czego
stucha i co czyta. Biorac do reki ksigzke, najpierw ja ogladamy. Zwracamy uwage
na tytut, spis tresci, ilustracje, wyglad oktadki itp. Wspétczesnych mediéw, typu
Internet, telewizja, telefon komérkowy, multi- i hipermedia, nie da si¢ w ten
sam sposob ogarnal. Sg czesto tworami elektronicznymi, bez namacalnej mate-
rii. Komunikacja z ich udzialem czy edukacja za ich posrednictwem ma wspélne
cechy, ale réwniez rozbieznosci.

Najogélniej méwiac, komunikacja jest zabiegiem porozumiewania si¢ dzigki
przeptywowi informacji miedzy zainteresowanymi stronami. Same informacje sa
lub moga by¢ przekazywane wprost, za posrednictwem pisma, dzwigkéw (w tym
mowy) czy obrazu oddzielnie lub facznie, albo w innej postaci, np.: tresci poza-
werbalnych, posrednich, wezesniej przetworzonych lub sugerujacych okreslony
ich odbiér. Komunikacja moze si¢ opieraé na tresciach autentycznych lub celowo
zafatszowanych, prowadzacych do manipulacji przekazu. W procesie komuniko-

35 L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Krakéw 2006, s. 3.



A. Roguska, MEDIA GLOBALNE — MEDIA LOKALNE, Krakéw 2012
ISBN: 978-83-7587-972-8, © by Oficyna Wydawnicza ,,Impuls” 2012

32 Rozdziat 1. Réznorodnos¢ i bogactwo srodowiska wspdétczesnych medidw

wania réwnie wazng rol¢ odgrywaja inne sktadowe, takie jak: stopien znajomosci
lub zaufania do podmiotu przekazujacego tresci, czas i sposéb przekazu tresci,
emocje, okolicznosci, w ktérych przebiega komunikacja. Sam proces komuniko-
wania jest zatem niezwykle ztozony i skomplikowany. Te niuanse maja miejsce
zaréwno w komunikacji interpersonalnej, jak i za posrednictwem przekaznikéw,
np. mass mediéw.

Przez komunikowanie®® rozumie si¢ w socjologii i psychologii spotecznej

[...] proces przekazywania z centrum, okreslanego jako Zrédto, tresci zawar-
tych w symbolicznej postaci znakéw, skierowanych do odbiorcéw posiadaja-
cych zdolnos¢ do ich przyjecia®’.

Komunikowanie okresla si¢ jako masowe, tzn. skierowane do bardzo liczne;j,
zréznicowanej i szeroko rozproszonej publicznosci. Komunikowanie w wymiarze
spolecznym jest budowaniem zwiazkéw, relacji miedzyludzkich, poszukiwaniem
akceptacji i zrozumienia zachowan wiasnych i innych.

Jesli chodzi o edukacyjny kontekst oddziatywania mediéw, to mozna tu mé-
wi¢ o dwéch plaszezyznach ich oddziatywania na odbiorcéw: edukacji zamierzo-
nej i niezamierzonej. W przypadku edukacji zamierzonej tworzony jest pewien
plan, autentyczna wizja edukacji spoleczeristwa, poszczegélnych jego grup, kon-
sekwentnie realizowana i co konieczne — modyfikowana. Przy czym modyfika-
cje rozumiatabym raczej w sensie jakosciowym, nakierowana na merytorycznosé
prezentowanych kwestii z ich uatrakcyjnianiem, a nie ilo§ciowym powigksza-
niem programéw nijakich, czyli uniwersalnych o pejoratywnym wydzwigku,
byle jakich, chwytliwych, z obszaru pop kultury. W edukacyjnym kontekscie ko-
rzystania z mediéw wzgledy ekonomiczne, marketingowe nie moga przestoni¢
przekazywania, upowszechniania i umacniania cennych wartosci uniwersalnych.
Sens edukacji polega na zdobywaniu wiedzy, podnoszeniu swoich kwalifikacji
przy jednoczesnym wzbogacaniu wlasnej osobowosci, owej indywidualnosci
w odczytywaniu senséw, wyznaczaniu dalekosieznych celéw. Edukacja nie jest
powielaniem schematéw zachowan z kregu kultury popularnej, ktéra oznacza
raczej przetrwanie niz swego rodzaju poszukiwanie swego miejsca w kulturze
i spoleczenstwie.

Edukacja niezamierzona odbywa si¢ przez dostarczanie odbiorcom réznych
tresci podanych w réznych formach, przy czym uzytkownicy gromadza wiedzg
niepostrzezenie przy okazji korzystania z mediéw w ogéle. Takim przyktadem
jest Internet, gdzie mnéstwo odno$nikéw pozwala si¢ dowiedzie¢ czego$ nowe-
o, lub radio stuchane dla przyjemnosci, emitujace tresci zapadajace w pamigé.

36 Yac. communicatio — wspétudzial, uczestnictwo; np. communicatio in sacris — uczestnictwo
w sprawach (czynnosciach) swietych; communicatioprovilegionum — udziat w przywilejach.
37 A. Kloskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1983, s. 170.



A. Roguska, MEDIA GLOBALNE — MEDIA LOKALNE, Krakéw 2012
ISBN: 978-83-7587-972-8, © by Oficyna Wydawnicza ,,Impuls” 2012

1.3. Wspdtczesne media cyfrowe i ich wartos¢ edukacyjna

Mozna powiedzied, ze skala i intensywnos¢ wplywu mass mediéw na wycho-
wanie, system wartosci, szczegélnie miodego czlowieka, jest jednym ze skut-
kow globalizacji. Srodki masowego komunikowania obok pozytywnych aspek-
téw posiadaja takze negatywne. Sa nosnikami wartosci, ale i antywartosci. Ta
dwutorowo$¢ oddziatywania na czlowieka zaznacza si¢ w prasie, filmie, telewizji,
Internecie i przekazie informatycznym. Zatem problem nie polega na istnieniu
medi6éw, ale na wlasciwym z nich korzystaniu.

Podejmowana problematyka wpisuje si¢ w nurt antropologiczny pojmowania
wartosci z wykorzystaniem pedagogiki mediéw. W obszarze antropologii kultu-
rowej i psychologii spotecznej dominuje humanistyczne podejscie do wartosci.
Marek Ziétkowski wyréznit trzy sposoby ujmowania wartosci:

Psychologiczny (podmiotem jest jednostka), socjologiczny (podmiotem
jest grupa) i antropologiczny (podmiotem jest cata odrebna kultura)?®.

W problematyce warto$ci mozna dostrzec pewne ogdlne nawigzania:

— psychologiczne — nacisk potozony jest na system wartosci zwigzany z ludz-
kimi zachowaniami, potrzebami, emocjami, zainteresowaniami, preferen-
cjami, motywami;

— socjologiczne — uwzgledniaja interesy, etyke, ideologie, obyczaje, aspiracje,
normy zachowania, zobowiazania, prawa i sankcje;

— antropologiczne — zwigzane sa z takimi poj¢ciami, jak: ,etos”, ,zobowigza-
nia”, ,wz6r kulturowy”, ,styl zycia”, ,ognisko kultury™.

Richard Larson* wymienia cztery gléwne aspekty, w ktérych pojawia si¢

wartos¢:

1. Wartosci pojawiajg si¢ na réznych poziomach abstrakeji.

2. Wartosci posiadaja tendencje do uktadania si¢ w pewnych porzadkach hie-

rarchicznych.

3. Identyczne lub podobne do siebie warto$ci w réznych sytuacjach spotecznych

moga wystgpowa¢ jako jawne lub ukryte, i to w zmieniajacym si¢ stopniu.

4. Warto$ci moga ze sobg kolidowac.

W odniesieniu do podejmowania zagadnien wartosci w kontekscie mediéw
warto si¢ przyjrze¢ drugiemu aspektowi okreslania tego pojecia. W tym zna-
czeniu mieszczg si¢ wartosci bliskie zaréwno jednostce, jak i grupie spolecznej.
Okresla si¢ je jako wartosci na poziomach mikro- i makrospotecznym.

38 M. Zistkowski, Wartosci [w:] Encyklopedia socjologii, t. 4, red. Z. Bokszariski, red. nauk.
K.W. Frieske i inni, Warszawa 2002, s. 291; M. Misztal, Problematyka wartosci w socjologii,
Warszawa 1980.

39 K. Kwasniewski, Stownik etnologiczny. Terminy ogdine, red. Z. Staszczak, Warszawa — Poznari
1987, s. 365.

% R. Larson, podaje za: M. Ejsmond, B. Kosmalska, Media, wartosci, wychowanie, Krakéw
2008, s. 65.
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Dla dyskursu dotyczacego wartosci istotne jest odniesienie przedmiotowe,
np. dotyczace konkretnych mediéw. Nowoczesne $rodki komunikowania zmu-
szaja nas réwniez do refleksji nad komunikacyjng wartoscig mediéw lokalnych,
wyrastajacych z oddolnych potrzeb. Wartosci moga by¢ réznie pojmowane,
w zaleznosci od wielu czynnikéw, takze w zaleznosci od rodzaju mediéw. Mozna
si¢ jednak pokusi¢ o stwierdzenie, ze system wartosci preferowanych oraz prze-
kazywanych przez media lokalne i ponadlokalne, szczegdlnie globalne, bedzie si¢
od siebie znacznie réznit. Pierwsze beda nosnikami wartosci specyficznych dla
danego terenu oddziatywania, drugie — przekaznikami wartosci uniwersalnych,
zunifikowanych.

Reklama

Reklama to mniej lub bardziej zawoalowana oferta préby sprzedazy
lub promocji danego produktu, przedsigwziecia badz zamierzenia. Kojarzona
jest gtéwnie z produktami branzy spozywczo-przemystowej lub innymi dobrami
pomagajacymi cztowiekowi uzyskaé wyzszy standard zycia, lepsza jakos¢ funk-
cjonowania w spoleczenistwie i rodzinie, lepsze samopoczucie. Nalezy przy tym
zaznaczy¢, ze wysoko$¢ standardu zycia kazdy ustala w odniesieniu do siebie sa-
mego lub na podstawie pewnego rodzaju zamierzen i oczekiwan oraz réznego
rodzaju do$wiadczen.

Zgodnie z lacinskim odpowiednikiem reklama (reclamadre) tworzy wrzawe,
swoisty hatas woké6t promowanego zagadnienia. To pomaga w odwréceniu uwagi
od rzeczy innych, mogacych przeszkadza¢ w dostrzeganiu tego konkretnego pro-
mowanego produktu (ang. 7o advers)”'. Wspéiczesne komputery maja ogromne
mozliwosci manipulacji obrazem, dzwigkiem. Pracuja nad tym wykwalifikowani
graficy, copywriterzy, caty sztab ludzi odpowiedzialnych za powodzenie reklamy.
Reklamodawcy zabiegaja o to, zeby dostarczany przekaz oddziatywat na cztowie-
ka skutecznie, w taki sposéb, jakiego oni oczekuja.

Przemyst kulturowy nastawiony jest na poszukiwanie potencjalnych odbior-
c6éw swoich produktéw. Dziatania komercyjne wymierzone sg zaréwno w osoby
doroste, jak i w dzieci. Badania wykazaly, ze dzieci w wieku 3-5 lat przed tele-
wizorem spedzaty w 2005 roku przeszio 2 godziny dziennie, a dzieci w wieku
10-13 — prawie 3 godziny*. Im czesciej i dtuzej dzieci ogladaja programy tele-
wizyjne, tym cze¢sciej narazone sa na marketingowe chwyty reklamowe. Dobra
materialne, stajac si¢ wartoscig dla odbiorcy juz w jego wezesnym dziecifstwie,

41 A. Piasecka, Edukacyjne aspekty reklamy, czyli kilka refleksji o polskich kampaniach spolecznych
[w:] Kultura i edukacja (konteksty i kontrowersje), red. W. Jakubowski, Krakéw 2008, s. 71.

# Ch. Rittelmeyer, Dzicciristwo w opresji. Pomigdzy przemystem kulturowym a technokratyczny-
mi reformami szkolnictwa, Krakéw 2009, s. 85.
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ksztattuja system wartosci konsumenta. Czgsto tez bywa tak, ze dorosli zaspoka-
jaja swoje potrzeby z dzieciristwa, kupujac swoim dzieciom produkty, o ktérych
sami marzyli. W produktach dla dzieci nie tylko podkresla si¢ adekwatnos¢ do
wieku dziecka, bezpieczeristwo bawienia si¢ danym produktem, lecz takze — pod
przykrywka zabawek edukacyjnych, ksztalcacych zmysty, usprawniajacych ma-
nualnos¢ i wszelkiego rodzaju promocji, dodatkéw gadzetowych — prébuje si¢
sprzeda¢ jak najwiecej. Znane sa potezne koncerny produkujace zabawki, jak:
Fisher-Price, Disney, Mattel, Nintendo, ktére przede wszystkim kierujg reklamy
swoich produktéw do miodych konsumentéw. Ci, ktérych nie sta¢ na markowe
zabawki, moga dowolnie przebiera¢ w produktach uwazanych za mniej bezpiecz-
ne czy ksztalcace i mniej trwale, ale o wiele tarisze, np. produkciji chinskie;.

Przemyst zabawkarski, owa machina kupowania skierowana do najmtodszych
odbiorcéw, powoduje takze, Ze uruchamia si¢ w mézgu chec¢ do coraz czestszego
nabywania réznego rodzaju produktéw, wyprébowywania ich. W ten sposéb juz
od najmtodszych lat wyksztalca si¢ u dzieci potrzeba kupowania, ktéra moze si¢
nasila¢ z wiekiem, a niezaspokajana — rodzi¢ frustracje.

Czlowiek sigga nie zawsze po to, co jest mu niezbedne, ale czgsto po to, co
zaspokaja jego potrzeby psychiczne. Przyktadem moze by¢ kupno nowego tele-
wizora nie dlatego, ze poprzedni si¢ zepsul, ale dlatego, iz posiadanie czego$ no-
wego sprawia nabywcy przyjemnos$¢, daje poczucie satysfakeji, pewnego rodzaju
spetnienie. Stad czesto reklamy oddzialywaja na nasze pierwotne instynkty, wy-
muszaja che¢ posiadania czegos lub uczestniczenia w czyms, np. réznego rodzaju
akcjach. Chetnie przyswajana jest reklama, ktéra przez swoja tres¢ nawiazuje do
lokalnosci, swojskosci, do elementéw charakterystycznych dla danego regionu,
kregu kulturowego, narodu, symbolu. To, co wydaje si¢ znane, wzbudza wigk-
sze zaufanie, fatwiej si¢ z tym utozsamié. Produkt catkiem nowy w trudnej do
identyfikacji odstonie reklamowej moze si¢ gorzej sprzedawaé. Nalezy réwniez
dodaé, ze zanim reklama zostanie skierowana do konsumenta, poprzedzona jest
najczesciej rozpoznaniem rynku i badaniami sondazowymi.

Reklama jest zjawiskiem kulturowym, typowym dla kultury wspoétczesne;.
W szerokim ujgciu definiowane moze by¢ jako dziatanie komunikacyjne, oznaj-
miajace, ze pojawilto si¢ co$ godnego uwagi, cos, co powinno si¢ mieé. Jest to
w zasadzie komunikowanie jednostronne, poniewaz nadawca jest twérca rekla-
my, a odbiorcg — potencjalny klient, ktérego uczestnictwo w tego typu porozu-
miewaniu si¢ polega na decyzji zakupu lub nie.

Oprécz informacji o liczbie stuchaczy czy widzéw reklamodawcy zaintere-
sowali sie pytaniem, dlaczego ludzie zachowuija sie tak, a nie inaczej. To do-
prowadzito do rozwoju dziedziny badari zwanej jako psychografia (dlaczego
ludzie zachowuijg sie w taki sposéb, w jaki sie zachowujg)®.

# R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badari, Krakéw 2008, s. 483.
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W reklamowaniu czego$ chodzi najpierw o ,kupienie” samego obrazu rekla-
my, jego wyobrazenia, wytworzenia w umysle nieodpartej checi posiadania. Ko-
lejnym etapem jest wkradanie si¢ emocjonalnego przymusu bycia wlascicielem,
co bezposrednio prowadzi do zakupu owego produktu.

Telewizja, w poréwnaniu z latami 80. ubieglego wieku, emituje obecnie mné-
stwo reklam, z ktérych ma ogromne dochody. Reklamy staja si¢ coraz agresywniej-
sze w sposobach docierania do odbiorcy, nawet tego mlodocianego. Ludzeniem
si¢ jest rowniez to, ze reklam przeznaczonych dla dorostych nie ogladaja dzieci.
Bywa, Ze sami rodzice ciesza si¢, iz jaka$ reklama przeznaczona dla nich sprawia
przyjemno$¢ lub bawi réwniez ich pociechy. Mate dzieci miedzy trzecim a dzie-
wiatym rokiem Zycia tak samo zwracaja uwage na rzeczy istotne, jak i nieistotne.

Znamienng cecha dzieci jako konsumentdw jest duza sugestywnos¢ i brak
mozliwosci przeciwstawiania sie wptywowi perswazji. Problemem jest tez
sytuacja, kiedy stajemy wobec tzw. ,,jedynej, niepowtarzalnej okazji”’. Ogra-
niczenie impulsywnosci dziatania, namyst, rozwaga i odsuniecie decyzji na-
tychmiastowego posiadania jest niezwykle trudne. Reklama przycigga uwage
dzieci do tego stopnia, ze czesto rezygnujg one nawet ze specjalnie emito-
wanych dla nich programdw, aby jednak zobaczy¢ blok reklamowy. Reklama
telewizyjna staje sie, wraz z innymi dziataniami, istotnym instrumentem socja-
lizacji konsumpcji*.

Coraz czgsciej pojawiajace sie reklamy zachecaja dzieci do kupowania zywno-
§ci i zabawek. Z jednej strony dzieci sa zachg¢cane do jedzenia jogurtéw, ptatkéw
$niadaniowych, ale z drugiej strony — do spozywania niezdrowej zywnosci.

Ogromnie duzo reklam kieruje sie do dzieci. Nie jest wiec niespodzianka, ze
wiele badan dotyczacych reklam prowadzi sie wtasnie z udziatem dzieci. Czy
etyczne jest prowadzenie badari odkrywajgcych nowe sposoby sprawiania, ze
reklama w tej grupie konsumenckiej staje sie efektywna? Wielu ich krytykéw
twierdzi, ze dzieci s3 bezbronnymi odbiorcami reklamy i powinny by¢ chronio-
ne przed wszelkimi jej formami. Ci sami ludzie twierdziliby, ze badania poma-
gajace reklamodawcom dalej manipulowac ta grupa nie s3 etyczne. W 1999
roku grupa psychologdéw wezwata Amerykariskie Towarzystwo Psychologicz-
ne do ograniczenia wykorzystywania badan psychologicznych majgcych na
celu pomoc w sprzedawaniu dzieciom zabawek, batonikdéw i innych przeka-
sek, gier wideo i innych produktéw®.

Podczas badari wptywu reklam telewizyjnych na dzieci i mtodziez stwierdzo-
no, ze:

4 T. Klosiriska, Aspekty odbioru reklamy telewizyjnej przez dzieci w miodszym wieku szkolnym
[w:] Manipulacja, media, edukacja, red. B. Siemieniecki, Torun 2007, s. 431-432.
% R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media..., op. cit., s. 528.
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— dzieci w wieku 5-8 lat niezbyt dobrze rozumieja, ze reklama motywuje do
kupna;
— nie zapamietuja przekazu reklamowego, koncentrujac si¢ na obrazie;
— oceniajg reklamy na podstawie ich waloréw rozrywkowych;
— prawie zawsze wierza, ze reklama méwi prawdg;
— podchodza do reklamy jak do informacji i sa bardzo podatne na sugestie
w niej zawarte; im dziecko jest modsze, tym reklama ma silniejszy wplyw
perswazyjny*.
Na podstawie badan przeprowadzonych przez Lucyne Kirwil filmy rysunko-
we (kreskéwki) dla mtodych widzéw zawieraja od 17 do 30 scen agresji na go-
dzine, podczas gdy programy dla dorostych tylko okoto 8 na godzing. Tak wiec

[...] eksponowanie negatywnych z punktu widzenia spotecznego tresci budzi
uzasadnione obawy pojawienia sie niepozadanych nastawiert w stosunku do
fundamentalnych wartosci. Nalezy liczy¢ sie z dewaluacjg tych wartosci, z ob-
nizeniem sie stopnia wrazliwosci na krzywde ludzka i z traktowaniem zacho-
wan przestepczych i przemocy, jako skutecznych i oczywistych poczynan®.

Ta sama autorka twierdzi réwniez, ze istnieja zwigzane z wiekiem i pozio-
mem rozwoju psychicznego okresy krytyczne dla odbioru okreslonych tresci.
Dzieci 9-letnie ucza si¢ wigcej z programéw pozbawionych elementéw prze-
mocy. Dzieci 11-letnie uczg si¢ tyle samo z programéw pozbawionych tadunku
przemocy, ile z programéw zawierajacych drastyczne sceny. Dzieci ucza si¢ wig-
cej z programéw, ktére bardziej im si¢ podobaja. Prawdopodobienistwo interna-
lizacji zachowan z ekranu jest tym wieksze, im bardziej wydaje sie ono widzowi
usprawiedliwione i spotecznie dopuszczalne. Natomiast im bardziej bohaterowie
programu wydaja si¢ dziecku realistyczni, tym wicksze jest prawdopodobieri-
stwo przejecia przez nie zachowari bohateréw. Z badan wynika, ze zmieniajg si¢
upodobania czytelnicze dzieci i mtodziezy. Poszukiwana jest informacja szybka,
krétka, najlepiej wspomagana kolorows ilustracja. W zyciu szkolnym pojawia si¢
tez sporo sygnaléw narastania niecheci do stowa pisanego (np. zamiast czytania
lektur — ogladanie ich ekranizacji). Wielka popularnoscia ciesza si¢ wszelkiego
rodzaju skrypty, $ciagi, streszczenia i oméwienia. Mozna zatem domniemywac,
ze mlodziez preferuje kulture skrétu.

Telewizja obecnie, w poréwnaniu z telewizja z lat 80. ubiegtego wieku, emi-
tuje ogromng liczbe reklam, ktére przynosza jej niebotyczne zyski. Rezygnacja
z nich lub ograniczenie dtugosci ich trwania w bloku bedzie trudne, tym bar-
dziej ze reklamodawcéw weiaz przybywa. Promuje si¢ znane marki produktéw,

46 M. Olter, Wplyw mass mediow na dzieci, http://www.scholaris.pl.
¥ L. Kirwil, Wptyw telewizji na dzieci i mtodziez, ,Problemy Opiekuniczo-Wychowawcze”
1995, nr 6, 5. 17-22.



