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 „Nowe Supermedium” to przekrojowa lekcja historii i predykcja 
przyszłości telewizji napisana z każdej perspektywy – praktyka, 
eksperta oraz naukowca. Czytelnik odkrywa, jak telewizja ewoluuje          
w erze nowych technologii, oferując użytkownikom nowe ekscytujące 
doświadczenia. Telewizja nie umiera – przekształca się, a ta książka 
jest kluczem do nowej narracji.
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 „Nowe Supermedium” jest swoistym kompendium wiedzy                
o świecie mediów. W przejrzysty sposób opowiada o rynku, jego 
transformacji do świata internetu i wyzwaniach, z jakimi musimy 
mierzyć się w erze rewolucji cyfrowej.

Marcin Pery,
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 Arcyciekawa lektura ujmująca i porządkująca wiele wymiarów 
funkcjonowania świata TV: produkcji, reklamy, technologii. Praktyk 
rynku pozyska dzięki niej akademicką perspektywę, a teoretykom 
przybliży realia biznesu telewizyjnego. Cenna, nieprzegadana pozycja 
w mojej branżowej biblioteczce.
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Dalsza część książki dostępna w wersji  
pełnej.


