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    O autorach


    Ted Sudol od wielu lat działa jako marketer afiliacyjny. Na przestrzeni lat stworzył i sprzedał kilka stron internetowych w zakresie marketingu afiliacyjnego. Powodem, dla którego Ted stworzył swój biznes marketingu afiliacyjnego była wolność — możliwość pracy o wybranych przez siebie porach.


    Marketing afiliacyjny pozwolił Tedowi i jego żonie na odbycie kilku podróży po kraju, które pomogły im odkryć, że Alaska jest ich miejscem do życia. Kiedy po raz pierwszy zobaczyli te strony, Ted usłyszał w swojej głowie zdecydowany głos mówiący: „Chcę tu zamieszkać”. Wraz z żoną, z niewielką pomocą przyjaciół, zbudował dom na Alasce. Mniej więcej połowę roku spędzają na Alasce, a drugą połowę w New Jersey.


    Obecnie Ted posiada dwie główne strony afiliacyjne. Jedną z nich jest https://affiliatetoolbelt.com, poświęcona dostarczaniu informacji, narzędzi i rozwiązań dla marketerów afiliacyjnych. Więcej informacji przeznaczonych specjalnie dla czytelników tej książki można znaleźć na stronie https://affiliatetoolbelt.com/dummies, lub kontaktując się z nim pod adresem dummies@affiliatetoolbelt.com.


    Inną stroną afiliacyjną Teda, którą prowadził przez ostatnie osiem lat, jest https://preciousmetalsinvesting.com, strona poświęcona dostarczaniu informacji i porad na temat inwestowania w metale szlachetne od różnych ekspertów z dziedziny metali szlachetnych.


    Ted ukończył studia inżynierskie, a także uzyskał tytuł magistra w dziedzinie języka angielskiego. Był menedżerem sieci w „New York Daily News”, menedżerem sieci w Consumers Union oraz kierownikiem projektu w Glasgal Communications.


    Paul Mladjenovic jest certyfikowanym doradcą finansowym, liderem krajowych seminariów, autorem i konsultantem. Od 1981 roku specjalizuje się w inwestowaniu, planowaniu finansowym oraz zagadnieniach związanych z prowadzeniem działalności gospodarczej w domu. W ciągu tych ponad 38 lat pomógł tysiącom studentów i czytelników zbudować bogactwo poprzez swoje ogólnokrajowe seminaria, warsztaty, konferencje i program coachingowy.


    Paul jest autorem także innych książek: Stock Investing For Dummies (wszystkie wydania), High-Level Investing For Dummies, Micro-Entrepreneurship For Dummies, Zero-Cost Marketing, Precious Metals Investing For Dummies oraz The Job Hunter’s Encyclopedia. Jego krajowe (oraz internetowe) seminaria obejmują między innymi „Budowanie majątku za 50 dolarów”, „Jak uruchomić biznes online w weekend” oraz „Złoty biznes prowadzony z domu”. Pełne informacje o jego seminariach audio (do pobrania) na temat finansów i zakładania firmy można znaleźć na stronie www.RavingCapitalist.com. Podstrona tej witryny (www.ravingcapitalist.com/affiliate) zapewnia zasoby, linki i informacje, które pomogą czytelnikom poruszać się po dzisiejszym marketingu afiliacyjnym i miejscach biznesu online.


    Możesz skontaktować się z Paulem pod adresem www.linkedin.com/in/paulmladjenovic/ i/lub śledzić jego poczynania na www.twitter.com/paulmlad. Czytelnicy mogą przesyłać pytania bezpośrednio na adres paul@mladjenovic.com lub poprzez stronę kontaktową www.RavingCapitalist.com.


    Dedykacja


    Od Teda: Książkę tę dedykuję mojej wspierającej i wyrozumiałej żonie, która dzieliła ze mną przygody, jakie przynosi marketing afiliacyjny, i razem ze mną cieszyła się możliwościami, jakie daje ta praca osobie pochodzącej z klasy średniej.


    Dedykuję tę książkę również milionom ludzi, którzy szukają sposobu na zarobienie dodatkowych pieniędzy, aby ich życie było mniej stresujące i przyjemniejsze.


    Od Paula: Mojej wspaniałej żonie Fran oraz moim synom Joshui i Adamowi — wasza miłość i wsparcie znaczą dla mnie tak wiele. To dzięki wam mogłem pomóc w napisaniu tej książki dla tak wielu wspaniałych czytelników, których nie mieliśmy jeszcze przyjemności poznać i docenić.


    Podziękowania od jednego z autorów


    Od Teda: Przede wszystkim pragnę podziękować wszystkim ludziom z Wiley, którzy pracowali tak ciężko, aby poprowadzić mnie właściwą ścieżką i bez których wskazówek Marketing afiliacyjny dla bystrzaków nie byłby profesjonalnym produktem, który trzymacie w rękach.


    Jest kilka osób w Wiley, które chciałbym szczególnie wyróżnić.


    Pierwszą z nich jest Michelle Hacker, moja kierowniczka projektu, która trzymała mnie w ryzach i pilnowała terminów. Dziękuję jej również za to, że odpowiedziała na wiele pytań, jakie ma nowy autor serii Dla bystrzaków, i traktowała moje opóźnienia z wyrozumiałością. Będąc w przeszłości kierownikiem projektu, rozumiem, jak stresujące może być życie, w którym trzeba pogodzić wiele sprzecznych priorytetów.


    Szczególne podziękowania należą się mojej redaktor kreatywnej Georgette Beatty, za jej liczne sugestie, które poprawiły jasność, spójność i płynność moich tekstów. Naprawdę doceniam całą jej pomoc i wskazówki.


    Szczere podziękowania kieruję w stronę redaktor Christy Pingleton, za korektę błędów w moim tekście.


    Chciałbym również podziękować Hasanowi Ali, mojemu redaktorowi technicznemu, za przejrzenie całości pracy, aby zapewnić poprawność pod względem technicznym.


    To było moje pierwsze doświadczenie w pracy z tymi ludźmi i mam nadzieję, że nie ostatnie. Zanim zostałem im wszystkim przedstawiony, słyszałem, że są nazywani „dream teamem”, i rzeczywiście, są „drużyną marzeń”.


    Chcę również wyrazić moją głęboką wdzięczność Tracy Boggier, mojej redaktor ds. zamówień, za umożliwienie Marketingowi afiliacyjnemu dla bystrzaków dołączenia do biblioteki „dla bystrzaków” zawierającej wiele fantastycznych książek, które pomogły milionom czytelników.


    Jestem wdzięczny mojej agentce Sherry Bikofsky za jej pomoc i wsparcie w promocji tej książki oraz pomoc przy negocjowaniu kontraktu.


    Pragnę podziękować wszystkim innym osobom w Wiley, które pracowały za kulisami nad tym, aby ta książka stała się rzeczywistością.

  


  
    Wstęp


    Wdzisiejszych czasach ekonomiczne aspekty życia są dla wielu ludzi nie lada strapieniem. Ceny idą w gorę, zaś płace albo stoją w miejscu, albo ich wzrost jest nieznaczny. Wydaje się, że prawie każdy szuka sposobu na zarobienie dodatkowych pieniędzy. Tylko jak to zrobić? Czy należy spróbować znaleźć czas na drugą lub trzecią pracę w naszym i tak już pełnym pośpiechu życiu?


    Rozwiązaniem dla wielu ludzi, zarówno młodych jak i starszych, może być właśnie marketing afiliacyjny. Jest to system marketingowy, który pozwala partnerowi zarobić prowizję za polecenie np. danego produktu, gdy osoba odwiedzająca sklep online używa identyfikatora tego partnera do dokonania zakupu online. Można taką działalność traktować jak zatrudnienie w pełnym lub niepełnym wymiarze czasu pracy. Nie wymaga ona żadnych dużych inwestycji finansowych ani nie niesie ze sobą ryzyka, jak to bywa w przypadku tradycyjnego biznesu. Mamy nadzieję, że recepta na dodatkowe środki pieniężne, którą przedstawimy w Marketingu afiliacyjnym dla bystrzaków, przyniesie Waszym finansom ulgę.


    Choć marketing afiliacyjny stanowi pewną możliwość, która pozwoliła tysiącom osób na osiągnięcie (czasami wręcz spektakularnego) zysku, nie jest „prostym sposobem na szybkie wzbogacenie się”. Ta książka stanowi antidotum na tysiące internetowych naciągaczy, którzy obiecują, że zbijesz fortunę do najbliższego wtorku. Marketing dla bystrzaków to solidna mapa drogowa, która pomoże Ci wejść na drogę prowadzącą do internetowych profitów. Mieliśmy przyjemność i zaszczyt ją napisać.


    O książce


    Marketing afiliacyjny to ekscytujący sposób na uzyskanie dodatkowego dochodu, pracując w pełnym lub niepełnym wymiarze godzin. Możesz uniknąć wielu przeszkód związanych z rozpoczęciem tradycyjnej działalności gospodarczej, takich jak duże inwestycje, duże straty i wieloletnie ramy czasowe, aby zyskać pozycję na rynku.


    Ta książka jest zaprojektowana w taki sposób, żeby dać Ci realistyczny plan, który pozwoli wygenerować dodatkowe przychody. Jest to realistyczne antidotum na reklamy online (które oczywiście nigdy nie oferują działającego rozwiązania), głoszące, że można błyskawicznie zarobić miliony nie opuszczając domowego zacisza, bez wykonywania jakiejkolwiek pracy. Poprowadzimy Cię za rękę — nie tylko mówiąc Ci o dobrych darmowych lub tanich narzędziach, z których powinieneś skorzystać, ale także dając znać o pułapkach (w jakie wpada wielu nowych marketerów afiliacyjnych), których należy unikać.


    Książka ta ma służyć jako referencyjne narzędzie. Zapraszamy do czytania rozdziałów w dowolnej kolejności. Możesz skupić się na czytaniu rozdziałów z tematami, które nie są Ci znane, i tylko przejrzeć rozdziały opisujące tematy, które już dobrze opanowałeś. Jeśli jednak jesteś początkujący, prawdopodobnie bardziej sensowne byłoby budowanie swojego biznesu od początku.


    W miarę zagłębiania się w tę książkę, nie krępuj się pomijać pasków bocznych (zacienionych pól) i akapitów oznaczonych ikoną „SPRAWY TECHNICZNE”. Zawierają one ciekawe informacje, ale nie są niezbędne, aby stać się marketerem afiliacyjnym.


    Możesz zauważyć, że niektóre adresy stron internetowych przechodzą do znajdującego się niżej wiersza w tekście. Jeśli czytasz tę książkę w wersji drukowanej i chcesz odwiedzić jedną z tych stron, po prostu wpisz adres strony dokładnie tak, jak jest on zapisany w tekście — udając, że przerwa między wierszami nie istnieje. Jeśli czytasz tę pracę jako e-booka, masz ułatwione zadanie — wystarczy kliknąć na adres internetowy, aby zostać przeniesionym bezpośrednio na stronę.


    Niezbyt rozsądne założenia


    Poczyniliśmy pewne założenia dotyczące Twojej osoby, drogi Czytelniku:


    [image: ] Masz blog, stronę internetową lub konto w mediach społecznościowych i chcesz zarabiać pieniądze na tym, co już robisz.


    [image: ] Szukasz sposobu na zarabianie pieniędzy, który może być realizowany w niepełnym lub pełnym wymiarze czasu pracy.


    [image: ] Masz wiedzę na jakiś temat z uwagi na doświadczenia ze swojej przeszłości i chciałbyś na tym zarobić.


    [image: ] Jesteś pasjonatem jakiegoś tematu i chciałbyś spieniężyć swoją wiedzę.


    [image: ] Interesujesz się tematem, który chciałbyś zgłębić i jednocześnie chcesz zarabiać na poszerzaniu tej wiedzy.


    Ikony użyte w tej książce


    Seria książek Dla bystrzaków korzysta z małych obrazków, zwanych ikonami, żeby zaznaczyć niektóre paragrafy. Oto wyjaśnienie, co one właściwie oznaczają:
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            Ikona ta zawiera porady, które mogą skrócić Twój czas pracy, nadać impet Twojemu biznesowi marketingu afiliacyjnego lub ułatwić rozwiązanie problemu.
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            Konkretna porada, którą chcemy, abyś zapamiętał, jest oznaczona tą ikoną, ponieważ być może będziesz musiał używać jej wielokrotnie podczas swojej kariery w marketingu afiliacyjnym.
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            Zwróć uwagę na tę ikonę, a unikniesz problemów, które mogą przysporzyć Ci dodatkowego bólu głowy, zniszczyć Twoją reputację w sieci, drogo Cię kosztować w wymiarze finansowym lub opóźnić Twój sukces.
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            Tekst oznaczony tą ikoną może stanowić zaawansowane rozwiązanie lub dostarczyć nieco wiedzy, ale nie jest kluczowy dla zrozumienia danego tematu w kontekście marketingu afiliacyjnego.

          
        

      
    


    Oprócz książki


    Oprócz materiału, który właśnie czytasz, masz dostęp do darmowej ściągawki (cheat sheet) z artykułami, które pomogą Ci dalej się rozwijać i ugruntować Twój sukces na polu marketingu afiliacyjnego. Wejdź na www.dummies.com i po prostu wyszukaj „Affiliate Marketing For Dummies Cheat Sheet”.


    Dodatkowe informacje oraz kupony rabatowe na wymienione produkty (jeśli są dostępne) można również znaleźć na stronie https://affiliatetoolbelt.com/dummies[1].


    Od czego zacząć?


    Książka ta jest napisana tak, abyś mógł wybrać informacje, których potrzebujesz. Jeśli jesteś całkowicie zielony w temacie marketingu afiliacyjnego, to prawdopodobnie najlepiej będzie, gdy zaczniesz czytać od początku. Natomiast jeżeli jesteś już dobrze zaznajomiony z tematem jakiegoś rozdziału, to nie krępuj się pominąć tego rozdziału.


    Gdybyś potrzebował dalszej pomocy, zajrzyj do spisu treści lub indeksu — albo skontaktuj się ze mną (współautorem Tedem) pod adresem dummies@affiiatetoolbelt.com, a ja postaram się wskazać Ci właściwy kierunek. Aby uzyskać najnowsze zniżki, kupony i aktualizacje, odwiedź stronę https://affiliatetoolbelt.com/dummies. Baw się dobrze budując swój biznes w obszarze marketingu afiliacyjnego!


    
      
        [1] Opisywane materiały są dostępne w języku angielskim — przyp. red.

      

    

  


  
    Część I

    Zapoznanie się z marketingiem afiliacyjnym


    
      W tej części…


      Dowiemy się, czym jest marketing afiliacyjny i jak możesz czerpać z niego zyski.


      Odpowiemy na pytanie, dlaczego powinieneś zostać marketerem afiliacyjnym. Jednym z powodów jest to, że marketing afiliacyjny pozwala uniknąć bólu głowy, którego może nam przysporzyć tradycyjnie pojmowany biznes.


      Nauczymy się tego, jak uniknąć pułapek, w które wpadają osoby nowe w tematyce marketingu afiliacyjnego; pułapek, które sprawiają, że nowicjusze nie osiągają sukcesu, na jaki zasługują.


      Dowiemy się, jak wykorzystać zainteresowania i pasje, żeby katapultować swój biznes marketingu afiliacyjnego w stronę sukcesu. Możesz wykorzystać to, co już wiesz i czerpać z tego zyski.


      Sprawdzimy różne programy i sieci marketingu afiliacyjnego, abyś mógł wybrać odpowiednie dla siebie.

    

  


  
    Rozdział 1.

    Czym jest marketing afiliacyjny?


    
      W tym rozdziale:


      [image: ] definicja marketingu afiliacyjnego w pigułce,


      [image: ] rola internetu w marketingu afiliacyjnym,


      [image: ] przygotowanie do zostania partnerem.

    


    Marketer afiliacyjny to ktoś, kto przedstawia innym osobom produkty i usługi. Marketer afiliacyjny nie rozwija produktu, nie wysyła produktu, ani nie obsługuje płatności do sprzedawcy. Odsyła inne osoby do produktów i/lub usług oferowanych w internecie, a kiedy dochodzi do sprzedaży, zarabia na tym prowizję.


    Niniejszy rozdział stanowi przegląd marketingu afiliacyjnego: jak to działa, jaką rolę odgrywa internet i od czego zacząć...


    Zdobycie wiedzy o tym, jak działa marketing afiliacyjny


    Marketing referencyjny trwa już od setek lat. W czasach przedinternetowych, mogłeś chodzić na imprezy networkingowe i rozdawać wizytówki. Idea była taka, że będziesz w stanie pomóc innemu uczestnikowi, dając mu namiar, który doprowadzi do zakupu. Uczestnik, któremu pomogłeś, naprowadzając go na właściwy trop, odwdzięczy się tym samym. W pewnym sensie, marketing polecający był wymianą wartości, którą można podsumować jako „Ty pomożesz mi, a ja pomogę Tobie”.


    Wiele jednak pozostawiono przypadkowi. Nie byłeś pewien, czy rozdawane przez Ciebie wizytówki i tropy przyniosą jakąś odwzajemnioną korzyść od tych, którym pomagałeś. Nie było łatwego sposobu na śledzenie, kiedy dokonano zakupów i jakie były źródła tych zakupów.


    Internet zmienił wszystko. Teraz istnieje bowiem łatwy w użyciu mechanizm śledzenia (ciasteczka), który może pokazać, kiedy został dokonany zakup, co było jego przedmiotem i kto polecił dany produkt osobie kupującej, a więc komu należna jest prowizja partnerska.


    
      
        
        
      

      
        
          	
            [image: ]

          

          	
            William Tobin, założyciel firmy PC Flowers and Gifts, był pierwszym internetowym marketerem afiliacyjnym. W 1989 roku rozpoczął program afiliacyjny PC Flowers and Gifts. W 2000 roku uzyskał patent na ten pomysł. Program partnerski Amazon został uruchomiony w 1996 roku i szybko zyskał na znaczeniu.

          
        

      
    


    Wymiana wartości w internecie jest taka sama jak w przypadku spotkań networkingowych czy wizytówek. Bloger lub właściciel strony pokazuje Ci nowy produkt, pomaga w poście wyjaśnić problem, z którym się borykasz, lub przekonuje Cię do zakupu programu. Marketer afiliacyjny ma nadzieję, że dokonasz zakupu poprzez jeden z jego linków polecających, żeby mu się odwdzięczyć. Koszt dla kupującego, który kupuje przez link afiliacyjny, jest dokładnie taki sam jak wtedy, gdy klient uda się bezpośrednio do producenta.


    Kiedy odwiedzamy strony internetowe, a one dają nam rozwiązania problemów, które mieliśmy lub w inny sposób nam pomagają, chcemy się odwzajemnić i pomóc ich autorom. Robimy to poprzez zakup przy użyciu ich linków afiliacyjnych.


    Obecnie niemal każdy bloger, celebryta, niemal każda strona internetowa i firma w internecie są marketerami afiliacyjnymi[1]. Zarabiają każdego dnia pieniądze dzięki temu (w dużej mierze pasywnemu) sposobowi generowania dodatkowego dochodu. Widzisz tę reklamę na blogu swojej ulubionej gwiazdy filmowej? Kliknij w nią, a jeśli jest to reklama typu pay-per-click (gdzie reklamodawca płaci za kliknięcie w reklamę), Twoja gwiazda dostaje za to wynagrodzenie. Widzisz ten link na końcu rekomendacji? Kliknij w niego, a jeśli dokonasz zakupu, otrzyma ona zapłatę. Istnieją również kampanie, które są wysyłane za pośrednictwem poczty elektronicznej lub mediów społecznościowych. Kliknij w reklamę lub dokonaj zakupu, a w większości przypadków ktoś dostaje za to pieniądze. Widzisz te linki na Facebooku lub innej stronie w mediach społecznościowych? Zaufaj nam; ktoś na tym zarabia, a Ty możesz dołączyć do tłumu i zacząć odkrywać, jak uszczknąć kawałek tego tortu.


    Korzyści z internetowych promocji


    Marketing afiliacyjny jest systemem marketingowym opartym na wynikach. Zasadniczo oznacza to, że (i tylko wtedy), gdy sprzedaż zostanie dokonana lub podjęta zostanie określona akcja, marketer afiliacyjny otrzyma wynagrodzenie[2]. W następnych akapitach dowiesz się, w jaki sposób internet zapewnia mnóstwo możliwości dla marketingu afiliacyjnego, jak automatyzuje się ten proces, i jak marketing afiliacyjny różni się od innych internetowych biznesów.


    Mnożenie możliwości


    Jak zauważyliśmy wcześniej w tym rozdziale, jednym z problemów z wcześniejszymi wersjami marketingu afiliacyjnego było to, że nie istniał sposób na dokładne śledzenie zakupów i oryginalnych polecających, którzy zasługiwali na nagrodę za generowanie zakupów. Internet to wszystko zmienił. System plików cookie (ciasteczek), czyli małych kawałków kodu przechowywanych w przeglądarce i w pulpicie nawigacyjnym partnera, jest w stanie śledzić zakupy. Plik cookie może również śledzić marketera afiliacyjnego, który promował tę sprzedaż, dzięki czemu może on zostać uznany i otrzymać prowizję afiliacyjną.


    Firmy naprawdę uwielbiają system marketingu, w którym muszą płacić za ten marketing tylko wtedy, gdy dochodzi do sprzedaży. Handlowiec (w tym przypadku marketer afiliacyjny) ponosi wszystkie koszty marketingu (jakkolwiek minimalne, jak hosting, oprogramowanie, narzędzia, rejestracja domeny itd.). Czego firma może tu nie lubić? Coraz więcej firm wskakuje więc do pociągu marketingu afiliacyjnego. Tak więc możliwości zysku dla marketera afiliacyjnego rozszerzają się wraz z rozwojem programów partnerskich.


    Internet również mnoży możliwości, które masz, żeby osiągnąć zysk przez rzędy wielkości — ze względu na wielkość internetowej publiczności, do której można łatwo i tanio dotrzeć. W zależności od produktu lub usługi, Twoja publiczność może się różnić: od ogromnej publiczności (liczonej w milionach) do małej, specyficznej publiczności, która szuka dokładnie tego, co masz do zaoferowania. W przeszłości poszukiwanie i reklamowanie wśród tych małych, szeroko rozproszonych grup byłoby niepraktyczne lub niemożliwe z ekonomicznego punktu widzenia.


    W przeciwieństwie do tego, dzięki internetowi marketer afiliacyjny może co do zasady promować produkty przed milionami, a nawet setkami milionów potencjalnych nabywców. Oferta towarów lub usług marketera afiliacyjnego jest dostępna 24 godziny na dobę, siedem dni w tygodniu. Każdy z miliardów użytkowników odwiedzających internet może potencjalnie odwiedzić stronę marketera afiliacyjnego 24 godziny na dobę, 7 dni w tygodniu — i dokonać zakupu. W gruncie rzeczy „sklep” marketera afiliacyjnego jest otwarty dla biznesu 24 godziny na dobę, 7 dni w tygodniu.


    Automatyzacja przepływu pieniędzy


    Teraz — w dobie internetu — osoba odwiedzająca stronę internetową marketera afiliacyjnego może kliknąć w link, dokonać zakupu natychmiast, w formie elektronicznej, zrealizować zamówienie i otrzymać fizyczny produkt od firmy w ciągu kilku dni. Partner może zarówno śledzić sprzedaż, jak i liczyć na wypłatę w najbliższym terminie, przewidzianym na wypłaty środków przez sprzedawcę lub sieć afiliacyjną. Jeśli produkt jest cyfrowy, często jego dostawa następuje w ciągu kilku minut.


    Ustawienie sposobu, w jaki ludzie mogą płacić na Twojej stronie internetowej było długim, skomplikowanym procesem, czasami wymagającym ubiegania się o status sprzedawcy i otrzymania stosownej kwalifikacji. Teraz jest to prosty, niemal natychmiastowy proces. Program partnerski, który bierzesz pod uwagę, zazwyczaj posiada szereg banerów, obrazów i grafik, które możesz skopiować i wstawić na swoją stronę internetową. Wybierasz element sprzedaży, który najlepiej pasuje do Twojej strony, produktu i promocji. Skopiuj link wygenerowany przez firmę, który posiada Twój unikalny identyfikator afiliacyjny i wklej go na swoją stronę internetową lub promocję w miejscu i w sposób, w jaki chcesz, aby się pojawił. (Przejdź do rozdziału 7., aby uzyskać więcej szczegółów na temat zakładania strony internetowej dla Twojego biznesu w zakresie marketingu afiliacyjnego).


    Oprócz ciasteczek ułatwiających śledzenie zakupów i osób polecających oraz kierowanie prowizji afiliacyjnych do właściwych marketerów afiliacyjnych, inne zmiany ułatwiły przepływ pieniędzy. Elektroniczne narzędzia płatnicze, takie jak PayPal, stały się powszechne i łatwe w użyciu. Dziś łatwo jest umieścić przycisk płatności PayPal na swojej stronie, aby ułatwić klientowi dokonanie zakupu. PayPal może śledzić zakupy, przetwarzać zwroty i dbać o inne elementy zakupowej układanki.
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            Istnieje również wiele programów budujących „sklep”, które mogą zautomatyzować i obsłużyć wiele czynności związanych z tworzeniem Twojego „sklepu”, w którym możesz oferować swoje produkty afiliacyjne. Na przykład:

          
        

      
    


    1. Shopify (www.shopify.com/), aplikacja do tworzenia sklepów, zajmuje się wieloma technicznymi i projektowymi aspektami zakładania sklepu. Posiadają one bibliotekę szablonów, które możesz wykorzystać i modyfikować, aby dostosować je do własnych potrzeb. W zależności od Twoich celów, może to drastycznie przyspieszyć budowanie biznesu afiliacyjnego.


    2. WooCommerce (https://woocommerce.com/) to kolejne rozwiązanie do budowy „sklepu”. Firma określa samą siebie mianem rozwiązaniem dla e-commerce. Jest ona prawdopodobnie największym sklepem i rozwiązaniem e-commerce. Program jest dostępny w ramach otwartego oprogramowania i zbudowany na platformie WordPress, więc pewne jest to, że będzie istnieć jeszcze przez jakiś czas. (Wprowadzenie do platformy WordPress można znaleźć w rozdziale 7.).


    Ponieważ WooCommerce jest dostępna w ramach otwartego oprogramowania i stanowi największe rozwiązanie do tworzenia sklepów lub e-commerce, wielu dostawców oprogramowania i programistów oferuje integracje, hooki i rozszerzenia, które integrują ich produkt do pracy z WooCommerce lub rozszerzają jej funkcjonalność. Ponad 400 rozszerzeń oraz taka sama liczba integracji pozwala na obsługę takich zadań sklepu jak płatności, zwroty, wysyłka, marketing, zarządzanie sklepem itd. Istnieją zarówno darmowe, jak i płatne rozszerzenia oraz integracje.


    Odróżnianie marketingu afiliacyjnego od innych biznesów internetowych


    Istnieje wiele różnych sposobów na zarabianie pieniędzy w internecie i wydaje się, że nowe sposoby zarabiania pieniędzy są opracowywane każdego dnia. Na przykład są ludzie, którzy rozwijają programy i strategie marketingu internetowego zarówno dla dużych, jak i małych firm. Programiści tworzą oprogramowanie i wtyczki, których używają marketerzy afiliacyjni. Freelancerzy, którzy rozwijają umiejętność pisania, projektowania stron internetowych, tworzenia grafiki itd., oferują swoje usługi do wynajęcia na stronach takich jak Freelancer, Fiverr czy Upwork. Istnieją ściśle powiązane sposoby zarabiania pieniędzy, takie jak marketing cyfrowy, który polega na opracowywaniu kampanii i strategii marketingowych online dla firm. Nawet w tej książce opisujemy różne odmiany marketingu afiliacyjnego.


    Jedną z głównych różnic między marketingiem afiliacyjnym a innymi formami zarabiania pieniędzy w internecie jest to, że (poza kilkoma wyjątkami) marketer afiliacyjny nie opracowuje, nie buduje, nie pakuje i nie wysyła produktu. Działa jako „osoba polecająca”, która wystawia nabywcę na działanie nowego produkt lub nowej usługi — a gdy dochodzi do sprzedaży, marketer afiliacyjny zarabia prowizję.


    W części 1. i 2. skupiamy się na marketerze afiliacyjnym, który oferuje produkt lub usługę danej firmy i zarabia na prowizji. Tysiące, jeśli nie miliony, firm oferuje programy partnerskie — takie jak Amazon Affiliate Program, eBay Partner Network, Sears, Target, Walmart i wiele innych. We wspomnianych częściach książki skupiamy się na tej odmianie marketingu afiliacyjnego, ponieważ uważamy, że jest ona najłatwiejsza do zrozumienia. Istnieją tysiące firm oferujących programy marketingu afiliacyjnego, a także miliony produktów do wyboru w celu promowania.


    Jedną z krytykowanych kwestii oferowania produktów fizycznych w ramach marketingu afiliacyjnego jest to, że prowizje są niższe niż w przypadku innych form tegoż marketingu. Innym rodzajem marketingu afiliacyjnego, który omawiamy w tej książce, jest ten dotyczący produktów cyfrowych. Najczęściej są to narzędzia lub kursy dla innych marketerów afiliacyjnych do wykorzystania w rozwoju ich biznesu. Zaletą tej odmiany marketingu jest to, że prowizje są zazwyczaj o wiele wyższe. Mogą one wynosić od 25 procent do 75 procent ceny sprzedaży. Niestety, ten rodzaj marketingu przyciąga innych marketerów afiliacyjnych, którzy prawdopodobnie mają większe doświadczenie i więcej umiejętności niż Ty, więc konkurencja jest bardziej zawzięta. Również rozmiar Twojego potencjalnego rynku, czyli „głodnego tłumu”, jest o wiele mniejszy. W części 3. przedstawiamy przykłady tego typu marketingu afiliacyjnego.


    Następny rodzaj marketingu afiliacyjnego stanowi ten omawiany w części 4, w którym to rozwijasz usługę i oferujesz ją innym partnerom do promowania i wprowadzania na rynek. W pewnym sensie stajesz się „firmą” oferującą program marketingu afiliacyjnego. Rekrutujesz innych partnerów do promowania Twojego produktu, w efekcie mnożąc swoje wysiłki promocyjne przez liczbę osób, które dołączą do Twojego programu partnerskiego. Możesz również zaoferować swój produkt marketerom afiliacyjnym poprzez sieć afiliacyjną. Jeśli masz świetny produkt, dobrze go promuj i przyciągnij dużą liczbę partnerów, którzy będę promować Twój produkt równie dobrze. Możesz zarobić w ten sposób dużo pieniędzy. Ale najpierw musisz opracować atrakcyjny produkt, który inni marketerzy afiliacyjni będą kupować. Po drugie, musisz mieć już opanowane wszystkie tajniki marketingu afiliacyjnego i posiadać jego własną konfigurację.
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            Jeśli Twoim przyszłym celem jest opracowanie, wprowadzenie i sprzedaż własnego produktu, to świetnie. Ale niech to będzie krok, który podejmiesz po opanowaniu niezbędnych tajników łatwiejszych „odmian” marketingu afiliacyjnego, opisanych w pierwszych częściach tej książki. To zapewni Ci solidną podstawą do planowania bardziej ambitnych (i potencjalnie bardziej opłacalnych) celów w zakresie marketingu afiliacyjnego.
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            Jedną rzeczą, którą zauważysz, gdy będziesz przeprowadzać swój research jest to, że istnieją setki, jeśli nie tysiące, „stron z zestawieniami”, których autorzy twierdzą, iż zawierają one listy dziesięciu najlepszych sieci afiliacyjnych, motywów stron internetowych itp. Ważne jest, abyś zdawał sobie sprawę, że większość z tych witryn to strony marketingu afiliacyjnego, które otrzymuję prowizję, gdy klikniesz w link jednej z ich rekomendacji. Nowe sieci afiliacyjne, małe sieci afiliacyjne lub te, które mają pewne problemy, mogą mieć większe zapotrzebowanie na ludzi, którzy będą promować ich produkt i będą skłonni zapłacić wyższą prowizję. Nie mówimy, że każda konkretna lista jest zmanipulowana na korzyść wyżej płatnych wyborów, ale jest to bardzo możliwe. Jest to także wskazówka dotycząca bezpieczeństwa w internecie, która może pomóc Ci w wielu wyszukiwaniach. Czy kiedykolwiek szukałeś zestawu stereo lub innego dobra konsumpcyjnego i spostrzegłeś, że na liście dziesięciu najlepszych produktów (według tego źródła) brakuje największych i najbardziej cenionych producentów? Ale jakimś dziwnym trafem zestaw stereo firmy, o której nigdy nie słyszałeś, znajduje się na szczycie listy. Weź pod uwagę możliwość, że motywacja finansowa mogła wpłynąć na wyniki i bądź sprytny.

          
        

      
    


    Przygotowanie do rozpoczęcia działalności w ramach marketingu afiliacyjnego


    Wszyscy słyszeliśmy takie maksymy jak „brak planu to planowanie porażki”. Wiesz co? Osoby, które je wygłaszają, mają rację. Jeśli nie przygotujesz się prawidłowo, możesz albo skazać się na porażkę w marketingu afiliacyjnym, albo wywołać wiele opóźnień i problemów, z których będziesz musiał się wykaraskać. W tym rozdziale dowiesz się, jak skutecznie przygotować się do rozpoczęcia nowego biznesu w marketingu afiliacyjnym.


    Wyznaczanie oczekiwań


    Pomimo tego, co możesz przeczytać w internecie na stronach od „guru” sprzedających swój najnowszy magiczny kurs zarabiania pieniędzy, zostanie marketerem afiliacyjnym nie jest sposobem na szybkie wzbogacenie się. To solidny plan na powolne wzbogacenie się. Nie mówimy tu o tempie topnienia lodowców czy budowaniu tradycyjnego biznesu, co może trwać latami. Mówimy o ramach czasowych rzędu od trzech do ośmiu miesięcy stałego wysiłku z Twojej strony, zanim zaczniesz widzieć wyniki.


    Jeśli nadal będziesz budował swoją stronę, zwiększał jej autorytet, zbierał e-maile i służył potrzebom odwiedzających, Twoje dochody będą rosły. Jeśli stworzysz solidne podstawy — takie jak strona internetowa, listy e-mailowe itp. — to będziesz rozwijać swój biznes, generujące rok rocznie dochody. Istnieją marketerzy afiliacyjni, posiadający swoje strony, którzy twierdzą, że poświęcają na zadania umożliwiające im utrzymanie strony internetowej tylko dwie godziny w tygodniu, a mimo to wciąż zarabiają pieniądze.
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            Ważne jest to, żebyś wybrał odpowiedni temat i niszę, którą się interesujesz, gdyż pomoże to podtrzymać wysiłek od trzech do ośmiu miesięcy. Potrzebujesz obszaru, w którym możesz kontynuować research, pisać posty i odpowiadać na potrzeby odbiorców przez wspomniany wyżej okres czasu. Jeśli nie możesz podtrzymać tego wysiłku, ponieważ wybrałeś daną niszę tylko dlatego, że myślałeś, iż zarobisz na niej pieniądze, zrezygnujesz zanim zobaczysz wyniki. Byłaby to wielka szkoda, ponieważ możesz zrezygnować zanim pojawią się wyniki. (Pomoc w kwestii wyboru produktów i nisz znajdziesz w rozdziałach 6. i 8.).

          
        

      
    


    Zobowiąż się względem samego siebie do pilnej pracy nad rozwijaniem swojego biznesu w zakresie marketingu afiliacyjnego i podpieraj się planami oraz informacjami zawartymi w tej książce. Rzecz jasna wszystkim nam zdarzają się takie dni, kiedy jesteśmy sfrustrowani lub myślimy, że ten biznes nie wypali. Nie martw się jednak — jutro zaświeci słońce, a rezultaty Twoich działań mogą stać się widoczne lada dzień. Wciąż pamiętam (ja, współautor Ted) ten dzień, w którym wpłynęła moja pierwsza prowizja z tytułu marketingu afiliacyjnego. Wydaje mi się, że było to tylko około 50 centów. Byłem jednak zachwycony — prawie krzyknąłem: „To naprawdę działa!”.


    Jeśli dałeś marketingowi afiliacyjnemu wspomniane osiem miesięcy na rozkręcenie się, to nie trać nadziei — nawet jeżeli nie wszystko układa się tak, jak byś się tego spodziewał. Jeśli okaże się, że nie cierpisz pisać tekstów dotyczących niszy, którą wybrałeś, ani nie możesz się zmusić, żeby napisać kolejnego posta po ośmiomiesięcznym wysiłku — Twój trud nie poszedł na marne. Być może Twoje założenia dotyczące niszy nie sprawdziły się i nigdy nie była ona opłacalna, ale nie wszystko stracone. Nie zaryzykowałeś przecież tysięcy dolarów — tak jak w przypadku tradycyjnego biznesu, gdyby ten nie wypalił. Przecież nauczyłeś się bardzo dużo i jedyną rzeczą, którą musisz zrobić, jest wykorzystanie swojej nowo nabytej wiedzy w innej niszy.


    Praca u podstaw


    Zacznij tworzyć swoją listę pomysłów, która będzie stanowić punkt wyjścia do researchu słów kluczowych i wyboru produktów:


    [image: ] Twoje pasje,


    [image: ] Twoje zainteresowania,


    [image: ] obszary, w których masz osobiste doświadczenie lub wiedzę,


    [image: ] problemy, które masz i dla których szukasz rozwiązania,


    [image: ] produkty, których używałeś i które polubiłeś.


    Używamy tych list jako punktu wyjścia do badania słów kluczowych i nisz, które wyjaśniamy w rozdziałach 6. i 8.


    Przechodzenie przez proces
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            W dalszej części tej książki wyjaśnimy szczegółowo następujące kroki. Opisaliśmy również potrzebne narzędzia oraz ich zastosowanie. W tym momencie nie zwracaj zbytniej uwagi na szczegóły. Chcemy tylko przedstawić Ci te kroki jako mapę drogową, żeby zilustrować, dokąd będziemy zmierzać. Czytaj dalej, a wszystko stanie się jasne.

          
        

      
    


    1. Przeprowadź research słów kluczowych, aby znaleźć dochodowe słowa kluczowe w danej niszy.


    Zob. rozdziały 6. i 8.


    2. Przeszukaj strony internetowe firm i sieci afiliacyjnych, aby znaleźć dochodowe produkty w niszach, którymi jesteś zainteresowany.


    Zob. rozdział 5.


    3. Znajdź taką nazwę domeny, jaka będzie dobra do promowania niszy, którą jesteś zainteresowany.


    Wykonaj analizę domeny. Przyjrzyj się globalnej konkurencji i swoim konkurentom w Twojej niszy. Zob. rozdział 7.


    4. Dołącz do programów partnerskich i sieci afiliacyjnych oferujących produkty lub usługi, które chcesz promować.


    Zob. rozdział 5.


    5. Znajdź firmę hostingową i załóż konto hostingowe.


    Zob. rozdział 7.


    6. Zainstaluj WordPressa za pomocą automatycznego skryptu hosta lub łatwej samodzielnej instalacji.


    Zob. rozdział 7.


    7. Dostosuj WordPressa.


    Wybierz swój temat. Użyj kreatora stron, aby ułatwić sobie tworzenie stron internetowych. Dodaj wtyczki. Zob. rozdział 7.


    8. Dodaj sposób na przechwytywanie adresów e-mail osób odwiedzających.


    Użyj wtyczki albo skorzystaj z usług firmy mailingowej. Zob. rozdział 11.


    9. Zacznij pisać treści.


    Zob. rozdział 10.


    10. Dodaj linki partnerskie do zawartości swojej strony.


    11. Pisz więcej treści, dodawaj strony i posty.


    12. Użyj GTmetrix (https://gtmetrix.com/), aby sprawdzić, jak dobrze Twoja strona radzi sobie pod względem szybkości ładowania itp.


    Podejmij wszelkie działania naprawcze, aby poprawić swój wynik.


    13. Zdecyduj się na tylko jedną strategię promocyjną, którą zamierzasz wykorzystać, taką jak Facebook, YouTube, Instagram czy Twitter.


    Dowiedz się, jak to zrobić dobrze i zapomnij na razie o całej reszcie. Zob. rozdział 9.


    14. Przeanalizuj własne statystyki internetowe, aby zobaczyć, co działa, a co nie.


    Wprowadzaj poprawki, żeby robić więcej tego, co działa i eliminować to, co nie działa.


    15. Płucz i powtarzaj.


    Usłyszysz to zdanie często od marketerów afiliacyjnych. Ale co ono właściwie znaczy? Wypłucz ze swoich wysiłków to, co nie działa lub marnuje czas, a powtarzaj to, co działa. Słyszeliśmy, że niektórzy marketerzy dodali do tego zdania trzecią czynność, a mianowicie — płucz, powtarzaj i skaluj. Chodzi o to, że po znalezieniu tego, co działa, można to skalować i osiągnąć dzięki temu większy zysk, zwiększyć liczbę osób odwiedzających stronę itd. Na razie skupiamy się tylko na płukaniu i powtarzaniu. Na skalowanie przyjdzie czas później.


    
      
        [1] https://mylead.global/pl/blog/influencerzy-na-rynku-afiliacji-czyli-gotowy-pomysl-na-biznes

      


      
        [2] https://mylead.global/pl/blog/podstawy-zarabiania-w-internecie-czyli-vademecum-myleadpl

      

    

  


  
    Rozdział 2.

    Dlaczego powinieneś zostać partnerem?


    
      W tym rozdziale:


      [image: ] wymagania tradycyjnie pojmowanego biznesu,


      [image: ] zalety marketingu afiliacyjnego,


      [image: ] realistyczne oczekiwania (nim przygoda rozpocznie się na dobre…).

    


    Mimo że istniały już wcześniej prywatne programy afiliacyjne, Amazon jako pierwszy zaoferował marketing afiliacyjny publicznie w 1996 roku ze swoim programem partnerskim. Poprzez ten program partnerski, Amazon oferował współpracownikom kodowane linki do tysięcy produktów. Partner umieszczał jeden z tych linków na swojej stronie internetowej, a gdy zakupiono produkt, otrzymywał prowizję za jego polecenie. Amazon nadal ma bardzo dużą i wciąż rosnącą społeczność afiliacyjną.


    Marketing afiliacyjny ciągle się zmienia, aby dostosować się do nowych możliwości i je wykorzystać. Rozwój mediów społecznościowych jest ogromny dzięki takim serwisom jak Facebook, LinkedIn, YouTube czy Instagram, a także innym platformom mediów społecznościowych. Niektórzy ograniczają wszystkie swoje czynności w zakresie marketingu afiliacyjnego do działania w ramach konta na Facebooku lub Instagramie. (Uwaga: Niektórzy marketerzy afiliacyjni uważają, że strona internetowa nie jest już konieczna, ponieważ media społecznościowe tak bardzo zyskały na znaczeniu. Jednak — jak dowiesz się w rozdziale 7. — posiadanie strony internetowej nadal oferuje pewne wyjątkowe korzyści).


    Jeśli jeszcze nie jesteś marketerem afiliacyjnym, pozostaje tylko jedno pytanie: Dlaczego nie[1]? Ryzyko finansowe jest niewielkie. Nie musisz obciążać domu odwrotną hipoteką. Kilkaset dolarów na początek w zupełności wystarczy[2]. Możesz być marketerem afiliacyjnym w niepełnym lub pełnym wymiarze czasu i dopasować go do istniejącego stylu życia.


    Obecnie niemal każdy bloger, celebryta, niemal każda strona internetowa i firma w internecie są marketerami afiliacyjnymi. Zarabiają każdego dnia pieniądze dzięki temu (w dużej mierze pasywnemu) sposobowi generowania dodatkowego dochodu. Widzisz tę reklamę na blogu swojej ulubionej gwiazdy filmowej? Kliknij w nią, a Twoja gwiazda otrzyma zapłatę. Widzisz ten link na końcu rekomendacji lub recenzji? Kliknij w niego, a jeśli dokonasz zakupu, otrzyma ona zapłatę. Widzisz te linki na Facebooku lub innej stronie w mediach społecznościowych albo w e-mailu? Możesz nam wierzyć na słowo — ktoś dostaje za to pieniądze. Nadszedł czas, żeby zacząć czerpać korzyści z tej internetowej kopalni złota marketingu afiliacyjnego, a niniejsza książka Ci w tym pomoże.


    W tym rozdziale porównamy marketing afiliacyjny z tradycyjnym biznesem, zwrócimy uwagę na zalety marketingu afiliacyjnego i pokażemy jak ustalić realistyczne oczekiwania wobec biznesu marketingu afiliacyjnego.


    Badanie wymagań związanych z rozpoczęciem tradycyjnej działalności gospodarczej


    Założenie tradycyjnego biznesu jest nie lada wyzwaniem. Wymaga dużo pieniędzy i dużo czasu. Niektórzy ludzie inwestują swoje życiowe oszczędności, próbując założyć firmę. Rozpoczęcie działalności gospodarczej wiąże się z wieloma czasochłonnymi etapami, takimi jak rozwój produktu, przygotowanie prototypu, marketing itd. Istnieje wiele prawnych zawiłości i mnogość regulacji. Rozpoczęcie tradycyjnej działalności gospodarczej może trwać latami. Następnie, po tym jak założenie firmy wyssało wszystkie pieniądze z Twojego życia i pochłonęło cały Twój czas, ponure statystyki wskazują, że 80 procent nowych firm upada.


    Oto niektóre z głównych wymagań dotyczących rozpoczęcia tradycyjnej działalności gospodarczej:


    [image: ] Zaangażowanie w badania rynku i rozwój produktów: Po pierwsze, musisz przeprowadzić badania rynku zakrojone na szeroką skalę. Nie chcesz przecież poświęcić całego swojego czasu i pieniędzy na opracowanie produktu, którym nikt nie będzie zainteresowany. Jeśli wyniki badań są obiecujące, musisz poświęcić sporo czasu na rozwój produktu, niezależnie od tego, czy jest to produkt cyfrowy, czy fizyczny.


    [image: ] Spełnianie wymogów prawnych i uregulowań: Musisz pokonać skomplikowaną sieć przeszkód prawnych, związanych z przestrzeganiem przepisów prawa i regulacji. Na przykład, jeśli rozpoczynasz tradycyjną działalność gospodarczą, jednym z pierwszych pytań prawnych jest to: Jakiej struktury biznesowej oczekujesz? Chcesz założyć spółkę z o ograniczoną odpowiedzialnością czy może wolisz prowadzić jednoosobową działalność gospodarczą? Każdy rodzaj struktury biznesowej ma swój własny zestaw wymogów dotyczących prowadzenia dokumentacji, rejestracji i przepisów, których należy przestrzegać. Powinieneś też wziąć pod uwagę implikacje podatkowe. Ze względu na wszystkie te złożone zagadnienia, często najlepiej zatrudnić radcę prawnego, aby pomógł Ci poruszać się po wodach tradycyjnego biznesu.


    [image: ] Przygotowanie prototypu: Przygotowanie prototypu często wiąże się z jego wieloma wersjami oraz iteracjami rozwoju, znajdowaniem wad i błędów. Następnie przygotowuje się jego kolejną wersję w oparciu o wcześniejsze testy i może być ona testowana przez grupy konsumentów w grupach fokusowych. Wielokrotne iteracje budowania i testowania kosztują pieniądze i zabierają czas. Grupy fokusowe, które spotykają się, aby skrytykować Twój produkt, również nie są tanie.


    [image: ] Planowanie pakowania i realizacji zamówień: Po tym, jak produkt przeszedł przez cykl rozwoju produktu i został przetestowany, stworzony na nowo i był poddany kolejnym testom (i tak raz za razem), w końcu jest gotowy do sprzedaży. Ale jak to zrobić? Najpierw trzeba zaprojektować opakowanie i prezentację. Jak ma zostać zapakowany, żeby przetrwać wysyłkę? W jaki sposób opakowanie zostanie wydrukowane, a produkt zapakowany tak, aby wzbudzał zainteresowanie klientów i skłaniał ich do wyboru Twojego produktu spośród produktów konkurencyjnych?


    Kiedy Twój produkt jest już zapakowany i gotowy do drogi, potrzebujesz środka, który pozwoli Ci dotrzeć z nim do konsumenta. Jeśli faktycznie zamierzasz realizować zamówienia samodzielnie, musisz zająć się pakowaniem, oklejaniem i wysyłką, a następnie zająć się ewentualnymi zwrotami. Oczywiście, musisz również zapewnić obsługę klienta, co pochłania kolejną porcję Twojego czasu.


    Jeśli planujesz zlecić realizację zamówienia innej firmie, takiej jak Amazon, Target czy Walmart lub podobnej, musisz rozpocząć rundę prezentacji dla nabywców tych firm. Twoja prezentacja musi być tak kusząca, że firmy te będą chciały realizować zamówienia na Twoje produkty — nie biorąc przy tym zbyt dużej części z potencjalnego zysku.


    [image: ] Przyciąganie klientów: Po wykonaniu kroków opisanych w poprzednich punktach, nadszedł czas, jak to się mówi, żeby ruszać w drogę — po to, aby cała ta praca, którą włożyłeś w założenie tradycyjnego biznesu, zaczęła przynosić zyski.


    Zanim jednak zaczniesz liczyć gotówkę, Ty lub podmiot realizujący zamówienia musicie rozpocząć kampanię marketingową, aby przekształcić potencjalnych nabywców Twojego produktu w ludzi, którzy faktycznie wyłożą swoje pieniądze i dokonają zakupu.


    Ocena zalet marketingu afiliacyjnego


    Tradycyjny biznes wymaga zazwyczaj dużych nakładów czasu i pieniędzy, o czym dowiedziałeś się z poprzedniego paragrafu. Ponieważ dokonujesz tak znacznej inwestycji, nie jest to coś, nad czym zwykle pracuje się na pół etatu. Z drugiej strony, marketing afiliacyjny może zaoferować wiele korzyści w porównaniu z rozpoczęciem tradycyjnego biznesu przez kogoś, kto szuka dodatkowego dochodu. Więcej dowiesz się z następnych akapitów.


    Możesz rozpocząć swoją działalność natychmiast


    Marketing afiliacyjny może być błyskawicznym biznesem obsługiwanym z Twojego smartfona. Ponieważ zarabiasz prowizję partnerską, promując produkt lub usługę, którą ktoś inny opracował, nie trapi Cię żadna z bolączek, które ma osoba rozpoczynająca tradycyjny biznes, co opisano wcześniej w tym rozdziale.


    Masz do wyboru miliony fizycznych produktów oraz tysiące produktów i usług cyfrowych. Jeśli jesteś partnerem Amazona, pomyśl tylko o milionach dostępnych produktów. To oferuje potencjalnemu odwiedzającemu szerszy wybór i zwiększa szansę, że jeden z produktów lub któraś z usług, jakie oferujesz, okaże się strzałem w dziesiątkę. W tradycyjnym biznesie, biorąc pod uwagę czas i pieniądze potrzebne do opracowania produktu lub usługi, masz szczęście, jeśli uda Ci się opracować i zaoferować jeden lub dwa produkty. Jeśli okaże się, że Twój produkt jest niewypałem na rynku, masz pecha.


    Możesz wybrać swoją własną ścieżkę i styl życia


    Większość z nas przeszła przez całe swoje życie z kimś innym, kto mówił nam, co mamy robić i decydował o naszych działaniach. Zaczęło się to od naszych rodziców, w szkole doszli do tego nauczyciele, a w pracy — przełożeni. Szczerze mówiąc, większość prac jest powtarzalna i nudna. W większości firm powiedzenie szefowi, iż zmierza w złym kierunku i że masz lepszy pomysł, prowadzi do szybkiego zatrzymania kariery.


    Nie wiemy, czy uważasz się za buntownika, czy też za etatowca. Niemniej jednak posiadanie przynajmniej części swojego życia, w której możesz powiedzieć, że to Ty zdecydowałeś, co robić, może być bardzo satysfakcjonujące i przynoszące spełnienie. Marketing afiliacyjny może dać Ci możliwość decydowania.


    Możesz również wybrać swój własny styl życia. Tak długo, jak masz dostęp do komputera i połączenia z internetem, możesz być w biznesie. Znamy kilku marketerów afiliacyjnych, którzy ani nie posiadają komputera, ani nie zakupili usługi internetowej u żadnego z dostawców. Chodzą do publicznej biblioteki i korzystają z udostępnionych tam komputerów z dostępem do sieci.
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            Dla współautora Teda najważniejszym powodem, by zostać marketerem afiliacyjnym była wolność. Oto co ma do powiedzenia na ten temat: „Kiedy pracowałem jako menedżer sieci w Nowym Jorku, wstawałem o 5 rano, jeździłem autobusami i metrem przez półtorej godziny w każdą stronę, a do domu wracałem o 19. Kiedy nadszedł czas urlopu, mój szef powiedział, że mogę pojechać na urlop gdziekolwiek chcę, bylebym tylko mógł wrócić do pracy w ciągu czterech godzin. Z uwagi na ruch uliczny i czas podróży w obszarze miejskim, nie pozostawiało to wielu opcji”.

          
        

      
    


    Dysponując komputerem i połączeniem z internetem, możesz określić swoje godziny pracy i rozkład dnia. Możesz pracować na pół etatu i dopasować marketing afiliacyjny do swojego obecnego stylu życia. Jeśli spodobają Ci się korzyści, jakie marketing afiliacyjny wnosi do Twojego życia, możesz stopniowo zwiększać czas pracy w marketingu i uczynić z niego pełnoetatowe przedsięwzięcie, zastępujące Twoją obecną pracę. Zanim jednak zrezygnujesz z pracy, upewnij się, że marketing afiliacyjny jest słusznym wyborem i stanie się twoim nowym źródłem dochodów na odpowiednim poziomie.
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            Chcesz zniknąć na jakiś czas, zaszyć się w egzotycznym miejscu, na wyspie, gdzie nie ma połączenia z internetem ani komputerów? Ale obawiasz się, że „głodny tłum”, nad którego zebraniem tak ciężko pracowałeś, straci zainteresowanie, ponieważ nie ma nowych postów na stronie lub nie wysyłasz im nowych, wartościowych informacji? Nie ma problemu! Możesz napisać wiele wartościowych postów lub innych wiadomości przed wyjazdem, a następnie zaplanować ich wysyłkę w regularnych odstępach czasu lub według dowolnego harmonogramu. Po powrocie nikt nie będzie wiedział, że Cię nie było, chyba że opowiesz im o niesamowitych wakacjach.

          
        

      
    


    Możesz oferować zróżnicowaną gamę produktów


    Jedną z największych zalet marketingu afiliacyjnego jest to, że ponieważ możesz wybierać z szerokiego rynku zarówno produktów fizycznych, jak i cyfrowych, możesz oferować kilka różnych produktów poprzez swoje linki partnerskie. Możesz śledzić wyniki w swoim programie partnerskim, aby zobaczyć, co działa, a co nie. Ponieważ program partnerski dostarcza banery i linki do wszystkich produktów, które oferuje, możesz zastąpić nietrafione produkty produktami, które przynoszą większe dochody. W ten sposób można z czasem stale poprawiać swoje dochody i to przy minimalnych kosztach i niewielkim nakładzie pracy. (Więcej informacji na temat wyboru produktów znajdziesz w rozdziale 6.).


    Porównaj to z tradycyjnym biznesem, w którym chcesz porzucić produkt lub usługę, w którą zainwestowałeś dużo czasu i pieniędzy — tylko po to, aby wprowadzić nowy produkt, wymagający inwestycji większej ilości czasu i pieniędzy.


    Nie ma konieczności ani rozwoju produktu, ani jego dostarczania


    Jako marketer afiliacyjny, promujesz produkt lub usługę, którą ktoś inny wytworzył. Po prostu zarabiasz prowizję za przedstawienie produktu lub usługi innym osobom. Nie musisz zajmować się rozwojem produktu, który został omówiony we wcześniejszej części tego rozdziału pt. „Badanie wymagań związanych z rozpoczęciem tradycyjnej działalności gospodarczej”.


    Czy kiedykolwiek pracowałeś przy realizacji zamówień na jakiś produkt? Musisz wziąć go z półki, znaleźć pudełko, które pasuje, zapakować go tak, aby nie uległ uszkodzeniu, wydrukować etykietę i zabrać go na pocztę. Ale po wysyłce nie wydawaj jeszcze zarobionych pieniędzy! Musisz poczekać, aż klient bezpiecznie otrzyma produkt i będzie zadowolony. Czasami klienci zwracają towar, a niektóre paczki gubią się w transporcie. Twoim obowiązkiem jest uzgodnienie tych kwestii z klientem.


    Porównaj to teraz z byciem marketerem afiliacyjnym. Nie ma produktu, który trzeba pakować, etykietować lub wysyłać. W przypadku problemów z przesyłką lub żądania zwrotu pieniędzy, podmiot realizujący zamówienie zajmuje się wszystkim.


    Nie musisz być technicznym geniuszem


    Twierdzisz, że nie możesz stać się marketerem afiliacyjnym, ponieważ nie znasz się na programowaniu, HTML-u i całej tej pozostałej czarnej magii? No cóż, dobra wiadomość jest taka, że nie musisz. Kiedy ja (współautor Ted) zaczynałem swoją przygodę z internetem, znajomość systemów zarządzania treścią, programowania, HTML-a i innych technikaliów była koniecznością. Ale tak już nie jest. Możesz skonfigurować swój biznes marketingu afiliacyjnego w ciągu kilku minut na smartfonie, tworząc witrynę w WordPressie.


    Dziś założenie strony przy pomocy WordPressa może być bardzo proste. Kreatory stron radykalnie przyspieszyły i uprościły budowanie strony w WordPressie. Zamiast wpisywać kod, przeciągasz i upuszczasz gotowe bloki na stronę, tam, gdzie chcesz. Więcej informacji na ten temat znajduje się w rozdziale 7.


    Twoja firma hostingowa prawdopodobnie posiada skrypt, który będzie pomocny w skonfigurowaniu podstawowej witryny WordPressa tylko na podstawie odpowiedzi na kilka pytań, na przykład o twój wybór hasła itp. Gdy otrzymasz dostęp do podstawowej witryny WordPressa, możesz na jej bazie stworzyć stronę, która będzie chętnie odwiedzana przez ludzi szukających informacji (i miejmy nadzieję, że również dokonujących zakupów).
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            Dodawanie małych modyfikujących dodatków do WordPressa, zwanych wtyczkami, może zmienić Twoją stronę i zrobić kilka całkiem przydatnych rzeczy dla Ciebie, takich jak zbieranie adresów e-mail, wysyłanie biuletynów lub ofert i śledzenie odpowiedzi. W ten sposób będziesz wiedział, które z Twoich promocji działają, a które nie. Będziesz zatem mógł dopracować swój plan działania.
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            Wiele rzeczy, które trzeba zrobić, aby zaistnieć na rynku, staje się o wiele prostszych i tańszych. Czy wiesz, na czym polega magia „zielonego tła”? Za pomocą kamery wideo, oprogramowania i obrazów tła, możesz sfilmować siebie przed zieloną tkaniną, a następnie zastąpić ją tłem z plaży, biurowca, egzotycznej lokalizacji lub skądkolwiek chcesz. Ja (współautor Ted) promuję swoją stronę i produkty afiliacyjne za pomocą filmów z recenzjami lub wywiadami. Zielone tło mogę zastąpić studiem telewizyjnym, salą wykładową lub pomieszczeniem w biurowcu. Mam studio, pięć dużych lamp i skomplikowany system oświetleniowy, drogą kamerę wideo i drogie oprogramowanie komputerowe. Dlaczego przywołuję to w sekcji dotyczącej zalet tego, jak łatwy jest marketing afiliacyjny? Cóż, artykuł z maja 2019 roku w „New York Timesie” zatytułowany How to Add Hollywood Special Effects to Your Videos („Jak dodać hollywoodzkie efekty specjalne do swoich filmów”) opisuje, jak można wyprodukować film, bazując na zielonym tle, przy pomocy smartfona, aplikacji wideo o wartości od 2 do 5 dolarów i dużego kawałka tkaniny. Co prawda nie oferuje to wszystkich bajerów, które zapewnia małe studio filmowe, ale może to być wszystko, czego potrzebujesz, aby promować swój produkt w ramach marketingu afiliacyjnego.

          
        

      
    


    Płatności i księgowość są zautomatyzowane


    Przyjmowanie i przetwarzanie płatności oraz zarządzanie księgowością to kolejne aspekty Twojego biznesu marketingu afiliacyjnego, które zostały uproszczone. Kiedy współautor Ted zaczynał, wszystko sprowadzało się do uzyskania statusu sprzedawcy i budowania tzw. bramek płatności. Uzyskanie akceptacji było trudne, a status sprzedawcy był jak złoto, ponieważ był to jedyny sposób, w jaki mogłeś przyjmować płatności.


    Dziś jest to tak proste, jak wklejenie przycisku „Kup” od Amazona lub innej firmy partnerskiej na swojej stronie internetowej. Konfiguracja do przyjmowania płatności PayPal jest również bardzo prosta. Wiele firm marketingu afiliacyjnego ma już gotowe przyciski PayPal, z których możesz korzystać.


    Otrzymasz materiały marketingowe dostarczane przez firmę


    Kolejny bonus? Nie musisz projektować swoich materiałów marketingowych. Nie musisz przechodzić przez rozległy proces testowania różnych projektów, aby zobaczyć, co działa najlepiej. Większość firm posiada szeroki asortyment banerów, przycisków i grafik z już osadzonym linkiem afiliacyjnym. Aby zacząć zarabiać na produktach afiliacyjnych, wystarczy skopiować link zawierający afiliację ze strony firmy lub sieci afiliacyjnej i wkleić go (tam gdzie chcesz) na swojej stronie internetowej. Istnieją nawet wtyczki, które sprawiają, że ten i tak już prosty proces staje się jeszcze łatwiejszy. Wystarczy wpisać nazwę produktu w pasku wyszukiwania wtyczki i wybrać preferowane opcje dotyczące sposobu wyświetlania reklamy afiliacyjnej.


    
      Praca tylko dla firmy może być niebezpieczna dla twojej przyszłości


      Cześć, tu Ted Sudol. Kiedy firma, w której pracowałem, zaczęła angażować się w naprawdę wątpliwe interesy finansowe, przyjąłem odprawę i wziąłem nogi za pas. Powiedziałem mojemu szefowi, żeby też wziął pieniądze i uciekał, gdzie pieprz rośnie. Ale on odparł, że uścisnął dłoń prezesa, który zapewnił go, że może zaufać jemu i firmie w kwestii swojej przyszłości, więc został. Jednak był to łabędzi śpiew nowego właściciela i jednoczesnego prezesa firmy. Chwilę potem odpłynął swoim jachtem w siną dal, kiedy to domek z kart się rozpadł i zdemaskowano jego oszustwa. Mój szef stracił pracę i nie dostał odprawy.


      Dzisiejsze firmy nie są takie jak za czasów mojego ojca. Nie pracuje się w nich 30 lat i nie dostaje się konkretnego planu emerytalnego. Nawet jeśli masz emeryturę, nie uzależniaj swojej przyszłości wyłącznie od niej. Pewnego dnia dostałem pocztą list dotyczący mojej emerytury. Napisano w nim, że mój fundusz emerytalny ma kłopoty i moja emerytura zostanie obcięta o 75 procent. I tak też się stało.


      W USA świadczenia z tytułu ubezpieczenia społecznego mają być wypłacane tylko przez kolejne 20 lub 25 lat. Kiedy ludzie raczą mnie wymówkami, że nie chcą rozpocząć działalności w marketingu afiliacyjnym, ponieważ jest to ryzykowne, kręcę głową. To oni są narażeni na ryzyko — ryzyko braku dywersyfikacji.


      Teraz spędzam pięć miesięcy w naszym domu na Alasce, a resztę roku w New Jersey. Uwielbiam to.


      Nie mówię Ci, żebyś rzucić pracę i oddał skok na głęboką wodę internetowego bogactwa. Sugeruję tylko, żebyś zanurzył palec i przetestował wody marketingu afiliacyjnego. Jeśli Ci się to spodoba, rozszerzaj swoje działania. Możesz być bardzo zaskoczony różnicą, jaką zauważysz na koniec roku.

    


    Możesz skorzystać z odliczeń od podatku
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            Kiedy prowadzisz firmę nie wychodząc z domu, wiele z ponoszonych wydatków może stanowić dla Ciebie podstawę do ich odliczenia od podatku. Komputer, oprogramowanie, narzędzia, opłaty hostingowe itd. mogą stać się kosztem. Poświęciłeś część swojego domu tylko i wyłącznie na prowadzenie biznesu marketingu afiliacyjnego? Odlicz więc część czynszu, ogrzewania, kredytu hipotecznego, elektryczności lub innych rachunków. Ale pamiętaj, aby zapoznać się z rozdziałem 18. i poznać szczegóły. Kochamy naszą ojczyznę, ale za każdym razem, gdy możemy zatrzymać więcej naszych pieniędzy w naszych kieszeniach, zamiast oddawać je skarbówce, to jest to coś dobrego!

          
        

      
    


    Wyznaczanie oczekiwań


    Pomimo tego, co możesz przeczytać w internecie na stronach od „guru” sprzedających swój najnowszy magiczny kurs zarabiania pieniędzy, zostanie marketerem afiliacyjnym nie jest sposobem na szybkie wzbogacenie się. To solidny plan na powolne wzbogacenie się. Nie mówimy tu o tempie topnienia lodowców czy budowaniu tradycyjnego biznesu, co może trwać latami. Mówimy o ramach czasowych rzędu od trzech do ośmiu miesięcy stałego wysiłku z Twojej strony, zanim zaczniesz widzieć wyniki. Jeśli nadal będziesz budował swoją stronę, zwiększał jej autorytet, zbierał e-maile i służył potrzebom odwiedzających, Twoje dochody będą rosły. Jeśli stworzysz solidne podstawy — takie jak stronę internetową, listy e-mailowe itp. — to będziesz rozwijać swój biznes, generujące rok rocznie dochody.


    Istnieją marketerzy afiliacyjni, mający swoje strony, którzy twierdzą, że poświęcają na zadania umożliwiające im utrzymanie strony internetowej tylko dwie godziny w tygodniu, a mimo to wciąż zarabiają pieniądze. Może i są teraz na fali, ale zaufaj nam — pracowali dość ciężko i sumiennie przez początkowy okres działalności, od trzech do ośmiu miesięcy. Współautor Ted nadal otrzymuje wynagrodzenie za programy partnerskie, nad którymi pracował w pocie czoła dziesięć lat temu. Kiedy ludzie pytają go, czy zarabia jakieś pieniądze na realizacji planu marketingu afiliacyjnego, lubi odpowiadać: „Wciąż na nim zarabiam!”.
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            Zachowaj z tyłu głowy następujące wskazówki, jak temperować swoje oczekiwania dotyczące stania się marketerem afiliacyjnym:

          
        

      
    


    [image: ] Wybierz niszę, którą jesteś zainteresowany. Wybieranie tematu i niszy, którymi się interesujesz, jest niezbędne, abyś mógł podtrzymać wysiłek. Potrzebujesz obszaru, w którym możesz kontynuować research, pisać posty i odpowiadać na potrzeby odbiorców od trzech do ośmiu miesięcy. Jeśli nie możesz podtrzymać tego wysiłku, ponieważ wybrałeś daną niszę tylko dlatego, że myślałeś, iż zarobisz na niej pieniądze, zrezygnujesz zanim zobaczysz wyniki. Byłaby to wielka szkoda, ponieważ możesz zrezygnować zanim pojawią się wyniki. (Pomoc w kwestii wyboru produktów i nisz znajdziesz w rozdziałach 6. i 8.).


    [image: ] Podejmij zobowiązanie. Zobowiąż się względem samego siebie do pilnej pracy nad rozwijaniem swojego biznesu w zakresie marketingu afiliacyjnego i podpieraj się planami oraz informacjami zawartymi w tej książce. Rzecz jasna wszystkim nam zdarzają się takie dni, kiedy jesteśmy sfrustrowani lub myślimy, że ten biznes nie wypali. Nie martw się jednak — jutro zaświeci słońce, a rezultaty Twoich działań mogą stać się widoczne lada dzień. Wciąż pamiętam (ja, współautor Ted) ten dzień, w którym wpłynęła moja pierwsza prowizja z tytułu marketingu afiliacyjnego. Wydaje mi się, że było to tylko około 50 centów. Byłem jednak zachwycony — prawie krzyknąłem: „To naprawdę działa!”.


    [image: ] Z cytryny zrób lemoniadę. Nawet jeśli dałeś sobie ośmiomiesięczny okres karencji i nie wszystko poszło po Twojej myśli, to nie trać nadziei. Jeśli okaże się, że nie cierpisz pisać tekstów dotyczących niszy, którą wybrałeś, ani nie możesz się zmusić, żeby napisać kolejnego posta po ośmiomiesięcznym wysiłku — Twój trud nie poszedł na marne. Może Twoje założenia dotyczące niszy nie okazały się prawdziwe i nigdy nisza ta nie stała się dochodowa. Nie wszystko jeszcze stracone. Nie zaryzykowałeś przecież tysięcy dolarów — tak jak w przypadku tradycyjnego biznesu, gdyby ten nie wypalił. Nauczyłeś się w końcu bardzo dużo i jedyną rzeczą, którą musisz zrobić, to wykorzystać swoją nowo nabytą wiedzę w innej niszy.


    Jeśli strona generuje skromną ilość pieniędzy, możesz być zadowolony i uznać, że będziesz utrzymywał ją w internecie, zarabiając pieniądze. Zbuduj więc inną stronę w ramach innej niszy. Możesz też zdecydować się na jej sprzedaż. Istnieje wiele witryn w sieci, gdzie ludzie sprzedają strony internetowe od kilku dolarów aż po kilka tysięcy dolarów.


    Współautor Ted wziął strony internetowe, które nie działały zgodnie z jego oczekiwaniami i sprzedał je po cenach, które wahały się od kilkuset do kilku tysięcy dolarów na stronach takich jak Flippa (www.flippa.com). Jak tu więc ponieść porażkę? Tak czy siak wygrywasz.


    
      
        [1] https://mylead.global/pl/jak-zostac-wydawca

      


      
        [2] https://mylead.global/pl/blog/zarabianie-bez-firmy-i-inwestycji-wiele-twarzy-afiliacji

      

    

  


  
    Rozdział 3.

    Pułapki i zagrożenia dla początkujących


    
      W tym rozdziale:


      [image: ] osobiste pułapki związane z marketingiem afiliacyjnym,


      [image: ] unikanie ryzyka związanego z marketingiem afiliacyjnym w sieci.

    


    Osobiste pułapki i sieciowe zagrożenia czekają na początkującego marketera afiliacyjnego. Możesz uniknąć sytuacji, w której pozwolisz się usidlić i uniemożliwisz sobie osiągnięcie sukcesu na miarę swoich możliwości. W tym rozdziale pokażemy, jak unikać potencjalnych problemów.
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            Musisz być świadomy i zwrócić uwagę na wiele kwestii prawnych i tych związanych z przestrzeganiem obowiązujących norm. Nie chcesz przecież, żeby ktoś wytoczył Ci proces cywilny ani tym bardziej nie masz ochoty wylądować w więzieniu. Bycie w zasięgu wzroku korporacyjnego prawnika lub firmy jest stresujące. Jeśli będziesz przestrzegać zasad i podejmować środki ostrożności, Twoje życie marketera afiliacyjnego będzie o wiele mniej stresujące i bardziej udane, unikniesz wielu wydatków, np. na kosztowną obronę, i zaoszczędzisz sporo czasu. Z rozdziałów 16. i 18. dowiesz się znacznie więcej o prawnych aspektach marketingu afiliacyjnego oraz o tym, co należy zrobić, aby uniknąć problemów.

          
        

      
    


    Wypatrywanie osobistych pułapek


    Współczesność nieustannie żąda naszej uwagi, wciąż próbuje odciągnąć nas od realizacji celów, które sobie wyznaczyliśmy. Dlatego ważna jest umiejętność odepchnięcia od siebie wszystkich tych rozpraszaczy i skupienia się na swoich celach, które będą wspomagać Cię w osiągnięciu sukcesu na polu marketingu afiliacyjnego.


    Media elektroniczne, wszystkie te alarmy, wyskakujące wiadomości i inne powiadomienia tylko zwiększyły skalę tego rozproszenia uwagi. Czas jest Twoim najcenniejszym zasobem, dlatego musisz pozbyć się rozpraszaczy i stosować skuteczne techniki zarządzania czasem. Pomocne w tym mogą okazać się rady zawarte w poniższych akapitach.


    Brak koncentracji


    Jedna z największych zalet marketingu afiliacyjnego, wolność ustalania własnych godzin pracy i harmonogramu zadań, jest również jednym z największych niebezpieczeństw dla nowych marketerów afiliacyjnych. Prawdopodobnie począwszy od rodziców, poprzez nauczycieli aż po szefów — wszyscy oni mówili Ci, co masz robić. Zapewne przez większość swojego życia postępowałeś zgodnie z harmonogramem ustalonym dla Ciebie przez innych. Kiedy jesteś swoim własnym szefem i możesz wyznaczyć swoje własne priorytety i godziny pracy, często może wydawać się, że czas ten został roztrwoniony i nie udało się niczego osiągnąć, żeby posunąć biznes afiliacyjny o krok do przodu.


    Ludzie sukcesu osiągają o wiele więcej od innych. Może wydawać się, iż muszą pracować 24 godziny na dobę. Jak oni to robią? Ich sekretem jest umiejętność skupienia się. Pierwszą rzeczą, którą odkrywasz, gdy jesteś w stanie naprawdę się skupić, jest to, że twoja zdolność do osiągania rzeczy, których pragniesz, drastycznie wzrasta.


    Niestety, w dzisiejszych czasach zbyt wiele rzeczy w naszym stale „połączonym” życiu odciąga nas od osiągnięcia tego, co chcemy zrobić. Bycie zawsze osiągalnym i ciągłe angażowanie się w zachowaniu tej „osiągalności” prowadzą do sztucznego poczucia kryzysu. Zawsze boimy się, że jeśli nie jesteśmy cały czas osiągalni, to coś nam umknie. Ile razy widziałeś ludzi spacerujących po parku lub siedzących w restauracji, którzy nie zwracają uwagi na otoczenie? Zamiast tego ich twarze są stale oświetlone niebieskim światłem ekranów telefonów, pochłonięci są pisaniem SMS-ów, jakby ich życie od tego zależało.
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            Eksperci od osiągania upragnionych celów sugerują, że pierwszym krokiem na drodze do skupienia i produktywności jest stanie się nieosiągalnym. Wyłączaj brzęczyki, dzwonki, powiadomienia i alerty na swoich urządzeniach. Pamiętaj, że w Twoich planach nie ma miejsca na rozpraszanie się. Twój komputer — a zwłaszcza smartfon — został zaprojektowany i zbudowany tak, żeby rozpraszać Twoją uwagę. Alarm nie tylko niszczy twoją koncentrację i produktywność w chwili, gdy rozbrzmiewa, wszak eksperci twierdzą, że powrót do punktu wyjścia i ponowne skupienie się na tym, co ważne, zajmuje dziesięć razy więcej czasu.
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            Możesz sprawdzić narzędzie internetowe o nazwie StayFocusd, które jest darmowym rozszerzeniem do przeglądarki Google Chrome. Więcej o tym i innych narzędziach internetowych, które pomogą Ci, zwłaszcza w zarządzaniu czasem, przeczytasz w następnej sekcji.

          
        

      
    


    Pomoce do utrzymania koncentracji nie muszą być tylko internetowe lub elektroniczne. Podczas pisania tej książki ustawiałem (ja, współautor Ted) budzik na 4 rano każdego dnia. Niewątpliwą zaletę stanowiło to, że mogłem mieć kilka godzin nieprzerwanego czasu na pisanie. Żadnych obowiązków, żadnych przerw z powodu rodziny, tylko pisanie. To było świetne dla produktywności. Drugą zaletą wczesnego wstawania było to, że byłem zmęczony i kładłem się do łóżka przed 20 lub 21, co oznaczało nieoglądanie telewizji, która jest strasznym pożeraczem czasu.


    Znam kilku ludzi, którzy zbudowali specjalne „domki do pisania” (ang. writing sheds) na swoich posesjach (mieszczących się na przedmieściach), aby zyskać ten nieprzerywany niczym czas. Istnieją setki sposobów na uzyskanie cichej przestrzeni, w której można się skupić i uniknąć rozproszenia uwagi.


    Kiepskie zarządzanie czasem


    Podczas gdy koncentracja stanowi zdolność do skupienia uwagi na bieżącym zadaniu, zarządzanie czasem jest planowaniem, a więc chodzi o efektywne wykorzystanie godzin, które mamy do dyspozycji. Chociaż koncentracja i zarządzanie czasem to dwie różne rzeczy, są one ściśle powiązane w tym sensie, że obie mają wpływ na Twoją skuteczność w osiąganiu pożądanych celów.


    Czy kiedykolwiek miałeś taki dzień, że — gdy dobiegł on końca — mówiłeś sobie: „Nie wiem, na czym minął mi ten dzień”? Twój czas jest najcenniejszym dobrem, jakie posiadasz. Na szczęście dostępne są pewne narzędzia internetowe, które pomogą zidentyfikować to, co pożera w Twoim życiu czas, który mógłbyś spędzić z większym zyskiem na rozwijaniu swojego biznesu marketingu afiliacyjnego.


    RescueTime
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            Wejdź na stronę www.RescueTime.com i załóż konto w programie RescueTime Lite. Jest on dostępny jako darmowe rozszerzenie 
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Dostępne w wersji pełnej.

  
    Część V

    Zestawienia

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 19.

    (Prawie) Dziesięć największych pułapek czyhających na marketera afiliacyjnego

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 20.

    Dziesięć najlepszych darmowych narzędzi dla marketerów afiliacyjnych

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 21.

    Dziesięć najlepszych płatnych narzędzi dla marketerów afiliacyjnych

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 22.

    Dziesięć najlepszych strategii marketingowych dla partnerów

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Dodatek

    Narzędzia i zasoby dla partnerów

Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
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