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    Profesjonalny marketing sieciowy zapewnia wspaniałe perspektywy.


    Jednak sukces ma swoją cenę.


    Ta cena to zaangażowanie, wytrwałość i intensywna praca.


    Książka jest dedykowana tym, którzy są gotowi tę cenę zapłacić.

  


  
    Podziękowania


    Ta książka nigdy by nie powstała, gdyby nie wkład wielu osób, które miały wpływ na jej ostateczny kształt i przekaz. Po pierwsze podziękowania chcę przekazać mojej żonie Justynie, ponieważ to dzięki niej zabrałem się do przygotowania tej publikacji. Justyna ma również ogromny udział w jej opracowaniu.


    Dziękuję też tysiącom czytelników mojego bloga (www. pawellenar.pl), którzy kontaktowali się ze mną wielokrotnie w czasie jego prowadzenia i dzielili się ze mną swoimi historiami i przykładami zaczerpniętymi z codziennego życia.


    Chcę przekazać również wyrazy wdzięczności wydawnictwu Onepress i całej Grupie Wydawniczej Helion za wydanie i promocję tej książki. Gdyby nie wspaniali ludzie pracujący w tej organizacji, wiele książek polskich autorów pozostałoby do dzisiaj jedynie w formie szkicu gdzieś głęboko w ciemnej szufladzie biurka.


    Oczywiście nie będę w stanie podziękować tutaj wszystkim tym, którzy przyczynili się do powstania tej książki, ponieważ musiałbym wymienić kilkaset nazwisk. Kto wie — być może jestem wybrańcem losu, skoro otacza mnie tak wielu wspaniałych i niesamowitych ludzi .
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      Paweł Lenar – przedsiębiorca, trener, autor książek oraz lider aktywnie działający w branży marketingu sieciowego. W krótkim czasie zbudował sprawnie funkcjonującą, wielotysięczną strukturę MLM, rozwijającą się w Polsce oraz kilku innych krajach Europy i na świecie. W swojej działalności stawia na profesjonalizm i rzetelne podejście do biznesu. Oprócz tego, specjalizuje się w tematyce związanej ze sztuką prezentacji. Odwiedź stronę www.ProfesjonalnyMarketingSieciowy.pl oraz www.PawelLenar.pl.

    

  


  
    Gdy wieją wichry zmian, jedni budują mury, inni budują wiatraki


    — przysłowie chińskie

  


  
    Do kogo skierowana jest ta książka?


    Jak wskazuje tytuł książki, jest ona skierowana do osób interesujących się biznesem marketingu sieciowego. Wiele interesujących treści znajdą tutaj entuzjaści tego systemu biznesu. Jedną z moich głównych przesłanek związanych z przygotowaniem tej książki była chęć opracowania narzędzia pracy dla dystrybutorów, którzy chcą skutecznie i szybko rozwijać własny biznes MLM. Ta książka może stanowić właśnie takie narzędzie.


    W książce dokładnie omówione zostały podstawowe zasady skutecznego działania, pozwalające na osiągnięcie sukcesu w MLM. Jeśli zaczniesz stosować opisane tutaj metody pracy, możesz mieć pewność, że pozwolą Ci uzyskiwać zaskakująco szybkie efekty w krótkim czasie. Oprócz tego książka daje pogląd oraz szerszą perspektywę tego biznesu, pokazując walory marketingu sieciowego, który dla wielu ludzi jest sposobem na uzyskanie dodatkowych i co najważniejsze na pewnym etapie pasywnych dochodów.


    Dlatego niezależnie, czy współpracujesz już z jakąś firmą MLM czy też chcesz uzyskać bogatszą wiedzę na temat marketingu wielopoziomowego, prawdopodobnie znajdziesz tutaj wiedzę i informacje, jakich poszukujesz. Lektura tej książki sprawi, iż będziesz potrafił ocenić, czy marketing sieciowy to faktycznie biznes dla Ciebie.


    Najważniejszym walorem tej książki jest to, że została ona napisana na bazie praktycznego doświadczenia w marketingu wielopoziomowym. Autor tej książki nie opowiada o teorii. W tej publikacji nie znajdziesz teoretycznych wywodów, które nie sprawdzają się w praktyce dnia codziennego. Książka jest esencją wiedzy na temat postaw i metod pracy, które po prostu dają efekty. Nie są to również rozwiązania ślepo przeniesione ze Stanów Zjednoczonych, zachodniej Europy czy jakiegokolwiek innego miejsca. Materiał książki znajduje odzwierciedlenie w rzeczywistości i warunkach naszego kraju.


    Chcę jeszcze dodać, że książka będzie w największym stopniu pomocna osobom, które planują zostać liderami sieci. Z książki skorzystają osoby mające ambicje zbudowania własnej sieci dystrybutorów i stworzenia stabilnego strumienia dochodu. Jeśli Twoim celem jest comiesięczny, stabilny i wysoki dochód, jeśli chcesz mieć w przyszłości to, o co większość ludzi zabiega, czyli czas i pieniądze, to marketing sieciowy jest być może biznesem dla Ciebie. Będzie to wymagało sporo pracy, zaangażowania oraz poświęcenia, jednak efekty mogą przerosnąć Twoje oczekiwania. Ta książka pokaże Ci, jak to zrobić.


    Odwiedź teraz stronę internetową książki. Znajdziesz tam materiały związane tematycznie z treścią tej publikacji. Wejdź na: www.ProfesjonalnyMarketingSieciowy.pl.

  


  
    Książka na solidnych podstawach


    Postanowiłem przygotować podręcznik, w którym opiszę sprawdzone metody pracy oraz zasady biznesu MLM. Zadecydowałem, że książka będzie zawierać najważniejsze informacje, które pomogą nowej osobie, nieposiadającej jeszcze doświadczenia, uzyskiwać pozytywne rezultaty w marketingu sieciowym. W tej publikacji zebrałem własne przemyślenia i omówiłem metody działania, które dają największy zwrot z zainwestowanego czasu i wysiłku. Jestem przekonany, że książka stanie się źródłem wiedzy i rzetelnych informacji na temat skutecznego i profesjonalnego działania w MLM. Przygotowując tę publikację, postawiłem przede wszystkim na profesjonalizm (stąd tytuł — MLM. Profesjonalny Marketing Sieciowy — sposób na sukces w biznesie). Chodzi o to, aby budować biznes, przekazując rzetelne informacje, stosując skuteczne narzędzia oraz kierując się etyką. Życzę inspirującej lektury oraz szerokiego pasma sukcesów w biznesie marketingu sieciowego!

  


  
    


    
      1.

      Marketing sieciowy — czy to dobry biznes dla Ciebie?


      Nic — nawet armie ciemności nie powstrzymają idei, jeśli nadszedł jej czas

      — Victor Hugo


      Wprowadzenie


      W pierwszej części książki omówione zostaną podstawowe zagadnienia związane z marketingiem sieciowym. Jeśli nigdy nie współpracowałeś z żadną z firm działających w tym sektorze, powinieneś ze szczególną uwagą zapoznać się z treścią kolejnych rozdziałów. Dowiesz się, jaka jest główna idea marketingu sieciowego i na czym dokładnie polega ten rodzaj biznesu. Zapoznasz się również z tym, jakie są zasadnicze różnice pomiędzy tradycyjnym systemem dystrybucji produktów a marketingiem sieciowym (wielopoziomowym). Najważniejszą korzyścią wynikającą z zapoznania się z tą częścią książki będzie znajomość walorów, jak również wad prowadzenia własnej działalności w MLM. Te informacje pozwolą Ci ocenić, czy marketing sieciowy to dobry biznes dla Ciebie.


      Opowiem też o różnicach pomiędzy firmami działającymi w systemie marketingu sieciowego a firmami funkcjonującymi na zasadzie sprzedaży bezpośredniej. Trzeba pamiętać, że są to dwa całkowicie odmienne systemy i nie powinniśmy ich mylić. Choć z zewnątrz większości ludzi wydaje się, że MLM i sprzedaż bezpośrednia są do siebie podobne, to od środka są jednak zupełnie inaczej zorganizowane. W tej książce koncentrujemy się na działalności w ramach marketingu sieciowego.


      Na końcu tej części umieściłem informacje na temat trzech poziomów współpracy z firmą MLM. Dowiesz się, jakie są główne możliwości. Ta wiedza pozwoli Ci ocenić, która z tych form współpracy jest właśnie dla Ciebie.


      Celem pierwszej części książki jest to, abyś po jej przeczytaniu miał w swoim umyśle jasny obraz możliwości, jakie daje system MLM. Dlatego zapraszam do uważnego czytania kolejnych rozdziałów.


      Idea marketingu sieciowego


      Marketing sieciowy, zwany inaczej wielopoziomowym albo MLM (skrót z języka angielskiego Multi Level Marketing), łączy w sobie dwa ważne terminy. Po pierwsze jest to „marketing”, czyli przekazywanie produktu lub usługi od usługodawcy czy producenta do odbiorcy. Termin „wielopoziomowy” z kolei odnosi się do systemu naliczania wynagrodzeń poszczególnym dystrybutorom (czyli osobom odpowiedzialnym za dostarczenie produktu czy też usługi do odbiorcy końcowego). Tak więc strategia firm działających na zasadzie marketingu sieciowego polega na dystrybucji produktu poza tradycyjną siecią sklepową.


      Struktura konsumencko-sprzedażowa


      Każdy dystrybutor może polecać produkt osobom ze swojego otoczenia na zasadzie kontaktów indywidualnych. Dystrybutor w marketingu wielopoziomowym ma możliwość zbudowania własnej struktury konsumencko-sprzedażowej, w której każdy członek jest wynagradzany na podstawie obowiązującego w danej firmie planu marketingowego. Jednocześnie miejsce, w którym jesteśmy w firmowej hierarchii, zazwyczaj nie ma bezpośredniego przełożenia na wyższe zarobki — zależą one bowiem od wspomnianego planu marketingowego. Dobry plan marketingowy jest tak skonstruowany, aby wysoko wynagradzać osoby, które wkładają w pracę najwięcej wysiłku i których wyniki są najlepsze.


      Pieniądze nie są przeznaczane na drogie kampanie reklamowe


      Generalna idea marketingu sieciowego jest taka, aby zamiast wydawać ogromne sumy pieniędzy na takie rzeczy, jak reklama, promocja sprzedaży, tradycyjny marketing, przeznaczać te pieniądze na wynagradzanie swoich współpracowników (zgodnie z planem marketingowym). Co ciekawe, w firmach marketingu sieciowego nie ma kadry kierowniczej, która zarządzałaby sprzedażą. Każdy dystrybutor ma jednakowe prawa i możliwości.


      Liderzy budowy sieci


      Bardzo ważną rolę pełnią tak zwani liderzy sieci. Lider to osoba, która dzięki swojemu zaangażowaniu i odpowiedniej pracy zbudowała dużą grupę dystrybutorów, co przekłada się na odpowiednio wysoki poziom obrotów produktami (lub w postaci usług) w firmie. Lider to osoba, która jest przykładem możliwości, jakie daje system marketingu wielopoziomowego. Lider, który zbudował dużą sieć dystrybucji o stabilnym poziomie regularnych obrotów, uzyskuje tak zwany „dochód pasywny”. Polega to na tym, że za raz wykonaną pracę skierowaną na zbudowanie struktury co miesiąc otrzymuje dochody związane z poziomem obrotu wygenerowanym przez własną grupę. To właśnie perspektywa dochodu pasywnego jest jednym z głównych motywów, które są motorem do rozpoczęcia swojej działalności w ramach MLM przez wiele osób.


      Profesjonalne firmy i antyfirmy


      W Polsce istnieje i działa wiele firm marketingu sieciowego. Duża część z nich to firmy profesjonalne z ugruntowaną pozycją i rewelacyjnie zorganizowane. Jednak, podobnie jak w innych branżach, również w MLM od czasu do czasu trafiają się oszuści, którzy pod płaszczykiem marketingu sieciowego ukrywają nieuczciwą działalność. Bardzo często w takich firmach nie chodzi o obrót produktami, a o wyłudzenie pieniędzy. Tego typu firmy psują opinię marketingu sieciowego i dlatego powinny być w sposób stanowczy piętnowane.


      Niezależne źródło fachowych informacji


      Jeśli chcesz zdobyć informacje na temat profesjonalnych firm MLM oraz tzw. antyfirm — polecam zapoznać się ze stroną internetową polskiego, niezależnego (niezwiązanego z żadną firmą MLM) czasopisma „Network Magazyn” pod redakcją Macieja Maciejewskiego. „Network Magazyn” monitoruje działalność firm marketingu sieciowego w Polsce. Aby odwiedzić stronę internetową tego magazynu, wejdź na: www.networkmagazyn.pl. Oprócz tego uważam czasopismo „Network Magazyn” za najlepsze źródło niezależnych informacji na temat branży MLM w Polsce. Dlatego wszystkim moim współpracownikom polecam prenumeratę tego czasopisma, gdyż dostarcza wartościowych informacji i pozwala być zawsze na bieżąco — http://www.networkmagazyn.pl/prenumerata.


      Ważna różnica pomiędzy klasyczną dystrybucją a MLM


      Zasadniczym powodem funkcjonowania firm marketingu sieciowego jest ich system dystrybucji. W dzisiejszych wysokorozwiniętych gospodarkach stworzenie produktu nie stanowi większego problemu. Opracowanie i wyprodukowanie wysokiej jakości wyrobu to tak naprawdę początek drogi. Dziś najistotniejszym ogniwem jest dystrybucja. Gdy mówię dystrybucja, mam na myśli te wszystkie czynności i etapy, które trzeba wykonać, aby produkt trafił od producenta do bezpośredniego nabywcy (czyli klienta). W dzisiejszym świecie największy udział w cenie końcowej produktu ma właśnie system dystrybucji. W wielu branżach narzut pośredników jest ogromny. Obecnie na świecie wiele produktów wytwarzanych jest w Chinach lub innych krajach azjatyckich. Często produkt, którego koszt wytworzenia w Chinach to np. 2 dolary, jest sprzedawany w Polsce za 200 albo 300 zł. Dlatego właśnie w dystrybucji tkwi sekret biznesu i największe możliwości generowania dochodu. Wiele lat temu właściciele biznesów koncentrowali swoją uwagę na maksymalnej optymalizacji procesu produkcji oraz redukcji kosztów z tym związanych. We współczesnym świecie w wielu branżach koszty produkcji to tylko od 2 do 10% ceny końcowej produktu. Pozostałe 90% ceny to nakłady na promocję, reklamę oraz ścieżkę dystrybucji. Dlatego to właśnie w systemie dystrybucji drzemie obecnie największy potencjał w zakresie zarabiania.


      Dystrybucja daje największe możliwości zarabiania


      Świat pełen jest dobrych produktów, jednak na współczesnym rynku kluczowa jest nie tylko jakość danego wyrobu. Niezwykle istotna jest ścieżka danego produktu do klienta. To poziom sprzedaży decyduje w głównej mierze, czy dana firma będzie się rozwijać czy też upadnie. Działy handlowe wszystkich firm świata zastanawiają się, co mogą zrobić, aby klient kupował właśnie ich wyroby. Kluczowym zagadnieniem jest to, jak w dżungli informacji docierających z różnych stron trafić do klienta, zaprezentować produkt i w konsekwencji dokonać transakcji sprzedaży.


      Klasyczna dystrybucja


      Wszyscy jesteśmy przyzwyczajeni do dystrybucji klasycznej. Tutaj, aby dotrzeć do klienta końcowego, należy stworzyć sieć pośredników oraz zainwestować w reklamę. Każdy z nas codziennie jest bombardowany przekazami reklamowymi. Słyszymy je w radiu i widzimy w telewizji. Jadąc samochodem, mijamy setki billboardów. Nawet czytając gazetę, nasze oko zatrzymuje się na boksach reklamowych. Istnieje powiedzenie, że „reklama jest dźwignią handlu”, i w przypadku klasycznej dystrybucji sprawdza się to znakomicie. Bez reklamy klient nie przyjdzie do sklepu i nie wybierze oferowanego produktu. Bardzo często znany aktor lub sportowiec staje się twarzą danej marki i bierze udział we wszystkich reklamach danego koncernu. Z taką sytuacją mamy do czynienia w przypadku wielu rodzajów produktów, od kosmetyków począwszy, a na usługach finansowych skończywszy. Jednak reklama to dopiero pierwszy etap, ponieważ produkt, zanim trafi do klienta, musi przejść przez długi łańcuch pośredników, takich jak na przykład hurtownie, magazyn i sklepy detaliczne. Spójrz na rysunek 1.1. W uproszczony sposób obrazuje on schemat dystrybucji klasycznej.
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      Rysunek 1.1. Klasyczna dystrybucja produktu


      Warto zauważyć, że właściciel sklepu, prowadząc własny biznes, musi pokryć wiele kosztów. Główne wydatki to na przykład: czynsz, media, wynagrodzenie pracowników, obowiązkowe ubezpieczenia pracowników, podatki czy też sumy przeznaczane na reklamę. Wiele z tych wydatków należy ponosić co miesiąc, niezależnie od tego, czy biznes przynosi zyski czy też nie. Bardzo często comiesięczne koszty są bardzo wysokie.


      W dystrybucji klasycznej te wszystkie koszty i narzuty poszczególnych pośredników doliczane są do końcowej ceny produktu. Droga produktu do klienta jest bardzo długa, a poziom sprzedaży uzależniony jest głównie od skuteczności kampanii reklamowych.


      Dystrybucja w ramach MLM


      Z kolei w wielu firmach marketingu sieciowego droga produktu do klienta jest o wiele krótsza. Jest to prosty system dystrybucji. Ponadto najczęściej firmy MLM nie korzystają z tradycyjnej formy reklamy. Dlatego zazwyczaj nie zobaczymy reklam produktów w telewizji. Zasada funkcjonowania tego systemu jest zupełnie inna. Produkt wędruje od producenta poprzez dystrybutora od razu do klienta. Z kolei dystrybutor to osoba, która ma podpisaną z firmą umowę i może zamawiać produkty bezpośrednio z firmy. W MLM to właśnie sieć dystrybutorów odpowiada za proces dostarczenia produktu do klienta. Głównym motorem sprzedaży nie są kampanie reklamowe, ale ustna rekomendacja produktu. Spójrz na rysunek 1.2 przedstawiający schemat dystrybucji w ramach marketingu sieciowego.
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      Rysunek 1.2. Dystrybucja produktu w ramach marketingu sieciowego


      Dystrybucja w ramach MLM ma jeszcze kilka korzyści. Przede wszystkim generuje bardzo niskie koszty stałe. Dystrybutorzy współpracują z firmą na zasadzie umowy klubowej. Brak konieczności ponoszenia ogromnych kosztów związanych z reklamą oraz wynajmem salonów sprzedaży również ma duże znaczenie. Kwoty zaoszczędzone na reklamie przeznaczane są na podnoszenie jakości produktu oraz na wynagrodzenia dla dystrybutorów. Jak się okazuje, firmy marketingu sieciowego doskonale radzą sobie również w czasie kryzysu, ponieważ za produkty dystrybutor płaci zazwyczaj przy odbiorze. Powoduje to brak ryzyka związanego z możliwością utraty płynności finansowej przez firmę (co jest jedną z głównych przyczyn upadku wielu tradycyjnych firm).


      Produkty firm działających w sektorze MLM to najczęściej wyroby bardzo dobrej jakości, ponieważ sprzedaż odbywa się na zasadzie ustnej rekomendacji produktu. Jeśli produkty którejś z firm są złej jakości, to taka firma nie ma szans rozwoju, ponieważ klient kupi produkt tylko raz i nie poleci go znajomym czy też rodzinie. A w MLM nie ma kampanii reklamowych, które pozyskiwałyby klientów „z ulicy”.


      Marketing sieciowy to biznes, którego nie widać


      Często, gdy rozmawiam z ludźmi i wspominam o marketingu sieciowym, moi rozmówcy twierdzą, że nigdy nie zetknęli się z takim pojęciem. Nigdy nie słyszeli o czymś takim jak marketing sieciowy. Przyczyna takiej sytuacji jest bardzo prosta. Na temat MLM w telewizji nie ma zbyt dużo informacji, nie ma reklam, nie słychać nic na ten temat w radiu. Firmy MLM nie mają również swoich salonów sprzedaży produktów w galeriach handlowych. Dlatego właśnie często na temat marketingu sieciowego mówi się, że to „biznes, którego nie widać”. Często można spotkać ludzi, którzy nie dostrzegają możliwości, jakie daje MLM, ponieważ gołym okiem trudno cokolwiek dostrzec.


      Muszę przyznać, że ja również na początku nie rozumiałem potęgi i potencjału, jaki drzemie w sieci, jeśli chodzi o generowanie dochodu.


      Wiem z doświadczenia, że dla wielu osób, które przez lata zajmowały się pracą w tradycyjnym handlu, brak reklamy w firmach MLM wydaje się sytuacją co najmniej dziwną. Jednak praktyka pokazuje, że w dzisiejszym świecie ludzie mają dość czytania i słuchania „rewelacyjnych” i „jedynych w swoim rodzaju” ofert handlowych. Dlatego o wiele chętniej kupią produkt sprawdzony i polecony przez koleżanki lub kolegę z pracy. To jedna z głównych przyczyn tak świetnego rozwoju marketingu sieciowego na całym świecie.


      W polskim wydaniu magazynu „Forbes” (nr 04/2011) przeczytałem niedawno ciekawy artykuł pod tytułem Nie ma miejsca na reklamę. W tej ciekawej publikacji znalazłem kilka niezwykle interesujących informacji. Poniżej zamieszczam kilka cytatów z tego artykułu:


      1. „Reklamy są wszędzie, ale z uwagi na ich natłok stały się niewidoczne”.


      2. „Nigdy dotąd działania marketingu, reklamy, public relations nie były tak nieefektywne. Wyjątkowo szybkie i głębokie zmiany w świecie masowej komunikacji, skorelowane z rozwojem techniki, wymuszają poszukiwanie nowych sposobów dotarcia do konsumentów”.


      3. „Reklama, jaką znacie, właśnie się skończyła. To już nie działa, jest kolosalnym marnotrawstwem pieniędzy i jeżeli w porę tego nie zauważycie, będziecie mieć kłopoty — ogłosił na początku minionej dekady Sergio Zyman, były szef marketingu Coca-coli, w The End of Advertising as We Know It”.


      4. „Marketing narracyjny i zawładnięcie odbiorcą poprzez ciekawe opowieści staje się jedną z bardziej skutecznych strategii marketingowych. To właśnie opowieść, narracja, dialog, stanowią wyjście z pułapki zmniejszonej uwagi konsumenta”.


      5. „W 1965 roku twórcom reklam udało się zatrzymać uwagę 34 proc. odbiorców, w 1990 roku ledwie 8 procent. Dziś, mimo nagromadzenia i powtarzania przekazów, a także zwiększania budżetów, co pokazują choćby badania American Academy of Advertising, koszty reklamowe są najmniej efektywnie wydawanymi pieniędzmi w przedsiębiorstwach”.


      Jedną z przyczyn rozkwitu systemu opierającego się na marketingu sieciowym jest właśnie sytuacja związana ze spadkiem skuteczności tradycyjnej reklamy. Dlatego dystrybucja produktu opierająca się na polecaniu oraz ustnej rekomendacji staje się świetną alternatywą. Marketing sieciowy staje się obecnie coraz bardziej popularną i docenianą przez liczne autorytety formą dystrybucji. Profesjonalna działalność w MLM jest również świetnym pomysłem na własny, dochodowy biznes.


      I właśnie tego będą dotyczyć kolejne strony tej książki. Po zapoznaniu się z podstawami dowiesz się, jak również i Ty możesz wykorzystać okazję, jaką stwarza ten biznes XXI wieku.


      Firmy MLM i firmy sprzedaży bezpośredniej


      Na rynku istnieją dwa rodzaje spółek. Są to firmy działające w sektorze marketingu wielopoziomowego i spółki działające na zasadach sprzedaży bezpośredniej. Te dwa systemy są bardzo często ze sobą mylone, ponieważ patrząc z boku, dystrybucja wygląda na pozór podobnie. W obu przypadkach mamy dystrybutorów, u których możemy kupować produkty. Jednak cała organizacja, plan marketingowy i sposoby wynagradzania są zupełnie inne. Dlatego pamiętaj, aby zawsze zasięgnąć informacji u źródła, czy dana firma działa w systemie MLM czy na zasadach sprzedaży bezpośredniej. Te dwa systemy łączą się ze sobą jak woda i olej rzepakowy, dlatego nie wolno ich mylić. Książka, którą masz w ręku, dotyczy profesjonalnego marketingu sieciowego.


      Trzy poziomy współpracy z firmą marketingu sieciowego


      Większość firm działających w systemie MLM daje swoim współpracownikom kilka możliwości w zakresie współpracy. Po podpisaniu umowy dystrybutorskiej mamy najczęściej trzy prawa. Oto one.


      Trzy poziomy współpracy z firmą MLM:


      1. Możliwość kupowania produktów w cenach hurtowych
Wszyscy lubimy oszczędzać na zakupach. Dlatego warto zostać dystrybutorem firmy, z której produktów korzystamy. To bardzo proste — podpisujesz umowę dystrybutorską i możesz od razu zamawiać sobie na własne potrzeby produkty w niskich cenach. Jednym słowem zamawiasz produkty wprost od producenta.


      2. Możliwość dzielenia się produktem z osobami ze swojego otoczenia
Z tego prawa korzystają setki tysięcy dystrybutorów w Polsce i za granicą. Po prostu wystarczy zbierać zamówienia na produkty, dostarczać je swoim klientom i w ten sposób zarabiać. Jest to prosty i szybki sposób na zarobienie dodatkowych pieniędzy dla wielu ludzi. Sprzedaż odbywa się najczęściej na niewielką skalę wśród znajomych, rodziny oraz kolegów i koleżanek z pracy. Jest to szybki i przyjemny sposób na zasilenie domowego budżetu.


      3. Możliwość budowania własnej struktury dystrybutorów
Jeśli chcesz zarabiać w MLM duże pieniądze, to należy skupić się na rozwijaniu sieci dystrybucji. To w budowie sieci leży klucz do największych dochodów. Polega to na tym, że dajesz również innym ludziom możliwość zarabiania razem z Tobą. Zapraszasz kolejne osoby do tego, aby korzystały z tych trzech możliwości, z których Ty już korzystasz. W tradycyjnych firmach za sprzedaż i promocję odpowiadają sklepy, różni pośrednicy, specjaliści od marketingu. W MLM tego nie ma i dlatego liderzy, którzy zbudują dobrze prosperującą sieć dystrybucji, otrzymują od firmy odpowiednie wynagrodzenie. Poziom dochodu jest proporcjonalny do poziomu zamówień, który został między innymi dzięki Tobie wygenerowany w firmie. Osoby, które z sukcesem rozwijają takie grupy dystrybutorów, to tak zwani liderzy sieci. Tego właśnie dotyczy niniejsza książka.


      Dlaczego 80% ludzi może działać w marketingu sieciowym?


      Okazja, jaką daje MLM, jest niezwykła, ponieważ wykorzystać ją może w zasadzie każdy. Aby odnosić sukcesy w MLM, nie potrzebujemy kapitału na start. Nie ma też znaczenia nasze pochodzenie, rasa czy poziom wykształcenia. Jest to biznes, w którym każdy ma równe szanse. Współczesny świat zmaga się z problemem zatrudnienia, wyłania się coraz większa grupa ludzi, którzy pomimo dobrego wykształcenia i intensywnych poszukiwań nie mogą znaleźć dla siebie pracy. Jedną z przyczyn tego stanu rzeczy jest to, że ze względu na bardzo wysokie koszty pracy oraz podatki pracodawcy niechętnie zatrudniają pracowników. Burzowe chmury zbierają się przede wszystkim nad dobrze wykształconymi młodymi ludźmi, którzy mają problem z odnalezieniem się na polu bitwy współczesnego rynku. Z drugiej strony znajdują się ludzie po 50. roku życia, którzy po wielu latach swojej pracy poznali znaczenie słowa „restrukturyzacja firmy” i utracili swoje źródło stałych dochodów. Więcej na ten temat przeczytasz w 5. rozdziale książki, gdzie będzie mowa na temat społecznego znaczenia marketingu sieciowego. Najważniejsze jest jednak to, że MLM może się stać alternatywnym źródłem dochodów dla dużej grupy przedsiębiorczych ludzi.


      Korzyści dla wielu ludzi


      W mojej opinii około 80% społeczeństwa może działać w marketingu wielopoziomowym, na różnym poziomie zaangażowania. Jest ogromna liczba osób, która podpisuje umowę dystrybutorską głównie, aby zamawiać dla siebie produkty taniej, na własny użytek. Dla potężnej grupy ludzi marketing sieciowy może stać się źródłem przychodu po godzinach i w wolnym czasie. Aby zarobić dodatkową gotówkę, wystarczą chęci, można poświęcać na to choćby pół godziny dziennie. Trzecia grupa, która może skorzystać na MLM, to osoby posiadające zdolności organizacyjne. Są to osoby, które lubią poznawać nowych przyjaciół i dlatego skupiają się na organizowaniu sieci dystrybutorów. Liderzy MLM poświęcają zdecydowanie więcej swojego czasu oraz pracują z większym zaangażowaniem od przeciętnych dystrybutorów, dlatego mogą osiągnąć ponadprzeciętne dochody.


      Kto nie nadaje się do MLM?


      Około 20% społeczeństwa to ludzie z natury negatywni. Są to osoby, które wszystko wokół widzą w ciemnych barwach. To tak zwani toksyczni ludzie. Już po chwili rozmowy z taką osoba czujemy, jak wysysa z nas pozytywną energię. Negatywni ludzie kradną nasze dobre samopoczucie i chęci do działania. Wszyscy znamy takie osoby. Często powtarzają „to się nie uda”, „nie dasz sobie rady”, „mam znajomego, który już próbował i mu nie wyszło”, „nie masz odpowiednich umiejętności”, „w tym kraju wszyscy kradną”, „to pewnie jakaś ściema”, „aby w życiu coś osiągnąć, to trzeba albo ciężko harować, albo być złodziejem” itd. itd. Powinno się takich ludzi unikać i nie spędzać z nimi zbyt dużo czasu. Ten typ osobowości nie nadaje się na dystrybutora w MLM i nie powinno się takich osób wprowadzać do struktury, ponieważ są później z nimi same problemy.


      Dziewięć walorów marketingu sieciowego


      Gdy zaczniesz analizować, jakie możliwości daje marketing sieciowy, dość szybko będziesz w stanie dostrzec wiele korzyści, jakich dostarcza taka forma prowadzenia własnego biznesu. Walory MLM, które omówię za moment, mogą wydać Ci się szczególnie znaczące, jeśli już wcześniej prowadziłeś jakąkolwiek własną działalność gospodarczą. Marketing wielopoziomowy jest formą biznesu dostępną praktycznie dla każdego, jednak aby odnosić duże sukcesy, konieczna jest koncentracja oraz zrozumienie głównych korzyści. Dziewięć walorów, które odkryjesz za chwilę, pozwoli Ci w pełni docenić wartość profesjonalnego podejścia do marketingu sieciowego.


      1. Niewielka inwestycja początkowa


      Start w tradycyjnym biznesie


      W tradycyjnym biznesie, aby zacząć rozwijać własną firmę, konieczne są inwestycje, które trzeba ponieść, zanim zaczniemy zarabiać. W zależności od rodzaju prowadzonej działalności te początkowe inwestycje różnią się między sobą ilością potrzebnego kapitału. Oto lista przykładowych inwestycji, jakie musi ponieść przedsiębiorca, zanim rozpocznie prowadzenie własnej działalności:


      
        	wynajęcie biura lub powierzchni handlowej;


        	zakup mebli i wystrój pomieszczeń;


        	komputery, oprogramowanie, kasy fiskalne, sprzęt biurowy;


        	maszyny potrzebne do wykonywania działalności;


        	zakup towaru;


        	pieniądze na wynagrodzenia dla pracowników.

      


      Najczęściej, aby wystartować w tradycyjnym biznesie, potrzebny będzie kapitał od kilkunastu do kilkuset tysięcy złotych. Poza tym od momentu formalnego założenia firmy należy płacić przymusowe składki na tzw. „ubezpieczenia” w ZUS. Przedsiębiorca nie zarobił jeszcze ani złotówki, jednak płacenie wysokich składek ubezpieczeniowych za siebie i za zatrudnionych pracowników musi zacząć od razu. Poza tym, aby firma zaczęła przynosić jakiekolwiek zyski, często trzeba poczekać kilka lub kilkanaście miesięcy — jeśli w ogóle firma odniesie na rynku sukces…


      Jak wygląda początkowa inwestycja w biznesie MLM?


      Aby rozpocząć prowadzenie własnego biznesu w ramach MLM ,należy podpisać tzw. Umowę dystrybutorską oraz wykupić zestaw startowy. Koszt zestawu startowego to przeważnie inwestycja od kilkunastu do kilkuset złotych. W pakiecie startowym znajdują się podstawowe narzędzia pracy, np. katalogi, próbki produktów, płyty DVD, plan marketingowy, różne druki itp. Po rejestracji naszej umowy możemy natychmiast zacząć działać i w zasadzie od razu zarabiać pieniądze. W większości firm MLM nie musimy na początku zakładać działalności gospodarczej. Początkowo pieniądze od firmy otrzymujemy w formie rabatu na produkty lub usługi albo na zasadzie umowy zlecenia. Dopiero gdy zaczną pojawiać się znaczne sumy, należy pomyśleć o zarejestrowaniu własnej firmy. Dlatego marketing sieciowy jest biznesem, który rozpocząć może praktycznie każdy niezależnie od posiadanych zasobów finansowych. Jest to również jedna z przyczyn, dla których MLM nazywany jest biznesem, który „wyrównuje szanse w grze”.


      2. Brak ryzyka


      Kwestia ryzyka jest jednym z najważniejszych elementów, które warto brać pod uwagę, analizując dane przedsięwzięcie. Warto przez chwilę się zastanowić, czym dokładnie jest ryzyko w biznesie i w jakich sytuacjach jesteśmy szczególnie na nie narażeni. Zobaczmy, jak przedstawia się kwestia ryzyka finansowego w trzech popularnych formach aktywności — pracy etatowej, własnym biznesie oraz w marketingu sieciowym.


      Praca etatowa


      Jeśli spojrzymy na osobę pracującą na etacie, to jesteśmy w stanie szybko dostrzec, że ryzyko biznesowe w przypadku takiej osoby praktycznie nie istnieje. Jeśli coś pójdzie nie po naszej myśli, to stracimy pracę i będziemy musieli poszukać sobie nowej. Nie zostaniemy z długami czy długoterminowymi zobowiązaniami. Z drugiej jednak strony perspektywa uzyskania wolności finansowej jest tutaj niewielka, bo o naszych dochodach i awansie decyduje ktoś inny — nasz szef. Tylko bardzo mała grupa ludzi pracujących na etacie osiąga wysokie dochody i może śmiało stawiać fundamenty swojej finansowej niezależności. Praca etatowa nigdy nie stanie się źródłem dochodu pasywnego. W pracy na etacie za uzgodnioną stawkę godzinową sprzedajemy swój czas oraz nasze specjalistyczne umiejętności.


      Własny biznes


      Zupełnie inaczej kwestia ryzyka finansowego przedstawia się w przypadku prowadzenia własnej firmy. Możliwości rozwoju oraz perspektywa uzyskiwania wysokich dochodów (na pewnym etapie również pasywnych) jest tutaj największa. Jeśli firma, którą prowadzisz, osiągnie duży sukces rynkowy, możesz bardzo szybko pójść naprzód. Jednak w biznesie tradycyjnym to Ty za wszystko odpowiadasz. Wcześniej mówiliśmy o inwestycjach, jakie należy ponieść w tradycyjnym biznesie. Oprócz inwestycji przedsiębiorca bierze najczęściej na siebie i swoją firmę zobowiązania, które ponosić musi co miesiąc niezależnie od tego, czy firma przynosi zyski czy też nie. Takie zobowiązania to na przykład — wypłaty pensji pracownikom, kredyt obrotowy, ubezpieczenia, samochody firmowe, rachunki za usługi telekomunikacyjne i wiele innych kosztów związanych ze specyfiką prowadzonej działalności. Największe ryzyko w przypadku małych i średnich firm związane jest z możliwością utraty płynności finansowej. Dzieje się tak najczęściej wtedy, gdy klienci nie płacą. Usługa została wykonana lub produkty sprzedane, jednak płatność za wystawioną fakturę nie została uregulowana. Jeśli taka sytuacja powtarza się w przypadku różnych kontrahentów, firma ma poważny problem, ponieważ brakuje pieniędzy. Najpopularniejszą przyczyną tego, że kontrahent nie płaci, jest to, iż jemu również ktoś spóźnia się z płatnościami. W ten sposób powstaje i nakręca się spirala niewypłacalności. Jest to główny powód upadania firm w czasie kryzysu. Jedna firma nie płaci drugiej, z kolei ta firma nie ma pieniędzy, aby wypłacić pensje pracownikom, a pracownicy nie spłacają rat swojego kredytu hipotecznego. Powstaje lawina upadłości. Dlatego właśnie w tradycyjnym biznesie często ryzyko jest bardzo wysokie. Jeśli popełnisz serię błędów, prowadząc własny biznes, możesz zostać z długami na wiele lat. Oglądałem kiedyś program w National Geographic opowiadający historię stada lwów. Przywódcą stada był potężny lew z wielką grzywą i muskularnym, silnym ciałem. Gdy zbliżało się niebezpieczeństwo — na przykład inne drapieżniki, to wszyscy członkowie stada uciekali w popłochu, a przywódca stawiał czoła niebezpieczeństwu. W konsekwencji to właśnie dla niego należały później najlepsze partie pożywienia, wszystkie samice :-), pozycja w stadzie i prawo do decydowania. Myślę, że ta analogia pasuje w pewnym stopniu do przedsiębiorcy prowadzącego własny biznes.


      Marketing sieciowy a ryzyko finansowe


      Zupełnie inaczej niż w przypadku etatu czy własnego biznesu kwestia ryzyka przedstawia się w MLM. Podpisując umowę dystrybutorską z firmą marketingu sieciowego, najczęściej nie mamy względem takiej firmy jakichkolwiek zobowiązań. Aby prowadzić biznes, nie musimy wynajmować biura czy lokalu. Ponoszone comiesięczne koszty są niewielkie. Są to na przykład połączenia telefoniczne, paliwo do samochodu, materiały biurowe. W porównaniu z kosztami prowadzenia tradycyjnej firmy w MLM koszty stałe praktycznie nie istnieją. Jest to ogromna zaleta rozwijania swojego biznesu w ramach marketingu sieciowego. Okazuje się, że ryzyko utraty dużych sum pieniędzy, w przypadku gdy nie osiągniemy planowanego sukcesu, tutaj nie istnieje. Jeśli współpracujemy z profesjonalną firmą MLM, możemy być też spokojni o wypłatę prowizji. W MLM mamy jasny plan marketingowy, który wynagradza nas za uzyskane rezultaty. Jeśli w strukturze, którą zbudowaliśmy, są w danym miesiącu realizowane zamówienia na produkty, otrzymamy adekwatne do tego wynagrodzenie. Ten biznes, jak również uzyskiwane dochody są bardzo przewidywalne. Najciekawsze jest to, że zazwyczaj za zamówione produkty płacimy kurierowi przy odbiorze paczki. Według mnie mądrym podejściem jest w wielu firmach MLM brak odroczonych płatności. Dzięki temu na koniec miesiąca firma MLM ma zaksięgowane wpłaty i bez problemu może wypłacić pieniądze dystrybutorom. Jest to jedna z przyczyn, dla których firmy z branży marketingu sieciowego świetnie radzą sobie w czasach kryzysu. Podsumowując — marketing sieciowy jest formą prowadzenia biznesu bez ponoszenia ryzyka finansowego, dającą jednocześnie perspektywę stworzenia stabilnego źródła dochodu. O tym, jak wielki sukces osiągniesz, decydują jedynie Twoje działania i osiągnięte rezultaty. Odpowiedzialność za własne wyniki ponosisz Ty. Nie ma szefa, który podejmuje decyzje za Ciebie.


      3. Nie zamieniasz czasu na pieniądze


      Kolejny walor marketingu sieciowego dotyczy czasu i pieniędzy. Nasz czas jest ograniczony. W ciągu doby mamy tylko określoną liczbę godzin, w czasie których możemy pracować. Najbogatsi i najbiedniejsi ludzie tego świata mają każdego dnia tyle samo czasu. Myślę, że najważniejszą różnicą pomiędzy jednymi i drugimi jest sposób wykorzystywania chwili, która właśnie trwa. Często słyszę, jak ludzie powtarzają: „Ciężko pracuj, a dojdziesz do celu”. Myślę, że jest w tym stwierdzeniu wiele prawdy, ale chyba jednak nie do końca jest to formuła sukcesu. Gdyby jedynie ciężka praca prowadziła do pomyślności, najbogatsi byliby przecież niewolnicy. Poza tym chyba wszyscy znamy ciężko pracujących ludzi, którzy pomimo swoich wysiłków pod względem finansowym drepczą w miejscu. Aby ruszyć z miejsca, potrzeba prawdopodobnie czegoś innego. Jeśli ktoś jest pracownikiem etatowym lub specjalistą (np. lekarzem, prawnikiem, księgowym), aby zarabiać więcej, musi po prostu pracować przez większą liczbę godzin i dni w tygodniu lub znaleźć sobie drugą pracę. Możemy też wraz z umacnianiem się naszej pozycji zwiększać swoje stawki za określoną pracę. Zawsze jednak nasz czas poświęcony na pracę będzie bezpośrednio przekładał się na uzyskiwane dochody. W przypadku MLM wielką korzyścią jest to, że jeśli we właściwy sposób budujesz ten biznes, z czasem Twoje dochody zaczynają szybko rosnąć pomimo tego, że poświęcasz na pracę taką samą liczbę godzin albo nawet trochę mniej niż na początku. Innymi słowy, czas spędzony na aktywnym działaniu nie przekłada się bezpośrednio na uzyskiwane dochody. Może się okazać, że na przykład po 4 – 5 latach pracy, gdy staniesz się jednym z liderów firmy, będziesz uzyskiwał bardzo wysokie dochody niezależnie od tego, czy pracujesz więcej czy trochę mniej.


      4. Możesz pracować wtedy, kiedy chcesz


      Gdy startujesz w MLM, to od samego początku jesteś przedsiębiorcą. Warto o tym pamiętać. Nie masz umowy o pracę, nie masz zakresu obowiązków, nikt nie będzie Ci mówił, co masz robić — tutaj wszystko zależy wyłącznie od Ciebie. Sam decydujesz, jakie będą Twoje kolejne kroki, sam odpowiadasz też przed sobą za własne osiągnięcia lub ich brak. Piszę o tym, ponieważ około 80% społeczeństwa przyzwyczajone jest do pracy etatowej i zmiana sposobu myślenia może zająć trochę czasu. W marketingu sieciowym sam musisz wyznaczyć swoje godziny pracy, określić, jakie zadania należy wykonać i w jakiej kolejności, aby uzyskać pożądane rezultaty. Trzeba wykształcić nawyk samoorganizacji oraz samodyscypliny, aby doprowadzać sprawy do końca. Im bardziej jesteś zorganizowany i im lepiej potrafisz się skoncentrować na kluczowych do osiągnięcia sukcesu czynnościach, tym efekty Twojego działania szybciej przełożą się na finansowe wyniki. Dlatego marketing sieciowy jest niesamowitą szansą dla wielu przedsiębiorczych, aktywnych ludzi. To, że można pracować wtedy, kiedy się chce, jest dla wielu osób ogromnym walorem. Natomiast dla innej grupy ludzi jest to największy koszmar, ponieważ brak osoby, która pokaże palcem, co należy zrobić, ochrzani, gdy coś pójdzie nie tak — jest problemem.


      Jedną wyżej wymienioną grupę od drugiej można odróżnić poprzez stawiane pytania.


      Osoby z mentalnością pracownika zawsze pytają — „Ile minimalnie godzin w tygodniu trzeba tutaj poświęcić na pracę?”. Z kolei osoby przedsiębiorcze pytają — „Ile godzin w tygodniu można tutaj pracować? Co zrobić, aby jak najszybciej dołączyć do grona liderów i zbudować sprawnie funkcjonującą strukturę?”.


      Osoby, które poszukują dla siebie „cieplutkiej posadki”, raczej nie staną się liderami dużych struktur w MLM. Natomiast mogą być oczywiście odnoszącymi sukcesy dystrybutorami, którzy będą zarabiać dodatkowe pieniądze, sprzedając produkty w gronie znajomych, rodziny czy w pracy. Jest to świetna forma generowania dodatkowych pieniędzy w „wolnym czasie”.


      Podsumowując, marketing wielopoziomowy pozwala na działanie w elastycznie dobranych porach dnia. Najciekawsze jest to, że możesz zacząć budować swój biznes po godzinach. Możesz zachować swoją dotychczasową pracę, a na budowę i rozwijanie swojego biznesu w MLM poświęcać na przykład niektóre popołudnia w tygodniu oraz weekendy. Ta swoboda działania, brak ryzyka oraz brak wysokich początkowych inwestycji sprawia, że marketing sieciowy staje się obecnie bardzo popularną formą poszerzania domowego budżetu dla wielu rodzin na całym świecie.


      5. Nie ma finansowego „sufitu”


      Iluzja pewnej i bezpiecznej pracy


      Jednym z minusów pracy dla kogoś innego jest to, że nie mamy bezpośrednio wpływu na osiągane dochody. Wszyscy znamy ludzi, którzy pomimo tego, że więcej pracują i osiągają świetne rezultaty w swojej działalności, nie otrzymują jednak wyższego wynagrodzenia finansowego. Gdy wykonujesz pracę etatową, to ktoś inny decyduje o tym, ile zarobisz. Ktoś inny mówi Ci, kiedy masz przyjść do pracy, co masz robić, kiedy możesz zrobić sobie przerwę, a nawet kiedy pojedziesz na wakacje. Jest 
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      Społeczne znaczenie marketingu sieciowego
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      Perspektywy rozwoju MLM w przyszłości
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