NA ZAKUPACH

Neuromarketing w sprzedazy

To lektura obowigzkowa dia wszystkich praktykéw marketingu,
ktorzy poszukujg mozliwosci dalszego rozwijania sie w swojej dziedzinie.
David Poltrack, dyrektor ds. badar, CBS Corporation
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W GEOWIE KLIENTA:
Jak dziata mézg | jak mozna wplywaé na jego decyzje?
Jak poznaé prawdziwe oczekiwania | potrzeby klientéw?
Jak tworzy¢ przekazy reklamowe, produkty | marki, ktére pokochalg klienci?
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Dalsza czesc ksigzki dostepna w wersji
petney.
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