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			Wstęp

			Prowadzisz i rozwijasz bloga, a liczba odwiedzin Twojej strony z wyszukiwarki nie poprawia się znacząco pomimo publikacji nowych treści?

			Zastanawiasz się, jak wykorzystać potencjał swoich social mediów w wyszukiwarce i jak skutecznie zwiększać ich zasięgi?

			Szukasz sposobu na zaistnienie oraz dobre zaprezentowanie w wyszukiwarce Twojej marki osobistej?

			Ta książka jest dla Ciebie!

			Cześć!

			Nazywam się Ewelina Podrez-Siama. Jestem specjalistką SEO związaną z branżą od 2009 roku i prezeską agencji SEO/SEM Fox Strategy. 

			Równocześnie jestem autorką bloga kulinarnego z przepisami diety ketogenicznej, bywam nazywana influencerką, a z całą pewnością jestem marką osobistą. 

			Na styku tych światów zdobyłam wiedzę i doświadczenie, które prezentuję Ci w poniższej książce. Po to, by praca z Twoją stroną stała się dla Ciebie łatwiejsza, bardziej efektywna pod kątem SEO i pozwoliła Ci uzyskiwać wymierne korzyści z obecności w wyszukiwarce.

			Jak pracować z tą książką?

			Książka, a może właściwie podręcznik, który trzymasz w dłoniach, bywał określany przez swoich pierwszych czytelników jako „mocny”, „intensywny” i „wymagający skupienia”. I nie będę ukrywać: tak jest w rzeczywistości. Na tych 296 stronach znajdziesz konkretną wiedzę, do której przyswojenia potrzebujesz czasu, ćwiczeń oraz zdobywania własnych doświadczeń. 

			Tym samym najwięcej korzyści uzyskasz, gdy będziesz stopniowo przechodzić od zagadnienia do zagadnienia, dając sobie czas na przemyślenie i wdrożenie pozyskanych informacji. Choć sama często lubię „pochłaniać” książki w jeden wieczór, w przypadku tej pozycji z całego serca zachęcam Cię do pracy krok po kroku.

			Książkę możemy z grubsza podzielić na trzy moduły dotyczące:

			•  Zarządzania Twoją obecnością w Google z wizerunkowego punktu widzenia – podstaw SERM, czyli zarządzania reputacją w wyszukiwarce. Rozdział ten w szczególności zadowoli osoby oraz firmy oparte na marce osobistej. 

			To tu dowiesz się, jak dobrze prezentować się na stronach wyników wyszukiwania, jak wypełnić wizytówkę w Google Moja Firma czy o co zadbać w Twoich social mediach z punktu widzenia SEO.

			•  SEO, czyli wszystkich aspektów optymalizacji strony, które będą miały wpływ na pozycję, widoczność i ruch na Twojej stronie – od doboru słów kluczowych, przez optymalizację treści, po podstawy optymalizacji technicznej i linki. 

			Ten rozdział powinien spełnić oczekiwania zarówno tych, którzy dopiero planują stworzenie serwisu lub bloga, jak i osób, które stronę już mają i chcą czerpać więcej korzyści z obecności w wyszukiwarce.

			W sekcji Narzędzia SEO znajdziesz również rabaty na narzędzia, które przygotowałam wspólnie z ich twórcami specjalnie dla Ciebie – czytelnika lub czytelniczki tej książki. 

			•  Innych opcji zwiększania zasięgu i monetyzacji ruchu na stronie w taki sposób, by wspierały one SEO. 

			Ta sekcja usatysfakcjonuje tych, którzy myślą o obecności w Wiadomościach Google i Discover, planują lub prowadzą już działania reklamowe i afiliacyjne, a także nagrywają vlogi czy podcasty.

			Na końcu podręcznika znajdziesz również wypowiedzi specjalistów — ludzi, których wiedzę wyjątkowo cenię i którzy w moim odczuciu z powodzeniem mogliby napisać książki w swoim obszarze eksperckim (a część z nich już to zrobiła!). 

			To doświadczeni przedsiębiorcy, influencerzy, specjaliści SEO, marketerzy i contentowcy, których porady wzbogacą Twoją strategię marketingową. 

			Pozostaje mi życzyć Ci owocnej pracy nad Twoim SEO i zaprosić do kontaktu, gdyby pojawiły się jakiekolwiek pytania. Namiary na mnie znajdziesz na samym końcu książki.

			Miłej lektury!

			Ewelina Podrez-Siama

		


		
			1.

			Budowanie marki osobistej w wyszukiwarce 

			Nim przejdziemy do działań SEO związanych bezpośrednio z Twoją stroną czy blogiem internetowym, zastanówmy się wspólnie nad zagadnieniami związanymi z obecnością Twojej osoby, czyli Twojej marki osobistej, w wyszukiwarce Google.

			W zależności od tego, na którym etapie rozwoju marki jesteś, być może już pojawiasz się w wynikach wyszukiwania, a może dopiero w nich debiutujesz. W miarę jak Twoja rozpoznawalność będzie rosnąć, zupełnie naturalne będzie to, że: Twoi potencjalni klienci, konkurenci czy po prostu osoby Tobą zainteresowane zaczną „sprawdzać” Cię w Google, szukając informacji i opinii na Twój temat. 

			Działania mające na celu uzyskanie większej kontroli nad pierwszymi stronami wyników wyszukiwania związanych z Twoją marką osobistą staną się istotnym elementem personal brandingu. 

			Ten rodzaj pracy nad SEO nazywany jest działaniami SERM[1].

			
				
					
				
				
					
							
							🏆 Dlaczego warto zainteresować się SERM?

							Kontrolowanie zawartości pierwszej strony wyników wyszukiwania związanych z Twoim imieniem i nazwiskiem oraz nazwą firmy, a także działania ukierunkowane na wypełnienie TOP10 treściami o pozytywnym wydźwięku może stać się czynnikiem decydującym, na przykład podczas zawierania ważnego dla Ciebie kontraktu.

						
					

				
			

			SERM bywa mylony z archaicznym depozycjonowaniem, w praktyce jednak jest procesem zupełnie odwrotnym. 

			Depozycjonowanie ma na celu usunięcie danego wyniku z pierwszej strony w wyszukiwarce — to szereg mało etycznych działań, które mają doprowadzić do obniżenia oceny danej strony w rankingu wyszukiwania (a przez to utraty jej pozycji). Na przestrzeni lat tego typu przedsięwzięcia stały się bardzo trudne, w wielu przypadkach prawie niemożliwe do uzyskania.

			SERM natomiast skupia się na tym, by w możliwie maksymalnym stopniu wypełnić wyniki wyszukiwania dla nazwy Twojej marki osobistej mile widzianymi przez Ciebie treściami. Sprowadza się to tym samym do skorzystania z dostępnych możliwości wyróżnienia się w wyszukiwarce i promowania wybranych stron poprzez ich optymalizację pod kątem SEO i wzajemne linkowanie.

			Część działań wynikających z SERM to banalnie proste czynności, które będą sprzyjać również Twojemu szeroko pojętemu marketingowi. Mowa o aktywności w social media, utworzeniu i zarządzaniu wizytówką w Google Moja Firma czy publikacji zoptymalizowanych treści na Twojej stronie internetowej. 

			Właśnie na tych nieskomplikowanych przedsięwzięciach skupimy się w tym rozdziale. Całość będzie już doskonałym wstępem do bardziej zaawansowanych działań SEO.

			
				
					
				
				
					
							
							💡 Ciekawostka

							Na potrzeby działań SEO i SERM pojęcie pierwszej strony wyników wyszukiwania możemy stosować zamiennie z TOP10 czy SERP (ang. Search Engine Result Page – strona wyników wyszukiwania). To nazwy umowne, jednakże każdy z tych terminów jest na swój sposób przestarzały.

							TOP10 to archaizm sprzed kilku lat, gdy w wynikach wyszukiwania pojawiało się równo 10 wyników na jednej stronie. W chwili obecnej ta liczba nie jest wiążąca — wyników może być zarówno 8, jak i 13.

							Jednocześnie samo stronicowanie (czyli również SERP-y) lada chwila przestanie istnieć. W momencie powstawania tej książki mamy jeszcze do czynienia z „pierwszą stroną wyników wyszukiwania” na urządzeniach desktopowych — komputerach stacjonarnych i laptopach. Na urządzeniach mobilnych funkcjonuje już infinite scroll, czyli niekończące się przewijanie wyników wyszukiwania. Tego rodzaju rozwiązanie zaczyna pojawiać się również w wersji desktop.

							Myśląc więc o TOP10 czy pierwszej stronie, zawsze załóż, że mówimy o pierwszych, najbardziej widocznych wynikach wyszukiwania.

						
					

				
			

			1.1. Sposoby wypełnienia TOP10 wyników wyszukiwania — podstawy SERM

			Sposobów na wypełnienie swojego TOP10 jest wiele. Na kolejnych stronach znajdziesz te, które są:

			•  proste we wdrożeniu, więc ich zastosowanie nie sprawi Ci większych trudności;

			•  w wielu przypadkach bardzo skuteczne ze względu na naturalnie wysokie nasycenie strony słowami kluczowymi związanymi z Twoją marką osobistą, obecność na mocnych domenach mediów społecznościowych czy dzięki rozwinięciu wyniku wyszukiwania o dodatkowe elementy.

			Musisz jednak wiedzieć, że żadna z tych metod nie da Ci gwarancji utrzymania w TOP10 wybranych przez Ciebie stron. Dadzą Ci za to szansę na nasycenie pierwszej strony wyników wyszukiwania tymi przez Ciebie pożądanymi — o wydźwięku neutralnym lub pozytywnym. 

			W większości przypadków będą to działania częściowo prewencyjne, w myśl zasady: lepiej zapobiegać niż leczyć, która doskonale wpasowuje się nie tylko w założenia działań SERM, ale również SEO. Gdyby jednak okazało się, że mierzysz się z kryzysem wizerunkowym, miej świadomość, że działania omówione w tym rozdziale mogą pomóc, ale na pewno nie wystarczą — potrzebna jest wówczas indywidualnie opracowana strategia PR-owa.

			Strona personalna i blog

			Podstawowym sposobem na zajęcie wysokiej pozycji dla fraz związanych z marką osobistą jest oczywiście optymalizacja własnej strony internetowej.

			Myśląc z perspektywy zarządzania Twoim wizerunkiem w wyszukiwarce, na start większych prac nad stroną chciałabym zwrócić Twoją uwagę na dedykowane podstrony zoptymalizowane pod kątem:

			•  nazwy Twojej marki osobistej (najczęściej będzie to Twoje imię i nazwisko),

			•  opinii i rekomendacji (Twoich klientów i współpracowników).

			Strona Twojej marki osobistej

			Tworząc stronę internetową i wybierając domenę, nie zawsze kierujemy się ich powiązaniem z marką osobistą. Tym sposobem:

			•  moje dwie domeny osobiste to: podrez.pl i ms-fox.pl;

			•  domena Anny Ledwoń-Blachy, ekspertki ds. marketingu i social media oraz autorki książki Strategiczne podejście do działania w social media (wyd. Helion 2023) to: ledwoledwo.pl.

			
				
					
				
				
					
							
							👥 Poznaj opinię drugiego eksperta

							Annę Ledwoń-Blachę spotkasz również w rozdziale eksperckim na str. 260. Ania opowie Ci szerzej o tym, czym jest marka osobista i jak ją budować.

						
					

				
			

			Ostatecznie sama domena nie ma tak istotnego znaczenia, dopóki nie zapominasz o optymalizacji pod kątem nazwy Twojej marki osobistej.

			Możliwości masz tu dwie:

			•  Optymalizacja strony głównej w taki sposób, by w jej treści, a najlepiej także w nagłówku H1 i metatagu Title pojawiło się Twoje imię i nazwisko. Gdy na co dzień występujesz pod pseudonimem, dotyczy to również jego. Jeśli terminy związane z nagłówkami i metatagami to dla Ciebie nowość, to ich szczegółowe wyjaśnienie znajdziesz w rozdziale Optymalizacja treści.

			•  Dodanie dedykowanej podstrony o Tobie i zastosowanie zasad optymalizacji wskazanych wyżej.

			Wybierz jedną z nich. Optymalizacja zarówno strony głównej, jak i dedykowanej podstrony może skończyć się rywalizacją obu adresów. Zjawisko to nazywane jest kanibalizacją podstron w wynikach wyszukiwania lub kanibalizacją słów kluczowych i opowiemy sobie o nim w tej książce jeszcze nieraz.

			Przykład dwóch pierwszych wyników dla frazy ewelina podrez-siama i prezentacji w Google obu z wymienionych możliwości znajdziesz poniżej.

			Jeśli posiadasz więcej niż jedną domenę osobistą, zastosuj porady do każdej z nich.

			[image: ]

Rysunek 1. Podgląd stron personalnych 
na przykładzie mojego bloga kulinarnego i strony osobistej 

	
			Gdy podstrona o Tobie jest już gotowa, możemy przejść do kolejnej zakładki, której istnienie wpłynie pozytywnie na Twój wizerunek w wyszukiwarce.

			Podstrona z opiniami i rekomendacjami

			Nie od dziś wiadomo, że użytkownicy wyszukiwarki (w tym Twoi potencjalni klienci) wyszukują informacje związane z opiniami o marce. Choć świadomość w kontekście częstego fałszowania tego typu ocen jest coraz większa, to nadal negatywna opinia może pozbawić Cię szansy na lukratywną współpracę. Spróbujmy do tego nie dopuścić.

			Jedną z najprostszych metod na zajęcie pozycji dla fraz związanych z opiniami o marce jest utworzenie dedykowanej podstrony z rekomendacjami Twoich klientów. Nie zapominaj przy tym o podstawowej optymalizacji z uwzględnieniem słów kluczowych typu:

			•  nazwa_marki opinie (np. fox strategy opinie),

			•  opinie o nazwa_marki (np. opinie o fox strategy),

			•  nazwa_marki rekomendacje (np. fox strategy rekomendacje).

			Słowa zawrzyj w miarę możliwości w nagłówku H1, treści strony, metatagu Title oraz metatagu Description (opcjonalnie).

			Utworzenie zakładki z rekomendacjami pozwoli Ci w dłuższej perspektywie na zajęcie topowych pozycji dla fraz związanych z opiniami o Twojej marce osobistej lub firmie — jak na kolejnym przykładzie.

			[image: ]

			Rysunek 1.1. Podgląd strony z opiniami na przykładzie Fox Strategy

			Te czynności zazwyczaj wystarczą do tego, by Twoja strona pomogła Ci zarządzać wizerunkiem w wynikach wyszukiwania. Możemy zatem przejść do kolejnego i jednego z ważniejszych elementów personal brandingu w wyszukiwarce, czyli obecności w Google Moja Firma.

			Google My Business (Moja Firma)

			Google My Business (GMB), czyli wizytówka firmowa widoczna w Google Maps, częściej bywa kojarzona z większymi firmami, posiadającymi adres stacjonarny. Z powodzeniem sprawdza się jednak także w przypadku marek osobistych.

			Wizytówka wyświetlająca się w wyszukiwarce na słowa kluczowe powiązane z Twoim imieniem i nazwiskiem może z jednej strony być istotną wskazówką dla Twoich potencjalnych klientów (dotyczącą tego, jak i kiedy się z Tobą skontaktować), a z drugiej — przykuwającym wzrok panelem bocznym wyniku wyszukiwania.

			Przyznaję, że budując swój personal branding, sama nie od razu zadbałam o obecność w Google My Business. Założyłam, że wystarczy, aby w mapach występowała wizytówka mojej głównej firmy — Fox Strategy. I to był błąd.

			O konieczności konfiguracji personalnej wizytówki przekonałam się dopiero wtedy, gdy po wydaniu pierwszych dwóch książek kucharskich (ze względu na pandemiczne opóźnienia w druku ich premiery dzieliły zaledwie dwa miesiące) wyniki wyszukiwania zapełniły się licznymi ofertami księgarni internetowych, reklamami i porównywarkami cenowymi, czyli stronami o wiele mocniejszymi niż mój personalny onepage czy blog.

			[image: ]

			Rysunek 1.2. Podgląd wizytówki w Google My Business dla mojej marki osobistej

			Po dodaniu do tego zmiany nazwiska na podwójne (zaledwie chwilę później) moje dotychczas zadbane wyniki wyszukiwania — wypełnione przez strony personalne i kanały social media — zostały opanowane przez strony zdecydowanie mniej przeze mnie pożądane. 

			Wizytówka GMB była naturalnym wyjściem z sytuacji, ale czas weryfikacji profilu i oczekiwania na zajęcie pozycji w wyszukiwarce znacznie przedłużył okres istnienia tego dość chaotycznego wyniku wyszukiwania dla mojego imienia i nazwiska.

			Również Ty mierzysz lub będziesz się mierzyć z podobnymi wyzwaniami. Wydarzy się to:

			•  gdy Twoja marka osobista zacznie rosnąć i pojawiać się na innych stronach internetowych w sposób, którego nie możesz już kontrolować;

			•  gdy nie jesteś jedyną osobą o danym imieniu i nazwisku;

			•  gdy po prostu zmienisz nazwisko lub przejdziesz rebranding.

			Dlatego zadbaj o swoją wizytówkę już teraz. Na kolejnych stronach znajdziesz listę elementów, które warto wypełnić i na bieżąco kontrolować. Część z nich pojawi się na pierwszym etapie dodawania wizytówki na stronie business.google.com (jak przy wielu usługach — musisz posiadać konto Google, jeśli chcesz z nich skorzystać), a część będziesz edytować z poziomu panelu zarządzania wizytówką w wynikach wyszukiwania.

			[image: ]

			Rysunek 1.3. Przykładowy panel zarządzania wizytówką w wynikach wyszukiwania

			Nazwa firmy

			Użyj nazwy powiązanej z Twoją marką osobistą lub firmą. Może to być po prostu Twoje imię i nazwisko, może to być nazwa marki, która występuje na Twojej stronie internetowej, w materiałach prasowych i reklamowych.

			Jak zauważysz, w mojej wizytówce oprócz imienia i nazwiska znalazło się emoji oraz informacja o tym, że jestem ekspertką SEO i autorką książek. To nie jest standardowo rekomendowane rozwiązanie i o ile tak rozbudowana nazwa nie ma biznesowego uzasadnienia w Twoim przypadku, może nie przejść weryfikacji w Google lub w późniejszym czasie zostać zmieniona na podstawie sugestii użytkowników wyszukiwarki. 

			Kategoria działalności

			W ramach wizytówki możesz wskazać jedną główną i do 9 dodatkowych kategorii z predefiniowanej puli. Prawdopodobnie nie będą one idealnie wpasowywać się w Twoją aktywność. Wybierz zatem te, które w Twojej ocenie są najbliższe prawdzie.

			W moim przypadku sprawdziło się dość nietypowe połączenie kategorii głównej Doradca marketingowy z dodatkowymi: Projektowanie stron WWW, Agencja marketingowa, Szkoła kucharska i Wydawnictwo.

			W ramach każdej kategorii warto na kolejnym etapie stworzyć adekwatne usługi, doprecyzowujące sposób realizacji każdej z nich.

			Lokalizacja — ciąg dalszy

			Podczas konfigurowania lokalizacji wizytówki do wyboru masz dwie opcje:

			•  Dodanie adresu fizycznego, który klienci mogą odwiedzić (wymagane w niektórych kategoriach działalności);

			•  Dodanie adresu korespondencyjnego, który będzie niewidoczny dla użytkowników wyszukiwarki (dostępne tylko dla niektórych kategorii działalności) i wskazanie jedynie regionu, w którym działa firma.

			W zależności od specyfiki Twojej działalności wybierz najlepszą dla siebie możliwość. Pamiętaj przy tym, że adres fizyczny nie musi oznaczać siedziby firmy. Może to być miejsce, w którym często odbywasz spotkania i jesteś w stanie odebrać korespondencję. W moim przypadku sprawdził się tu adres biura Fox Strategy.

			Obsługiwany obszar

			Obsługiwany obszar to ustawienie opcjonalne, wskazujące na lokalizacje, którym dedykujesz swoje usługi. Wypełnienie go ma sens w sytuacji, gdy Twoja działalność ogranicza się do jednej dzielnicy, miasta czy kraju. 

			W przeciwnym wypadku pozostaw to pole puste lub wybierz wszystkie kraje, z którymi jesteś w stanie się komunikować.

			Numer telefonu

			W dalszym kroku podaj numer telefonu kontaktowego, który będzie dostępny dla użytkowników wyszukiwarki. W razie potrzeby możesz to pole pominąć.

			Adres strony WWW

			Aby czerpać jak najwięcej korzyści z wizytówki Google, powiąż ją ze swoją stroną WWW. Wskaż jej adres w tym polu.

			Etap weryfikacji wizytówki

			Po wypełnieniu powyższych danych, z dużym prawdopodobieństwem Google poprosi Cię o odebranie kodu PIN pod Twoim adresem korespondencyjnym. Powinien on dotrzeć do Ciebie w ciągu 14 dni i być ważny kolejne 30 dni. 

			Do momentu weryfikacji nie ma potrzeby wprowadzania żadnych dodatkowych zmian — wizytówka nie będzie wyświetlać się w wynikach wyszukiwania.

			Zdjęcia

			Po weryfikacji wizytówki wprowadź zdjęcia, które odzwierciedlają Twoją markę, w formacie .jpg lub .png:

			•  zdjęcie główne widoczne w wynikach wyszukiwania,

			•  logo widoczne z boku nazwy firmy i w jej aktywności,

			•  zdjęcia dodatkowe, wskazujące przedmiot Twojej działalności (mogą to być zdjęcia biura, Twojej osoby, Twoich produktów).

			Godziny otwarcia

			Wskaż godziny, w których można się z Tobą skontaktować. Nie jest to ustawienie obowiązkowe, lecz niewątpliwie pomaga w ustaleniu ram kontaktu ze strony użytkowników wyszukiwarki.

			Docelowo możesz ustawić dostępność w dniach świątecznych, a także wskazać dodatkowe informacje związane z godzinami otwarcia charakterystycznymi dla Twojej działalności:
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			Rysunek 1.4. Dodatkowe możliwości precyzowania godzin otwarcia

			Rezerwacja (wyświetlane jako Wizyty)

			Oprócz adresu strony internetowej, warto w tej sekcji wskazać dodatkowe adresy, pod którymi można się z Tobą umówić. Sprawdzi się tu link do e-konsultacji, kalendarza online czy po prostu zakładki Kontakt. 

			To też dobra okazja, by wskazać zakładki Kontaktu lub Rezerwacji z innych stron personalnych (jeśli prowadzisz ich więcej niż jedną).

			Opis

			Opis wizytówki to pole na 750 znaków, w którym możesz opowiedzieć trochę więcej o swojej działalności. Nie zaszkodzi, by był zoptymalizowany pod kątem SEO, lecz priorytetem powinny być: użyteczność, funkcjonalność oraz sprzedażowy (marketingowy) przekaz.

			Dodatkowe atrybuty

			W ustawieniach profilu znajdziesz również szereg atrybutów, po których wyborze wizytówka może otrzymać dodatkowe oznaczenia graficzne lub tekstowe — zarówno w wynikach wyszukiwania czy mapach, jak i w pozostałych usługach Google.

			Dzielą się one na:

			•  podane przez firmę, w tym Prezentuje się jako firma należąca do kobiety;

			•  dostępne opcje, w tym Oferuje wizyty online;

			•  klienci, w tym Przyjazne dla osób LGBTQ+;

			•  planowanie, w tym Wymagane umówienie wizyty;

			•  pomoc w nagłych wypadkach, w tym Zatrudnia uchodźców;

			•  udogodnienia, w tym Ma toaletę unisex;

			•  ułatwienia dostępu, w tym Dostępne miejsce na wózek inwalidzki oraz Dostępna toaleta dla osób poruszających się na wózku.

			Opcje dodatkowe najmocniej zmieniają się w czasie ze względu na bieżące wydarzenia społeczne i polityczne — warto je obserwować i aktualizować.

			Usługi

			Gdy skonfigurujesz wszystkie kategorie działalności, do każdej z nich będziesz mógł/mogła dodać usługi, które doprecyzują Twoją ofertę. Do wyboru masz zarówno usługi predefiniowane, jak i niestandardowe, które wprowadzisz ręcznie. 

			Nazwa niestandardowej usługi może w chwili obecnej zawierać do 120 znaków.

			Na dalszym etapie, podczas edycji usługi, możesz opcjonalnie wskazać jej cenę i opis do 300 znaków.

			Opinie

			Opinie o Twojej marce to element, na który masz pośredni wpływ.

			Oceny w GMB wyrażane są w formie „gwiazdek” w skali od 1 do 5. Może towarzyszyć im opisowa recenzja oraz zdjęcia od użytkowników. 

			Poproś swoich klientów o dodanie oceny i recenzji o Waszej współpracy — będą później wpływały na siłę Twojego profilu i jego widoczność w wynikach wyszukiwania.

			Na każdą opisową recenzję staraj się również odpowiedzieć w kulturalny sposób, niezależnie od tego, czy ma ona charakter pozytywny, czy negatywny – to również będzie wpływać na Twój wizerunek.

			Produkty

			Szczególnie wartą uwagi sekcją są Produkty, dostępne dla niektórych kategorii działalności. Widoczne zarówno w podglądzie wizytówki w wynikach wyszukiwania, jak i w formie okienka pop-up, ukazującego się po kliknięciu użytkownika w sekcję.

			Produkty możesz podzielić na intuicyjne kategorie, szczegółowo opisać oraz wskazać link do strony zawierającej więcej informacji na ich temat. 

			W sekcji Produkty mogą się znaleźć Twoje wycenione usługi, produkty online czy fizyczne i tak dalej. Przykład niżej.

			
Każdy produkt powinien zawierać:

			•  nazwę (do 58 znaków);

			•  kategorię (możesz ją utworzyć wcześniej lub nazwać na etapie dodawania lub edycji produktu);

			•  cenę produktu (opcjonalnie);

			•  opis produktu do 1000 znaków (opcjonalnie);

			•  zdjęcie (z mojego doświadczenia najlepiej sprawdzają się tu grafiki o wymiarach 1480 ×1000 px, które nie będą przycinane przez Google podczas tworzenia podglądu).
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			Rysunek 1.5. Przykładowe wypełnienie sekcji Produkty

			Nie ma reguły, jeśli chodzi o wyświetlanie sekcji produktowej. W momencie pisania tej książki jest ona dostępna na przykład w kategorii Salon piękności, ale w przypadku Salonu kosmetycznego już nie, choć te terminy wydają się podobne. Jeśli masz pomysł na wykorzystanie Produktów, to metodą prób i błędów jako główną kategorię działalności wybierz tę, która po wdrożeniu i akceptacji przez Google w panelu zarządzania wizytówką będzie posiadała opcję Edytuj produkty.

			Aktualizacje

			Na koniec warto zwrócić uwagę również na sekcję Aktualizacji, w której możesz informować o bieżących wydarzeniach w Twojej firmie. 

			To dobry kanał komunikacji z potencjalnymi klientami i dodatkowe miejsce na reklamę, więc nie zapomnij go wykorzystać.
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			Rysunek 1.6. Przykładowe aktualizacje

			Podczas publikowania aktualizacji dodaj:

			•  opis do 1500 znaków;

			•  przycisk o wybranej treści i linku (opcjonalnie);

			•  zdjęcie (z mojego doświadczenia najlepiej sprawdzają się tu grafiki o wymiarach 1170×650 px — z tego samego powodu, co wcześniej).

			Gdy zakończysz działania w Google Moja Firma, możesz zweryfikować siłę swojego profilu i na podstawie wyniku ocenić, czy do Twojej wizytówki warto dodać jeszcze inne informacje.

			Przejdźmy zatem do kolejnych możliwości wypełnienia wyników wyszukiwania.
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			Rysunek 1.7. Siła profilu w Google My Business

			Profile w mediach społecznościowych

			Jeśli jesteś influencerem, prawdopodobnie o komunikacji w mediach społecznościowych wiesz o wiele więcej ode mnie. Chciałabym jednak zwrócić Twoją uwagę na kwestie, które mogą mieć wpływ na obecność Twoich social media w wynikach wyszukiwania dla słów kluczowych powiązanych z Twoją marką osobistą.

			Facebook

			W przypadku Facebooka pamiętaj, aby nazwa Twojej strony wskazywała na Twoje imię i nazwisko. Nawet jeśli występujesz pod pseudonimem, warto wskazać te elementy jako dodatkowe. 

			Wówczas imię i nazwisko nie będzie wyświetlać się podczas interakcji z innymi użytkownikami, ale na samej stronie pojawią się jako fragment nazwy (która w dalszej kolejności będzie przez Google indeksowana).

			Dodatkowe imię i nazwisko możesz ustawić, wchodząc w Ustawienia ogólne strony, wybierając Imię i nazwisko, a następnie Inne imiona i nazwiska.

			Polem, któremu warto poświęcić chwilę uwagi, jest również biogram. 

			Biogram to 101 znaków opisu Twojej strony na Facebooku. Może posłużyć także jako miejsce do wpisania dodatkowego wystąpienia imienia i nazwiska (lub nazwy Twojej marki), jak na przykładzie poniżej.

			LinkedIn

			Strona na Facebooku jest oczywistym wyborem dla większości marek osobistych. Nie w każdej branży można to samo powiedzieć o profilu osobistym lub stronie na LinkedIn. 

			LinkedIn jako silna i rozpoznawalna domena dość łatwo i często awansuje do topów wyników wyszukiwania. Jednocześnie optymalizacja wybranego typu podstrony pod kątem nazwy marki osobistej (imienia i nazwiska dla profilu lub nazwy marki dla strony) odbywa się tu naturalnie. 
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			Rysunek 1.8. Podgląd mojej strony po ustawieniu dodatkowego imienia i nazwiska
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			Zdjęcie 10. Przykład biogramu zawierającego moje imię i nazwisko 
oraz podstawowe informacje o stronie
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			Rysunek 1.9. Widok profilu osobistego na LinkedInie

			Zachęcam Cię do rzetelnego wypełnienia dostępnych pól w LinkedIn, a zwłaszcza sekcji O mnie. 

			Warto w opisie uwzględnić także dodatkowe wystąpienie nazwy Twojej marki, zwłaszcza wtedy, gdy ma ona już sporą rozpoznawalność (czyli kiedy słowa kluczowe z Twoim imieniem i nazwiskiem są oblegane przez wysokokonkurencyjne domeny ze względu na Twoją dotychczasową działalność lub… działalność kogoś o imieniu i nazwisku jak Twoje).

			
				
					
				
				
					
							
							👥 Poznaj opinię drugiego eksperta

							Myślę LinkedIn — myślę też Dagmara Pakulska — moja serdeczna koleżanka i ekspertka w temacie social mediów. 

							Dlatego to właśnie Dagmara rozwinie temat personal brandingu na LinkedInie w sekcji eksperckiej. Koniecznie przeczytaj jej wypowiedź na stronie 266.

						
					

				
			

			Instagram i inne social media

			Podobne zasady jak te stosowane na Facebooku czy LinkedInie sprawdzą się również w przypadku innych mediów społecznościowych. 

			Na Instagramie, który nierzadko pojawia się w wynikach wyszukiwania, nie zapomnij w polu nazwy uwzględnić swojego imienia i nazwiska (niezależnie od tego, czy prowadzisz profil oznaczony jako osobisty, czy firmowy). Ta niezwykle prosta zasada będzie dotyczyć każdego kanału social media, który zdecydujesz się prowadzić. 

			Oczywiście zachowaj zdrowy umiar, jeśli chodzi o wybór liczby prowadzonych kanałów. Pozostawione same sobie — bez dalszej aktywności i moderacji ewentualnych komentarzy — z czasem przestaną działać na Twoją korzyść.

			Pozostałe możliwości wypełnienia wyników wyszukiwania

			Wcześniej omawiane zakładki Twojej strony internetowej, media społecznościowe i wizytówka Google Moja Firma pozwolą Ci zapełnić przynajmniej kilka wyników wyszukiwania. To zaledwie początek możliwości, które masz.

			Grafika i Wideo Google

			Często spotykanymi elementami wyniku wyszukiwania są Obrazy i Wideo. Dotyczą one oczywiście nie tylko zapytań związanych z marką osobistą, ale to zwłaszcza w ich przypadku spotykam się z problemem dużej niechęci do udostępniania tego typu materiałów. Zwłaszcza dotyczy to osób budujących markę osobistą, ale jednocześnie niebędących influencerami w rozumieniu prowadzenia aktywnych działań w social media. 
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			Rysunek 1.10. Obrazy wyświetlające się w wynikach wyszukiwania 
dla zapytania ewelina podrez siama

			Pamiętaj, że Twoje zdjęcia i wypowiedzi w wynikach wyszukiwania będą wzbudzały zainteresowanie potencjalnych klientów. Zamiast całkowicie unikać zdjęć — postaw na ich moderowanie. Udostępniaj na swoich stronach, w social mediach i prasie tylko te obrazy, które samodzielnie wybierzesz. 

			Niech właśnie takie wybrane zdjęcia pojawią się na Twojej stronie (zadbaj również o uzupełnienie atrybutu alt i umieść w nim Twoje imię i nazwisko), w wizytówce, w Twoich social media i wszelkich artykułach gościnnych. 

			Podobnie zaufanie wzbudzać będą filmy, najczęściej pobierane z YouTube’a. Pamiętaj, że możesz zadbać o to, by wydawca publikujący film wyraźnie podkreślił w tytule lub przynajmniej w opisie filmu Twój w nim udział.

			Strony niezależne

			Dobrą strategią personal brandingową i dość skutecznym elementem działań SERM jest również publikacja na stronach zewnętrznych i niezależnych. Mogą to być:
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			Rysunek 1.11. Przykład filmów wyświetlanych w wynikach wyszukiwania 
dla zapytania ewelina podrez-siama

			•  Wpisy gościnne na innych blogach

			Wpisy gościnne to doskonała okazja do zbudowania relacji, pozyskania linka do Twojej strony i skorzystania z zasięgów innego influencera. Masz pomysł na artykuł na poczytnego w Twojej branży bloga i pewność, że jesteś w stanie przygotować wartościowy materiał? Masz dojście do dziennikarzy portalu newsowego? Zaproponuj wpis gościnny. Jeśli będzie to możliwe, poproś również o utworzenie Twojej podstrony autora w ich serwisie.

			
				
					
				
				
					
							
							👥 Poznaj opinię drugiego eksperta

							Rozważasz wpisy gościnne? O „SEO barterze” i poszukiwaniu miejsc pod publikację opowie Ci więcej moja serdeczna koleżanka Anna Jaroszewska w sekcji eksperckiej na str. 248.

						
					

				
			

			•  Wywiady w mediach

			Do mediów nie jest łatwo się dostać, ale nadal: to możliwe. 

			Spróbuj nawiązać współpracę z dziennikarzami, zaproponuj temat, opowiedz trochę o sobie. 

			W przypadku mediów zagranicznych doskonałym punktem wyjścia będzie platforma https://www.helpareporter.com/, dzięki której uzyskasz możliwość współpracy z dziennikarzami i pomocy im w bieżących reportażach i artykułach.

			•  Artykuły sponsorowane

			Jeśli brak Ci czasu lub chęci na budowanie relacji i poszukiwanie szans budowy swojej marki osobistej, zawsze możesz zakupić artykuł sponsorowany w wybranym medium, na przykład za pomocą platformy Whitepress czy Linkhouse. O artykułach sponsorowanych przeczytasz więcej w rozdziale dotyczącym monetyzacji ruchu.

			•  Wikipedia

			Jeśli Twoje osiągnięcia są szczególne i potwierdzone na przykład nagrodami, spróbuj utworzyć wpis na swój temat w Wikipedii. Pamiętaj o jego encyklopedycznym charakterze i podaniu możliwie niezależnych źródeł. Jeśli wpis dostanie akcept moderatorów, uzyskasz kolejny wynik wyszukiwania.

			Do wypełnienia SERP (ang. Search Engine Result Page — strona wyników wyszukiwania) możesz użyć również swoich kont na portalach opinii typu gowork.pl, podlinkowując je następnie na frazy związane z Twoją marką (więcej o linkach w dalszej części materiałów). Pamiętaj jednak, że ograniczona możliwość moderacji i brak weryfikacji wystawianych opinii docelowo może Ci się nie opłacić.

			W miarę jak popularność Twojej marki osobistej będzie rosła, możesz na swojej drodze spotkać nie tylko osoby Ci przyjazne, ale także te, które z premedytacją podzielą się nieprawdziwą opinią na temat Twojej osoby i pracy u Ciebie.

			Wzajemne linkowanie stron

			Gdy przygotujesz już listę swoich stron, artykułów i mediów społecznościowych, nie zapomnij o ich wzajemnym linkowaniu. Zadbaj o to, by na Twoich stronach osobistych pojawiły się linki do social media, a w social media linki do stron osobistych. Również w wizytówce Google Moja Firma możesz w sekcji Wizyty wskazać kilka adresów.

			Gdy kupujesz artykuł sponsorowany, zadbaj o link zwrotny do Twojej strony osobistej. Jeśli publikacja została zakupiona głównie ze względu na działania SERM, najlepiej by link pojawił się na frazę związaną z Twoim imieniem i nazwiskiem czy nazwą marki. W przypadku wypowiedzi gościnnych nierzadko masz mniejsze pole do manewru, lecz warto spróbować uzyskać link. 

			
				
					
				
				
					
							
							🔖 Przeczytaj również

							Więcej o sposobie tworzenia linków przeczytasz w rozdziale Kilka słów teorii o linkach.

						
					

				
			

			1.2. Monitoring wyników i wzmianek o marce osobistej

			Znasz już założenia działań SERM i podstawowe metody, które z dużym prawdopodobieństwem pomogą Ci wypełnić choć część wyników wyszukiwania. Kolejnym etapem jest monitoring nowych wzmianek — po to, by w miarę wzrostu rozpoznawalności Twojej marki móc zapobiec mniejszym lub większym kryzysom wizerunkowym w wynikach wyszukiwania. Są ku temu dwie drogi.

			Monitoring wyników wyszukiwania

			Pierwszą z nich jest cykliczny, ręczny przegląd wyników wyszukiwania. To zadanie będzie wymagało regularności i czasu, ale nie jest niczym skomplikowanym. 

			1. Jeśli masz taką możliwość, skorzystaj z VPN-a z polskim adresem IP lub zresetuj router (dotyczy jedynie sieci o zmiennym IP, jak na przykład 4G czy 5G). 

			Nie jest to krok wymagany, pozwoli jedynie na większą anonimizację wyników wyszukiwania, które są personalizowane.

			2. W oknie incognito lub przeglądarce z wyczyszczoną historią i plikami cookies wyszukaj frazę związaną z Twoją marką osobistą.

			3. Przejrzyj pobieżnie pierwszych kilkadziesiąt wyników wyszukiwania i sprawdź, czy pojawiło się w nich coś nowego. Sprawdź każdą stronę, która wydaje Ci się niepokojąca i zareaguj adekwatnie do sytuacji. 

			Pamiętaj, że odświeżanie wątku, komentarze i reakcje w nim, mogą paradoksalnie wpłynąć na… poprawę jego pozycji w wyszukiwarce. 

			Jeśli nie ma absolutnej konieczności interwencji, przemyśl, czy nie warto tematu jedynie monitorować i zareagować w ostateczności. 

			Dodatkowo, jeśli dana strona wyświetla się na Twoje imię i nazwisko, pamiętaj, że najlepszą reakcją będzie próba usunięcia jej z wyników wyszukiwania za pomocą Formularza prośby o usunięcie danych osobowych. O formularzu przeczytasz więcej za chwilę.

			Wadą ręcznego przeglądania wyników jest… żmudność całego procesu. Dlatego warto rozważyć jego zautomatyzowanie. 

			Można to zrobić za pomocą:

			•  dowolnego narzędzia, które pozwala na analizę SERP, takiego jak Senuto czy Surfer. 

			Tak zebrane dane możesz przejrzeć szybciej lub eksportować, archiwizować i porównywać. 

			Więcej o Senuto i Surferze przeczytasz w rozdziale Narzędzia SEO.

			•  narzędzia monitoringu pozycji, które pozwala na porównywanie pozycji wielu wątków. Przykładem jest Unamo, w którym oprócz pozycji domeny lub konkretnego adresu URL możesz dodać do 20 konkurentów — adresów URL, które będziesz monitorować w tym samym czasie. 

			Jeśli jako „konkurentów” ustawisz adresy URL, które po prostu chcesz śledzić (czyli na przykład swoje social media, wywiady z Tobą, artykuły gościnne lub sponsorowane), będziesz mieć bieżący podgląd zmian w wyniku wyszukiwania fraz związanych z Twoją marką i możliwość skonfigurowania alertów e-mailowych w sytuacji większych zmian.

			To rozwiązanie śledzi adresy, które już znasz, ale niestety nie wykrywa nowych. Przy odrobinie braku czujności możesz nie zauważyć, że w wynikach wyszukiwania na coraz wyższych pozycjach pojawia się strona, której nie masz ochoty wiązać ze swoim nazwiskiem.

			[image: ]

			Rysunek 1.12. Analiza SERP w SENUTO dla mojej marki osobistej

			Ostatecznie każda metoda monitoringu będzie dobra, zwłaszcza jeśli:

			1) jesteś na początku swojej drogi, a Twoja marka osobista dopiero zyskuje na popularności;

			2) równocześnie śledzisz wzmianki o Twojej marce osobistej, o czym za chwilę.

			Nie zapomnij po prostu, by raz na jakiś czas zorientować się, co dzieje się w wynikach wyszukiwania powiązanych z Twoją marką. 

			Monitoring wzmianek o marce osobistej 

			W miarę wzrostu zainteresowania Twoją marką osobistą, a może nawet od samego początku jej istnienia, rozważ śledzenie wzmianek o Twojej osobie i nazwie marki (zwłaszcza, jeśli jest ona inna niż Twoje imię i nazwisko).

			Na start wystarczą bezpłatne Alerty Google, które po skonfigurowaniu same dostarczą Ci informacji o nowych wynikach.

			Na dalszym etapie może przydać Ci się narzędzie bardziej precyzyjne, które będzie zbierać wzmianki szerzej, uwzględniając przy tym media społecznościowe. Warto, by dodatkowo przeprowadziło analizę sentymentu czy wydźwięku emocjonalnego, czyli za pomocą swoich algorytmów podzieliło wykryte adresy na opinie pozytywne, neutralne i negatywne. 

			[image: ]

			Rysunek 1.13. Przykładowa konfiguracja alertów Google 
uwzględniająca różne warianty nazwiska i nazwę firmy

			Nietrudno sobie wyobrazić, że przy rosnącej liczbie wzmianek funkcja przyporządkowująca automatycznie sentyment może okazać się bardzo przydatna. Wśród popularnych narzędzi tego typu znajdziesz Brand24, Unamo, Newspoint czy SentiOne.

			[image: ]

			Rysunek 1.14. Przykład analizy sentymentu w Brand24 dla małej firmy

			Monitoring w połączeniu z cykliczną analizą wyników pomoże Ci wykryć ewentualne zagrożenia dla Twojej marki osobistej. 

			Jeśli jesteś influencerem, zapewne już doskonale wiesz, że najlepszą reakcją na hejt bywa brak reakcji. Tak jak wspominałam Ci wcześniej — również w Google odświeżanie tematu może nie przynieść Ci oczekiwanych korzyści. 

			Nie wahaj się jednak zareagować, gdy ktoś Cię oczernia lub narusza Twoje prawa: 

			•  Zacznij od kontaktu z właścicielem danej strony i prześlij prośbę o usunięcie informacji — wbrew pozorom powołanie się na ochronę danych osobowych może zdziałać cuda.

			•  Możesz poprosić także o usunięcie określonych stron z wyników wyszukiwania — w myśl ustawy o ochronie danych osobowych. 
O tym, jak to zrobić, przeczytasz w kolejnej sekcji.

			•  W przypadku, gdy problem dotyczy nazwy firmy, być może jedynym rozwiązaniem będzie wejście na drogę prawną.

			Usunięcie wyników naruszających RODO

			Gdyby kiedykolwiek dla fraz związanych z Twoim imieniem i nazwiskiem pojawiło się zdjęcie, wideo lub wpis, którego sobie nie życzysz, pamiętaj, że na mocy europejskich praw o ochronie danych osobowych masz prawo poprosić o usunięcie danego wyniku wyszukiwania w Formularzu pod adresem reportcontent.google.com.

			[image: ]

			
Ciąg dalszy dostępny w wersji pełnej.

		
			2. 

Dostępne w wersji pełnej.

		
			3. 

Dostępne w wersji pełnej.

		
			4. 

Dostępne w wersji pełnej.

		
			5.

Dostępne w wersji pełnej.

		
			Masz pytania?

Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.

OEBPS/Images/Obraz1519.png
Ms. Fox (Ewelina Podrez-Siama)

37 tys.obsernuiqcy - 51 obserwovanych






OEBPS/Images/Obraz1376.png
ewelina podrez-siama w0 SNA-X = § @ Q
Powered by (| SURFER
Q Wszystko [ Grafika [ Wideo @ Wiadomosci O Zakupy i Wigcej Narzedzia

Okoto 9 790 wynikéw (0,43 5)

(>

Twoja firma w Google

il Liczba interaki z kienter: 306

] g S|

Edytujprofil  Przeczytajo..  Wiadomosci

Jul

Edytuj produ...

]

Edytijustugi  Rezerwacje

sitaprofil ()

Peine informacje

[m] 4
Dodajzdjecie  Skutecznosé  Reklamy

= 2}
Pytaniaiodp.. Dodsj aktuali.. Popros o opi...





OEBPS/Images/Obraz1527.png
Prezentacja

Ewelina Podrez-Siama, znana jako Ms. Fox
Blog KETO autorki bestsellerowych ksigzek kucharskich &







OEBPS/Images/Obraz1383.png
Dodaj wiecej godzin

+ Dostawa =+ Dostep =+ Godzinydiaseniora  + Godziny pracy online
+ Kolacja | + Kuchnia =+ Nawynos | + Nizszeceny = + Obiad

+ Obstugazmotoryzowanych | + Odblor  + Pézne $niadania | + Sniadanie






OEBPS/Images/Obraz1649.png
o e,
- towne
Py——

@ spikeon

- e

- et

© fmomeon

@ prinsaancom

oo

rr—

Lrnry—

RS———

PrT—









OEBPS/Images/Obraz1511.png
Twoja firma w Google sita profiu €
i Liczba intoraiech = Kiantorn: 549 Peme informacle






OEBPS/Images/Obraz1590.png
() Wideo

Ewelina Podrez-Siama opowiada o turkusowej organizaji ..

YouTube - Senuto - kompleksowe wsparcie dziatart SEO
211ip 2021

Kiuczowe momenty w tym fimie: 5

~
m

0d: 00:00 0d: 01:05 0d: 03:53 0d: 38:42 od:ot:0.
Wstep Kariera W jaki sposob Jak Kobiety w

Eweliny Ewelina pozycjonowa¢ branzy SEO

prowadzi. aplikacje?. komunikacie

Jak pozycjonowat SWOJA STRONE lub SKLEP .

YouTube - Przygody Przedsigbiorcow
291is 2022

B uczove momentyw e 18 =

015: Budowanie zespotu i zarzadzanie w malej firmie ...

YouTube - Akademia Allegro
28 lip 2022

Ecommerce Summit Cyfrowe Rewolucie - Ewelina Podrez ...

YouTube - mBank
28 wrz 2022

Wyswietl wzystiie >






OEBPS/Images/Obraz1537.png
SEO | ASO | Wordpress | Marke
@ foxsuateaypl @ podrezpl B2 ewelina@lonstrategy.pl

g online

Ewelina Podrez-Siama > Fox Strategy

Zatozycielka i Prezeska w Fox Strategy | Ekspertka SEO
&ASOR | Prelegentka, Trenerka i Podcasterka & |
Specjalista SEO A | Autorka Sprytnego Newslettera « |
Autorka bestsellerowych ksigzek kucharskich L1/

Polska

o Witryny





OEBPS/Images/Obraz1351.png
https://ms-fox.pl > o-mnie

Ewelina Podrez-Siama - Autorka Ksigzek | Blogerka @

4 dni temu — Nazywam sig Ewelina Podrez-Siama, jestem przedsigbiorczynia, specialistka
SEO i praktykiem diety ketogenicznej i niskoweglowodanowe.

https://podrez.pl

Ewelina Podrez-Siama ' Ekspert SEO i Przedsigbiorczyni
Ewelina Podrez-Siama. Zatozycielka Fox Strategy, Autorka Bestsellerowych Ksiazek
Kucharskich i Specjalistka SEO z 14-letnim doswiadczeniem.





OEBPS/Images/Obraz1665.png
Fox Strategy B® 0 & fosuaegy Q-

o e

AL Wik “l.s,ﬂ JM oy bl






OEBPS/Images/Obraz1583.png
) Obrazy dla ewelina podrez siama

(i detaketo (@ kuchnio swiata siama deser
R 5 s i

>

Przesi opinig

Wyswiet wszystkie >








OEBPS/Images/seoblo_m.jpg
Ewelina Podrez-Siama

dla blogerow, influencerow
i marek osobistych

onepress






OEBPS/Images/Obraz1504.png
p Ewelina Podrez-Siama .~ Ekspert SEO i Autorka Ksigze
9

w Google

BLEDY SEO +

KTORE NISZCZA
TWOJA SPRZEDAZ

PRZYGODY
PRZEDSIEBIORCOW 1. Jak
promowac sklep internetowy
3 dni temu

Wigcej informacji

allegro

Budowanie zespotu
i zarzdzanie w matej
Tirmie internetowe)

AKADEMIAALLEGRO
stworzy¢ silny i zmotywowal
do dziatania zespot? - Jak
3 dni temu

Wiecej informacji





OEBPS/Images/Obraz1674.png
Wskaz dane osobowe, o ktrych usunigcie prosisz, i podaj ich lokalizacje

Sl 2gaszasz naruszen raw 2 Kl powodi,ponize] poa o pierwezy 2 ich.Nastgprie ik ik .Doda] nowa 0rupg” od polami ekstowymi, by wstawié kolny

powsd.

Adresy URL tresci zawierajacych dane osobowe, o kidrych usuniecie prosisz

Tuta) wpisz adresy URL®

Worad oy e UL e (akoymai e sz 1000

Powsd usuniecia

Prosimy o wyjaénienie w przypadku kazdego zgloszonego adresu U

Prind ()T sonsdetyery e poewa . ()T svona powin osaé

i nazwisko utyte w wyszukiwaniu®

A dontedrie si.jak roleté adres URL ik i

Prosimy ovyjaiene w praypadku kazdego zioszonego adresy URL:
(1 wiak pos6i wskazane powyzl dane osobowe wigh i 2 oscba,w imiens
vl skadasz wniosek

2 czego e dane sobome powiny zosat vsuiate

Powinno tobyé imi | nazwisko generuace w wyszukiwarce ki, ke choesz
s, Jedi chesz 2gosié wicej i jednd i | nazwisko (1. oy wezedoiel
poslugwales sig nazwiskiem panedaim),wetaw nak J” migdsy micnami
naziskam, na prayklad Jan Kowalski /Jan Malinowskr





OEBPS/Images/Obraz1657.png
Moje alerty (3)
fox strategy
ewelina podrez-siama

ewelina podrez






OEBPS/Images/Obraz1368.png
Zobacz zdjgcla Zobacz z zewnatrz

Ewelina Podrez-Siama Ekspert p
SEO i Autorka Ksigzek

strona Trasa Zapisz

5,0 % % % % * 1 opinia z Google G

Doradca marketingowy we Wroctawiu

Dostgpne opcje: Wizyly online - Uslugi na miejscu
Adres: Pilsudskiego 23, 50-044 Wrociaw

Godziny: Otwarle - Zamknigcie: 14:00

Telefon: 797 262 742

Wizyty: podrez.pl, foxstrateqy.pl, ms-fox.pl sgodavey ©





OEBPS/Images/Obraz1496.png
Ewelina Podrez-Siama .« Ekspert SEO i Autor... ‘. 797282742
Pilsudskiego 23, Wroctaw

Szkolenia marketingowe

SPRYTNY KRS SPRYTNY KURS
seo GOOGLE ADS
u u
Sprytny Kurs SEO Sprytny Kurs Google A
499,00 24 449,00 24
Bezplatne materialy
Lo SPRYTNY
SEIENIK
BUDOWY FiRMY NEWSLETTER

Dziennik Budowy Firmy ~ Sprytny Newsletter

Ksiazki kucharskie

5
B
we

Ksiqzka "Kuchnie $wia..  Ksigzka ‘DietaKETO. ..  Ksigzka "Desery KETO...





OEBPS/Images/Obraz1360.png
O, foxstrategy opinie

Wszystko Obrazki Filmy Aktualnosci Mapy Wigcej

¢ hitps:/ffoxsirategy.plirekomendacie/

Rekomendacje Klientéw 5 Opinie o Fox...

Rozwazasz Wspoiprace z Nami? Poznaj Opinie o Fox
Strategy! Sprawdz, co Méwia o Nas Nasi Klienci i Kursanci
oraz Przeczytaj Rekomendacje. &





