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    Drogi Czytelniku!


    Jeżeli chcesz ocenić tę książkę, zajrzyj pod adres: http://helion.pl/user/opinie/dtppo4_ebook


    Możesz tam wpisać swoje uwagi, spostrzeżenia, recenzję.

  


  
    
      	Poleć książkę


      	Kup w wersji papierowej


      	Oceń książkę

    

  


  
    
      	Księgarnia internetowa


      	Lubię to! » nasza społeczność

    

  


  
    Carmen Sheldon,

    mojej towarzyszce w projektowaniu,

     mojej przyjaciółce w życiu

     z największą sympatią


    — R.
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    Dla kogo jest ta książka


    Niniejsza książka została napisana z myślą o wszystkich osobach, które muszą coś zaprojektować, ale nie mają doświadczenia ani teoretycznych podstaw. Nie mam tu na myśli wyłącznie osób projektujących fantazyjne opakowania czy przydługie broszury. Książkę kieruję także do sekretarek, którym szefowie zlecili zaprojektowanie biuletynu, kościelnych wolontariuszy przygotowujących informacje dla swoich kongregacji, właścicieli małych firm samodzielnie tworzących reklamy, studentów rozumiejących, że lepiej wyglądająca praca to często lepsza ocena, profesjonalistów, którzy zdają sobie sprawę, że atrakcyjna prezentacja budzi większy szacunek, nauczycieli, którzy zauważyli, że uczniowie lepiej reagują na przejrzyście zaprezentowane informacje, statystyków świadomych tego, że liczby i zestawienia można zaprezentować w sposób zachęcający do ich analizy, a nie do przysypiania.


    Zakładam, że czytelnik nie ma czasu ani chęci, by studiować projektowanie i typografię, ale chciałby wiedzieć, co zrobić, by tworzone przez niego dokumenty wyglądały lepiej. Założenie przyjęte w tej książce jest stare jak świat — wiedza to siła. Wielu ludzi, oglądając źle zaprojektowany dokument, oceni negatywnie jego wygląd, ale nie będzie wiedzieć, co zrobić, by poprawić projekt. W tej książce opisuję cztery podstawowe zasady, które są stosowane w niemal każdym dobrym projekcie. Zasady te są jasne i konkretne. Kiedy poznamy już wspomniane zasady, będziemy mogli stwierdzić, czy zostały one zastosowane w oglądanym projekcie. Jak można coś poprawić, jeśli nie widzi się nieprawidłowości? Jeśli potrafimy nazwać problem, możemy także znaleźć jego rozwiązanie.


    Książka ta nie zastąpi czterech lat nauki projektowania. Nie uważam, by po jej przeczytaniu i zastosowaniu opisanych w niej zasad można było automatycznie stać się świetnym projektantem. Niewątpliwie jednak zmieni się sposób postrzegania projektu. Posługiwanie się tymi podstawowymi zasadami gwarantuje, że projekty będą wyglądały bardziej profesjonalnie, będą lepiej zorganizowane, ujednolicone i interesujące, a ich autor poczuje się pewniej w swojej roli.


    Z uśmiechem
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    Rozdział 1. Wprowadzenie


    W tym rozdziale omawiam pokrótce cztery podstawowe zasady projektowania. Będą one szczegółowo opisane w następnych rozdziałach. Umiejętność zwerbalizowania zasad projektowania jest kluczem do zapanowania nad nimi, a więc opowiem najpierw krótką historię, dzięki której zrozumiałam, dlaczego umiejętność nazywania rzeczy jest tak ważna.


    Zasada drzewa Jozuego


    Wiele lat temu dostałam na Boże Narodzenie książkę o klasyfikacji drzew. Święta spędzałam wtedy w domu moich rodziców i po odpakowaniu wszystkich prezentów zdecydowałam, że wyjdę i zidentyfikuję drzewa w sąsiedztwie. Przed wyjściem zapoznałam się z zasadami rozpoznawania drzew i zauważyłam, że jako pierwsze opisane jest drzewo Jozuego (Yucca brevifolia), ponieważ można je zidentyfikować na podstawie tylko dwóch wskazówek. Drzewo Jozuego wygląda dość charakterystycznie, dlatego po spojrzeniu na ilustrację powiedziałam sama do siebie: „Nie ma tego gatunku drzewa w północnej Kalifornii. To drzewo naprawdę dziwnie wygląda. Jeśli kiedykolwiek widziałabym takie drzewo, na pewno bym je zapamiętała; nigdy wcześniej takiego drzewa nie widziałam”.


    Wzięłam moją książkę i wyszłam na zewnątrz. Moi rodzice mieszkali przy ślepej uliczce, przy której stało sześć domów. Przed czterema z nich rosły drzewa Jozuego. Mieszkałam tam trzynaście lat i nigdy nie widziałam tych drzew. Pospacerowałam po dzielnicy i stwierdziłam, że musiała być jakaś wyprzedaż w szkółce leśnej, gdy sąsiedzi projektowali swoje ogrody, ponieważ przed przynajmniej 80% domów rosły drzewa Jozuego. A ja nigdy dotąd nie widziałam ani jednego takiego drzewa! Dopiero wtedy, gdy uświadomiłam sobie istnienie tego gatunku i potrafiłam nazwać to drzewo, zaczęłam je wszędzie zauważać. I właśnie o to mi chodzi — gdy umie się coś nazwać, jest się świadomym, że to „coś” istnieje. Można nad tym zapanować. Można to posiąść.
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  Przejdźmy zatem do nazwania kilku zasad projektowania. Dzięki temu będziemy mogli zapanować nad wyglądem swoich projektów.


  [image: 10472.jpg]


  [image: 10551.jpg]


  Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź co najmniej pięć różnic, które sprawiają, że drugi przykład jest czytelniejszy. (Podpowiedzi na str. 225).


  Cztery podstawowe zasady


  Poniżej znajduje się krótki opis podstawowych zasad projektowania graficznego, które przejawiają się w dobrze zaprojektowanych dziełach. Każdą z nich omawiam oddzielnie, jednak należy mieć na uwadze fakt, że są one ze sobą ściśle związane. Rzadko stosuje się tylko jedną z nich.


  Kontrast


  Idea kryjąca się pod tym pojęciem to unikanie umieszczania na stronie elementów, które są zbyt do siebie podobne. Jeżeli elementy (czcionka, kolor, rozmiar, grubość linii, kształt, odstęp itp.) nie są takie same, wtedy należy je znacznie zróżnicować. Kontrast często stanowi najbardziej istotną atrakcję wizualną projektu — to on w głównej mierze przyciąga wzrok widza. Ma także wpływ na czytelność przekazywanych treści.


  Powtarzanie


  Powtarzajmy w całej pracy wizualne elementy projektu. Można powtórzyć: kolor, kształt, fakturę, relacje przestrzenne, grubości linii, rozmiary oraz inne detale. Pomoże to w zorganizowaniu informacji oraz ujednolici projekt.


  Wyrównanie


  Niczego nie można umieszczać na stronie w sposób przypadkowy. Każdy element powinien mieć pewien wizualny związek z innym elementem na stronie. Dzięki temu projekt będzie przejrzysty oraz będzie miał świeży i wyszukany wygląd.


  Odległość


  Elementy odwołujące się do siebie nawzajem powinny być zgrupowane blisko siebie. Gdy kilka elementów znajduje się blisko siebie, stają się wizualną całością i nie są już postrzegane jednostkowo. Pomaga to organizować informacje, zmniejsza nieład i pozwala czytelnikowi dojrzeć strukturę dokumentu.


  Umm…


  Gdy starałam się wyodrębnić te zasady z całego gąszczu rozmaitych teorii projektowania graficznego, pomyślałam, że przydałby się jakiś skrót ułatwiający ich zapamiętanie. Owszem jest, nawet łatwy do zapamiętania akronim, lecz niestety trochę wulgarny[1]. Przepraszam.


  Wspomniany akronim jest obecnie często przytaczany w sieci, na stronach poświęconych teorii projektowania graficznego, ale warto pamiętać, że pochodzi z tej książki.
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      [1] Rzeczywiście, w języku angielskim pierwsze litery wyrazów: Contrast, Repetition, Aligment i Proximity składają się w mało eleganckie słowo, ale w języku polskim można utworzyć całkiem zgrabny skrótowiec WYKOP (od: WYrównanie, Kontrast, Odległość, Powtarzanie) — przyp. tłum.

    

  


  
    Rozdział 2. Odległość


    W projektach nowicjuszy grafika, słowa i wyrażenia są zazwyczaj porozrzucane i porozciągane — wypełniają narożniki i zajmują wiele miejsca, nie pozostawiając wolnej przestrzeni. Patrząc na taki projekt, można pomyśleć, że jego autor boi się pustej przestrzeni. Gdy elementy składowe są rozproszone po całej powierzchni projektu, wygląda on na niezorganizowany, a czytelność informacji jest ograniczona.


    Zasada odległości mówi, by grupować powiązane ze sobą elementy, umieszczając je fizycznie blisko siebie w taki sposób, by były postrzegane jako jedna spójna całość, a nie wiele niezwiązanych ze sobą fragmentów.


    Informacje czy też grupy informacji, które nie są ze sobą związane, nie powinny znajdować się blisko innych elementów, ponieważ odległość jest wizualną wskazówką na temat organizacji projektu i jego treści.


    Koncepcję tę ilustruje poniższy prosty przykład. Właśnie na tym polega zasada odległości — na kartce papieru (tak jak w życiu) fizyczna bliskość elementów sugeruje ich związek.
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      Gdy widzimy te dwie osoby idące ulicą, związek między nimi nie jest oczywisty. Czy są spokrewnione? Czy chociaż się znają?
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      Teraz, gdy obie postacie są blisko siebie, widzimy wyraźnie, że coś je łączy. To samo dotyczy elementów projektu graficznego.


      

    

  


  


  
    Przyjrzyjmy się typowej wizytówce. Ile oddzielnych elementów można rozróżnić na tak małej przestrzeni? Ile razy zatrzymujemy wzrok, by na coś popatrzeć?
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  Zatrzymujemy wzrok pięć razy? Oczywiście, ponieważ na wizytówce znajduje się pięć oddzielnych elementów.


  Od którego miejsca rozpoczynamy czytanie? Prawdopodobnie od środka, ponieważ tam znajduje się najwyraźniejszy napis.


  Na który element następnie pada wzrok? Czy idzie od lewej do prawej strony, ponieważ czytamy tekst napisany alfabetem łacińskim?


  Jeśli został już przeczytany napis w prawym dolnym rogu, to gdzie następnie podąża wzrok?


  Czy wędruje dookoła, upewniając się, że nie pominął żadnego napisu?


  A co będzie, jeśli skomplikujemy przykład?
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  Od którego miejsca rozpoczniemy czytanie, gdy wytłuszczone są dwa napisy? Od lewego górnego narożnika? A może od środka?


  Co zostanie przeczytane po tych dwóch elementach? Być może wzrok będzie przeskakiwał tam i z powrotem pomiędzy wytłuszczonymi słowami, nerwowo próbując ogarnąć słowa znajdujące się w pozostałych rogach.


  Czy czytelnik będzie miał pewność, że niczego nie pominął?


  Czy inna osoba będzie czytać napisy w tej samej kolejności?


  
    Gdy kilka elementów znajduje się blisko siebie, stają się jedną wizualną całością, a nie zbiorem oddzielnych jednostek. Tak jak w życiu — bliskość elementów sugeruje ich związek.


    Uzyskamy natychmiastową poprawę, grupując podobne elementy w jedną całość. Strona stanie się lepiej zorganizowana. Od razu rozpoznamy miejsce, od którego należy zacząć czytanie wiadomości, i będziemy wiedzieli, gdzie znajduje się koniec wiadomości. A „pusta przestrzeń” (obszar dookoła liter) również zyska większe uporządkowanie.

  


  Problemem przedstawionym w poprzednim przykładzie jest brak widocznego związku pomiędzy poszczególnymi elementami wizytówki. Nie wiadomo, od którego napisu należy rozpocząć jej czytanie, trudno też o przekonanie, że przeczytaliśmy wszystko.


  Zobaczmy, co się stanie, jeśli wprowadzimy w wizytówce jedną zmianę — pogrupujemy powiązane ze sobą elementy, zbliżając je do siebie.


  [image: 8547.jpg]


  Czy teraz można mieć jakiekolwiek wątpliwości, od którego miejsca rozpocząć czytanie karty albo gdzie jest jej koniec? Czy mamy pewność, że przeczytaliśmy wszystko?


  Dzięki zastosowaniu jednej prostej zasady wizytówka została uporządkowana informacyjnie i wizualnie. Teraz jej zawartość jest klarowniejsza.


  
    Operowanie odległościami jest kwestią subtelną, a zarazem niezwykle istotną. Zawsze należy zadać sobie pytanie, czy elementy wzajemnie powiązane są dostatecznie blisko siebie i czy nie ma elementów, między którymi występują niewłaściwe odległości.
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  W powyższej liście punktowanej warto zwrócić uwagę na odległości między punktorami a odpowiadającymi im pozycjami listy. Niektóre punktory środkowe są położone bliżej pozycji z lewej kolumny niż z prawej. Całość sprawia wrażenie, jakby istniały cztery kolumny, w tym dwie złożone z samych punktorów.
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  Teraz związki są klarowne — od razu widać, do których pozycji należą poszczególne punktory. Widać też wyraźnie, że są dwie kolumny wypunktowanych informacji, a nie kolumna punktorów, kolumna informacji, kolumna punktorów i kolumna informacji.
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      Liczby sprawiają wrażenie, jakby były samodzielnym elementem graficznym, niezwiązanym w ogóle z tekstem.
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      Po zbliżeniu liczb do tekstu relacje między tymi elementami stają się oczywiste.

    

  


  


  
    Przy grupowaniu elementów zazwyczaj trzeba wprowadzić dodatkowe zmiany — np.: w rozmiarze, wadze, w rozmieszczeniu tekstu lub grafiki. Tekst nie musi mieć 12 pkt! Informacje drugorzędne w stosunku do głównej wiadomości, takie jak numer tomu i rok wydania biuletynu, mogą być złożone całkiem małą czcionką.


    Wiemy już, co należy zaakcentować i jak rozmieścić informacje. Pozostaje tylko wcielić to wszystko w życie.
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  Ta pocztówka jest wizualnie nudna — nie ma tutaj niczego, co przyciągałoby wzrok, z wyjątkiem może tych dwóch serc. Nie mniej istotne jest to, że na wyłowienie z niej najważniejszych informacji trzeba trochę czasu.


  [image: 6524.jpg]


  Już samo pogrupowanie powiązanych ze sobą elementów w spójne jednostki wizualne i odpowiednie odseparowanie tych jednostek znacznie ułatwia odczytywanie poszczególnych informacji. (Oczywiście pocztówka ta wymaga dalszych poprawek, zob. str. 82 i 83).


  Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź przynajmniej osiem drobnych różnic, które sprawiają, że drugi przykład wygląda już bardziej profesjonalnie. (Podpowiedzi na str. 225).


  


  
    Istotą zasady odległości nie jest to, by wszystkie obiekty ustawić blisko siebie. Zgodnie z tą zasadą logicznie powiązane elementy, które w jakiś sposób ze sobą korespondują, powinny być również połączone wizualnie. Inne oddzielne elementy albo grupy elementów nie powinny znajdować się blisko siebie. Mała lub duża odległość wskazuje na istnienie bądź brak relacji pomiędzy elementami.
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  Aby odpowiedzieć na poniższe pytania, nie trzeba znać treści powyższego ogłoszenia.


  Z ilu odczytów składa się cykl anonsowany po lewej stronie?


  Z ilu odczytów składa się cykl anonsowany po prawej stronie?


  Patrząc na ulotkę po prawej, od razu wiemy, ile zaplanowano odczytów, ponieważ informacje o każdym z nich zostały logicznie pogrupowane i wizualnie odseparowane (a dodatkowo, zgodnie z zasadą kontrastu, tematy odczytów zostały wyróżnione przez zastosowanie pogrubionej czcionki). Zauważmy, że odstępy pomiędzy informacjami na temat trzech odczytów są takie same, co oznacza, że te trzy grupy informacji są jakoś ze sobą skorelowane. Nawet zbyt mała czcionka użyta w opisach nie przeszkadza, by od razu stwierdzić, że ulotka zapowiada trzy odczyty.


  Mała czcionka nie przeszkadza również w tym, by się zorientować, co zawiera umieszczony na samym dole blok tekstowy, prawda? Natychmiast domyślamy się, że są tam informacje na temat biletów i dane teleadresowe organizatorów. Wiemy, że nie jest to informacja o czwartym odczycie, ponieważ odległość między tym blokiem a poprzednim jest dużo większa niż odległości między pozostałymi blokami.


  Najpierw należy informacje pogrupować logicznie (w myśli albo na papierze) — każdy wie, jak to zrobić. Potem trzeba te grupy umieścić fizycznie na stronie.


  Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź przynajmniej pięć różnic, które sprawiają, że druga ulotka jest bardziej przejrzysta i lepiej komunikuje zawarte w niej treści. (Podpowiedzi na str. 225).


  
    Co można powiedzieć na temat kwiatów z poniższej listy po lewej stronie? Prawdopodobnie to, że łączy je jakaś wspólna cecha, prawda? A co z listą po prawej stronie? Wydaje się, że trzy ostatnie kwiaty jakoś różnią się od pozostałych. Dostrzegamy to od razu. Rozumiemy, że tak jest, mimo że jeszcze nie wiemy, o co dokładnie chodzi. Wiemy, że trzy ostatnie kwiaty różnią się w jakiś sposób od pozostałych, ponieważ na liście są od nich wyraźnie oddalone.

  


  [image: 9051.jpg]


  Układ odstępów sugeruje pewne związki między elementami listy i dlatego łatwo domyślamy się, że trzy ostatnie kwiaty są inne.


  To niesamowite, jak wiele można się dowiedzieć, jedynie spoglądając na daną stronę. Dlatego też to właśnie od Ciebie zależy, czy czytelnik „wyłowi” z tekstu właściwe informacje.


  


  
    Przy tworzeniu ulotki, broszury, biuletynu lub innych materiałów autor orientuje się, jakie informacje są ze sobą logicznie połączone, wie, które z nich należy uwypuklić, a które można przytłumić. Podkreślmy graficznie charakter informacji, odpowiednio je grupując.
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  Na tej liście wszystkie pozycje są umieszczone bardzo blisko siebie i dlatego trudno dostrzec związki pomiędzy elementami czy jakąkolwiek ich organizację, nawet mimo pogrubienia nagłówków.
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  To ta sama lista, tylko sformatowana w wizualne grupy oddzielone wyraźnymi odstępami. Jestem pewna, że taką operację każdy wykonuje automatycznie — sugeruję jednak, by robić to bardziej świadomie i z większym przekonaniem.


  Na pewno konieczne jest opanowanie umiejętności ustawiania odstępów przed akapitem i po nim w używanym edytorze tekstu, bo bez tego trudno będzie ustalić dokładną ilość pustej przestrzeni między elementami bloku tekstowego.


  W zaprezentowanym powyżej przykładzie zmniejszyłam interlinię, czyli odstępy między poszczególnymi pozycjami listy, i dzięki wzajemnemu zbliżeniu tych elementów uzyskałam możliwość powiększenia pustej przestrzeni nad każdym pogrubionym nagłówkiem.


  
    Poniżej jest pokazany typowy nagłówek biuletynu. Ile jest w nim oddzielnych elementów? Czy na podstawie rozmieszczenia elementów można wyciągnąć wniosek, że jakieś napisy są ze sobą powiązane?

  


  Zastanówmy się przez chwilę nad tym, które elementy można zgrupować, a które należy od siebie oddzielić.
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  Dwa elementy w lewym górnym narożniku znajdują się blisko siebie, sugerując jakiś związek. Ale czy faktycznie powinno je coś łączyć?


  W poniższym przykładzie zastosowano już prawidłowe powiązania pomiędzy poszczególnymi informacjami.
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  Przy okazji dokonałam jeszcze paru modyfikacji. Wybrałam zaokrąglone rogi zamiast prostych, dzięki czemu całość wygląda czyściej i solidniej, powiększyłam nazwisko, aby lepiej wypełniało przestrzeń, i zmieniłam barwę mniej istotnego tekstu na jaśniejszy odcień turkusu, aby stanowił mniejszą konkurencję dla pozostałych elementów.


  Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź przynajmniej trzy dodatkowe różnice, które sprawiają, że drugi przykład jest czytelniejszy. (Podpowiedzi na str. 226).


  
    Najprawdopodobniej każdy czytelnik stosuje już w swojej pracy zasadę odległości, ale możliwe, że nie wykorzystuje jej jeszcze w takim stopniu, by była naprawdę efektywna. Popatrzmy obiektywnie na strony i ich elementy i zobaczmy, co można zgrupować.
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  Najwidoczniej osoba projektująca to ogłoszenie dwukrotnie naciskała klawisz Enter po każdym nagłówku oraz akapicie tekstu podstawowego. Nagłówki leżą w takiej samej odległości od tekstu podstawowego, znajdującego się powyżej i poniżej ich, dlatego wydaje się, że są oddzielone i niezwiązane z pozostałymi elementami. Nie jesteśmy w stanie określić, czy dany nagłówek należy do tekstu znajdującego się nad nim, czy pod nim, odstępy są bowiem identyczne.


  W tym projekcie widać dużo pustej przestrzeni, ale jest ona mocno rozproszona. Pusta przestrzeń jest tam, gdzie nie powinno jej być — np. pomiędzy nagłówkiem a odpowiadającą mu treścią akapitu. Tak „uwięziona” pusta przestrzeń wizualnie odpycha elementy, pomiędzy którymi się znajduje.


  
    Należy pogrupować związane ze sobą elementy. Jeżeli strona zawiera obszary, w których uporządkowanie informacji nie jest zupełnie jasne, należy sprawdzić, czy jakieś elementy nie leżą zbyt blisko siebie.
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    Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź przynajmniej pięć dodatkowych różnic, które sprawiają, że ten przykład jest czytelniejszy. (Podpowiedzi na str. 226).

  


  


  Wystarczy zmienić w tym ogłoszeniu tylko jedną rzecz — przysunąć nagłówki do odpowiednich akapitów — by uzyskać parę ulepszeń.


  Struktura tekstu stanie się bardziej wyraźna.


  Pusta przestrzeń nie będzie już uwięziona pomiędzy elementami.


  Na stronie będzie więcej miejsca, co pozwoli na powiększenie grafiki.


  Zmieniłam też wyrównanie tekstu do środka na wyrównanie do lewego brzegu (to zasada wyrównania, na której skupimy się w następnym rozdziale). Aby uzyskać właściwą odległość między akapitami, nie trzeba wcale wielokrotnie wciskać klawisza Enter! Wystarczy za pomocą kilku kliknięć jednorazowo ustawić odległości przed akapitem i po nim.


  
    Stosowanie zasady odległości tak naprawdę polega na bardziej świadomym wykonywaniu intuicyjnych działań i rozwinięciu pojęcia odległości. Uświadomienie sobie istnienia związków pomiędzy liniami znaków pozwala zauważyć, jakie efekty niosą te związki. Gdy zaczynamy zauważać te efekty, możemy je wykorzystać, zapanować nad nimi, kontrolować je.
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  Wydaje Ci się, że żadne menu nie może aż tak źle wyglądać? Nic bardziej mylnego. To autentyczny jadłospis wyniesiony przeze mnie z restauracji. Najpoważniejszym problemem jest tutaj zgrupowanie wszystkich informacji w jednym dużym bloku. Spróbuj ustalić, co mają w tej restauracji do zaoferowania.


  Zanim spróbujemy zmienić projekt tego ogłoszenia, wynotujmy niezależne części wiadomości, a następnie pogrupujmy elementy.


  Gdy grupy informacji będą już wyodrębnione, można pożonglować nimi na stronie. Włącz komputer i wypróbuj kilka różnych możliwości. Najefektywniejszą metodą operowania dostępnymi opcjami jest stosowanie stylów. Jeśli jeszcze nie umiesz się nimi posługiwać, powinieneś się tego jak najszybciej nauczyć! Naprawdę warto!


  
    W poniższym przykładzie zastosowałam większe odstępy pomiędzy elementami menu. Ponadto zmieniłam wielkość liter — w zasadzie nie powinno się używać tylko wersalików, gdyż taki tekst trudniej się czyta (zob. str. 161). O kilka stopni zmniejszyłam również czcionkę. Obie te operacje zapewniły mi znacznie więcej wolnej do zagospodarowania przestrzeni, dzięki czemu mogłam zastosować większe odstępy pomiędzy poszczególnymi elementami.
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  Największym problemem pierwotnej wersji menu był brak wyraźnego podziału informacji. Naucz się formatować tekst za pomocą swojego oprogramowania. Dzięki temu przed każdym elementem, a także za nim będziesz w stanie wstawić dokładnie taki odstęp, jakiego potrzebujesz. Uwzględniaj to w opracowywanych przez siebie stylach formatowania.


  Pierwotny tekst, napisany w całości wersalikami, zajął cały obszar ogłoszenia, nie pozostawiając skrawka dodatkowej, pustej, białej przestrzeni, pozwalającej odpocząć oczom. Im więcej tekstu, tym mniejsza możliwość używania jedynie wielkich liter.


  Ćwicz swoje projektanckie oko. Znajdź przynajmniej cztery dodatkowe różnice, które sprawiają, że to menu jest czytelniejsze. (Podpowiedzi na str. 226). Spójrz także na następne strony.


  
    W przykładzie z poprzedniej strony wciąż mamy do czynienia z pewnym problemem: musimy oddzielić przystawki od dań głównych. Zróbmy zatem wcięcia w tekście. Zauważ, jak dzięki wolnej przestrzeni jeszcze bardziej rozdzielamy poszczególne grupy elementów, a mimo to wciąż oczywiste jest, że grupy te są do siebie podobne. Na tym właśnie polega rola pustej przestrzeni. Zasada odległości pomaga skupić się na przestrzeni i tym, co ona może wnieść do sposobu przekazywania treści.
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  Ta dodatkowa przestrzeń po lewej stronie pod nagłówkami pomaga rozdzielić dwie różne grupy informacji.


  Poza tym zmniejszyłam o jeden stopień czcionkę w opisowych blokach tekstowych, co jest typowe dla publikacji takich jak menu. Zabieg ten nie tylko poprawia czytelność tekstu, ale jeszcze daje nam do dyspozycji trochę więcej wolnej przestrzeni.


  
    Rzadko zastosowanie samej zasady odległości jest rozwiązaniem korygującym nieprawidłowy układ strony. Kolejne trzy zasady są nieodzowne w procesie projektowania i zazwyczaj używa się wszystkich czterech zasad. Stosujmy je jedną po drugiej, zaczynając od zasady odległości. Weź pod uwagę poniższy przykład — gdyby nie odpowiednio wstawione odstępy, wszystkie pozostałe zasady nie miałyby sensu.
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  Wybrałam nieco ciekawszy krój pisma niż Times New Roman — nie ma z tym problemów. Poeksperymentowałam również z wcięciami opisów poszczególnych elementów menu, aby stały się one jeszcze bardziej przejrzyste, ale ostatecznie postanowiłam zamiast wcięć zastosować drugi kolor.


  Pierwotnie ceny posiłków były schowane w tekście głównym (z niedorzecznymi myślnikami), lecz wyrównane do prawego marginesu stają się lepiej widoczne. Zastosowałam tu zasadę wyrównania, której przyjrzymy się bliżej już wkrótce.


  Czy nie uważasz, że teraz menu nie tylko wygląda bardziej profesjonalnie, ale również łatwiej na jego podstawie zamówić posiłek?


  


  
    Wyraź to słowami


    Przykłady prezentowane w tym rozdziale są z konieczności bardzo proste, żeby omawiane zagadnienie mogło być dobrze wyeksponowane. Lecz teraz, gdy masz już świadomość znaczenia zasady odległości, przejrzyj pod tym kątem projekty graficzne, jakich na pewno sporo znajdziesz wokół siebie.


    Zadanie: Wyszukaj projekty, których autorzy nie zastosowali zasady odległości w celu czytelniejszego przedstawienia informacji. Wyraź słowami problemy, jakie według Ciebie występują w tych projektach. Spróbuj naszkicować własne wersje z lepszą organizacją prezentowanych treści.


    Miejscem, w którym od razu widać, czy zasada odległości jest przestrzegana, czy nie, jest spis treści książki lub czasopisma. Bardzo często numery stron są zbyt oddalone od tytułów rozdziałów bądź artykułów.


    Każdy projekt powinien być budowany zgodnie z wszystkimi czterema zasadami i raczej rzadko zdarza się, że w projekcie, który oceniamy jako amatorski lub źle zorganizowany, złamana jest tylko zasada odległości, jednak na razie skoncentruj się tylko na tym problemie.
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  Jest to autentyczna reklama hotelu. Można tu wskazać wiele oczywistych niedociągnięć (również tekstowych), lecz najbardziej rzuca się w oczy brak tego, co mogłoby 
Ciąg dalszy dostępny w wersji pełnej.

  
    Rozdział 3. Wyrównanie

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 4. Powtarzanie

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 5. Kontrast

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 6. Przegląd czterech reguł projektowania

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 7. Kolor

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 8. Dodatkowe porady i sztuczki

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Kroje pisma w projektach graficznych

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 10. Pismo (a życie)

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 11. Klasyfikacja krojów pisma

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 12. Kontrastowanie krojów pisma

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 13. Czy to ma sens?

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 14. Odpowiedzi i podpowiedzi

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 15. Kroje pisma użyte w książce

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Dodatek

Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
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GERTRUDE’S PIANO BAR
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SUMMER GARDEN TOMATO SALAD - 8
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Providing psychic support in Santa Fe

Contact lost loved ones, including pets.
Get help with important decisions.
Find clarity in a fog of unknowns
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