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    O autorce


    Cameron Chapman jest w dużej mierze samoukiem. Choć odebrała wykształcenie w zakresie projektowania wnętrz, to umiejętność realizowania projektów internetowych oraz poligraficznych zdobyła na własną rękę, głównie podczas pracy dla wydawnictwa specjalizującego się w publikacjach dotyczących handlu nieruchomościami. Jest autorką licznych artykułów poświęconych projektowaniu i roli serwisów społecznościowych, zamieszczanych na uznanych blogach o tej tematyce, takich jak Smashing Magazine, Mashable, Six Revisions czy Webdesigner Depot.


    Cameron pracowała jako redaktor w Smashing Magazine oraz sieci serwisów Tuts+. Obecnie dzieli czas pomiędzy pisanie o projektowaniu a samo projektowanie, przy czym w ostatnich latach kładzie nacisk głównie na to pierwsze.

  


  
    Podziękowania od autorki


    Przede wszystkim chciałabym podziękować Kezii Endsley, Chrisowi Webbowi, Ellie Scott, Sarze Shlaer, Leslie Saxman, Alexowi Charcharowi i wszystkim pracownikom wydawnictwa Wiley, którzy przyczynili się do wydania tej książki. Dziękuję też Vitalyemu Friedmanowi, Svenowi Lennartzowi i całej ekipie Smashing Magazine za fenomenalną atmosferę pracy. Dziękuję Pete’owi Cashmore’owi za to, że zdecydował się postawić na nieznaną (niemal) nikomu blogerkę i zlecić jej pisanie cyklicznych artykułów dla serwisu Mashable, co w efekcie otworzyło mi drogę do wszystkich innych blogerskich zajęć, jakich się imałam. Chciałabym też gorąco podziękować mojemu mężowi, Mike’owi Moffitowi, który — sam będąc projektantem — pomógł mi postawić pierwsze kroki w projektowaniu grafiki oraz stron internetowych i wspólnie ze mną rozwiązywał rozmaite problemy z programowaniem, jakie napotykałam, wbrew jego upartemu twierdzeniu, że jest „beznadziejnym nauczycielem”.

  


  
    Przedmowa


    Pierwszą samodzielnie opracowaną stronę wzorowałam na projekcie popularnej firmy wytwarzającej dobra ogólnie uważane za luksusowe. Źródłowy projekt był skomplikowany, ozdobiony harmonijkowymi menu i suwakami — dla kogoś, kto opanował jedynie podstawy HTML i praktycznie nie znał CSS, było to bardzo poważne wyzwanie. Ponieważ byłam zbyt niecierpliwa, by uczyć się Flasha od zera, postanowiłam użyć JavaScriptu, efektów typu rollover i prostych, animowanych obrazków w formacie GIF. Do dziś krzywię się z niesmakiem na samo wspomnienie tego projektu, choć przypuszczam, że w sumie nie wyszedł aż tak źle, jak go zapamiętałam.


    Mimo że koncepcja interfejsu mojej pierwszej strony była niemal identyczna jak tej, na której się wzorowałam, postanowiłam go trochę przerobić — nieco inaczej rozplanowałam kontrolki i zastosowałam inny schemat barw. Nie należę do tych projektantów, którzy potrafią wymyślić jakiś projekt ot, tak sobie — z głowy. O nie, muszę najpierw przyjrzeć się innym, podobnym projektom, by wpaść na ciekawy pomysł.


    Gdy stawiałam pierwsze kroki w projektowaniu, nie miałam do dyspozycji wielu dostępnych dziś źródeł inspiracji (a nawet jeśli one już wówczas istniały, nic o nich nie wiedziałam). Nauczyłam się więc czerpać pomysły ze wszystkiego, co mnie otacza. W poszukiwaniu nowych koncepcji stron internetowych oglądałam czasopisma i inspirowałam się ich projektem. Na zdjęciach szukałam palet barw. Oglądając panele czołowe sprzętu elektronicznego, wpadałam na pomysły interfejsów. Nieustannie szukałam rozwiązań i motywów, które mogłabym wykorzystać w projektach. Po pewnym czasie przerodziło się to w niegroźną obsesję, a na dysku mojego komputera zaroiło się od folderów z różnymi pomysłami i obrazami, które czymś zwróciły moją uwagę.


    Czego możesz oczekiwać

    po tej książce?


    W tej książce dzielę się moimi sposobami na poszukiwanie ciekawych koncepcji we wszystkim, co nas otacza. Kiedy ją przeczytasz, nic już nie będzie takie samo — będziesz potrafił czerpać pomysły dosłownie ze wszystkiego, począwszy od prozaicznej butelki z wodą mineralną, przez projekt strony internetowej, który wpadł Ci w oko, na detalach architektonicznych Twojego rodzinnego miasta skończywszy. Oprócz tego znajdziesz tu podstawowe wskazówki dotyczące praktycznego wykorzystania różnych źródeł inspiracji w pracy.


    Pierwsza część tej książki stanowi kompendium najważniejszych zasad projektowania i ma na celu wyrównanie poziomu wiedzy czytelników o różnym doświadczeniu. Wyrobieni projektanci zapewne uznają ją za trochę zbyt trywialną, lecz nawet ich zachęcam do choćby pobieżnego jej przejrzenia w celu zapoznania się z pojęciami, którymi się będę posługiwać.


    W kolejnej części omawiam bezpośrednie oraz pośrednie źródła pomysłów. Starałam się opisać ich jak najwięcej, począwszy od stron internetowych, przez architekturę, na opakowaniach i fotografii skończywszy. W każdym rozdziale w tej części książki znajdziesz sporą liczbę zdjęć — kilka wybranych omówiłam szczegółowo, ale nie zabraknie Ci również materiałów pozostawionych bez komentarza, do własnej analizy, z których możesz wyciągnąć wnioski bez sugerowania się moimi spostrzeżeniami. To bardzo ważna umiejętność do opanowania, zwłaszcza że gdy będziesz stał przed realnym wyzwaniem, będziesz musiał sam zadecydować, z jakich koncepcji skorzystać.


    Na koniec przygotowałam dwa projekty, bazujące na rozwiązaniach przedstawionych wcześniej. W pierwszym wykorzystałam pomysły związane ze stronami internetowymi zaprezentowanymi w tej książce, zaś w drugim zaczerpnęłam inspirację z niebezpośrednich źródeł, takich jak desenie, zdjęcia i ilustracje. Zastosowanie poszczególnych elementów opisałam ze szczegółami, aby pokazać Ci, w jaki sposób można korzystać z różnych źródeł inspiracji.


    Na końcu książki zamieściłam dodatkowy rozdział, w którym znajdziesz garść innych pomysłów na poszukiwanie twórczej weny, opracowanych na podstawie moich własnych doświadczeń.

  


  
    Część I. W poszukiwaniu inspiracji

  


  
    Rozdział 1. Rodzaje inspiracji

  


  
    Istnieją dwa podstawowe rodzaje inspiracji dla projektantów stron WWW. Pierwszym z nich jest inspiracja bezpośrednia, wynikająca z przeglądania innych projektów stron internetowych, zaś drugim — inspiracja abstrakcyjna, która płynie z wszelkich innych źródeł. Projektanci, którym zależy na oryginalności i nieszablonowości pomysłów, powinni czerpać tak z jednej, jak i z drugiej skarbnicy pomysłów.


    Opieranie się wyłącznie na projektach innych stron internetowych może być bardzo praktyczne w sytuacji, gdy zależy Ci na rozwiązaniu konkretnego problemu, ponieważ możesz się wówczas przyjrzeć, jak z danym zagadnieniem poradzili sobie inni. Zauważ jednak, że jeśli wszyscy bazowaliby wyłącznie na tym, co już zostało zrobione, trudno byłoby o jakiekolwiek przełomowe pomysły, a innowacje pojawiałyby się rzadko lub wcale. Szukanie inspiracji poza światem WWW może zaowocować koncepcjami, których nikt nie wypróbował, to zaś prowadzi do innowacyjności, a w konsekwencji — do lepszych projektów.


    Inspiracja abstrakcyjna


    Inspiracja abstrakcyjna bywa trudniejsza do uchwycenia i wykorzystania niż bezpośrednia. Gdy oglądasz stronę internetową, masz przed sobą ściśle określone koncepcje nagłówka, stopki lub innych elementów projektu. Przy inspiracji abstrakcyjnej trudno o takie konkrety. To od Ciebie zależy, na jakie aspekty danego obiektu zwrócisz uwagę — na przykład na jego kolor, kształt, fakturę czy deseń.


    Kolor


    Kolor to jeden z tych elementów inspiracji abstrakcyjnej, który można najłatwiej wykorzystać. Kolory są czymś oczywistym — w wielu przypadkach to właśnie je zauważamy jako pierwszą cechę danego przedmiotu lub obrazu.


    Zaczerpnięcie kolorystyki ze źródła niebędącego projektem WWW to jedno z najprostszych ćwiczeń na początek. Przyjrzyj się barwom jakiegoś obiektu lub obrazu i pomyśl, w jaki sposób są one powiązane. W niektórych przypadkach przejęcie gotowego wzorca barw przyjdzie Ci łatwo (zdjęcie 1.1), kiedy indziej będzie wymagało eksperymentów.
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        1.1. Paleta barw tego zdjęcia nie budzi wątpliwości: jest zbudowana z odcieni zielonego, pomarańczowego oraz beżów


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/smoorenburg/3503218892/ © Angie Garrett


        

      

    


    Nie wszystkie obiekty lub zdjęcia nadają się do tego, by czerpać z nich inspirację kolorystyczną. Należy raczej szukać takich, które cechują się bogactwem odcieni i barw pozwalającym na swobodny wybór. Funkcjonalny projekt potrzebuje kolorów, które są nie tylko ładne, lecz kontrastują ze sobą w atrakcyjny sposób. Przy niewielkim kontraście poszczególne elementy projektu zleją się ze sobą. Z kolei dobry kontrast sprawi, że detale będą łatwo odróżnialne i nabiorą wielorakiego znaczenia pod względem wizualnym — to zaś przełoży się na wykreowanie określonej hierarchii elementów na stronie.


    Fotografie mogą być nie tylko źródłem całej palety barw, lecz także pojedynczych kolorów, które posłużą jako fundament do stworzenia pełnej gamy odcieni pasujących do odpowiedniego nastroju. Czasami wystarczy jeden kolor, by stworzyć potrzebną paletę: na przykład zaskakująco żywy, soczysty odcień żółtego może się okazać wystarczająco bogatą inspiracją do stworzenia wesołego, dynamicznego projektu (zdjęcia 1.2 – 1.4).
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        1.2. To zdjęcie, choć niezwykle kolorowe,

        nie ma wyraźnie określonej palety barw


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/emilyrides/4569081680/ © Michael Dolan
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        1.3. Z takiego gąszczu detali najlepiej wybrać jeden kolor i na jego podstawie stworzyć

        własną paletę barw


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/qilin/4117559936/

        © Christopher (Augapfel)
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        1.4. Subtelna paleta barw o dobrym kontraście


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/calsidyrose/4131372530/ © Calsidyrose


        

      

    


    Z kolei zdjęcie o stonowanej, niebiesko-szarej kolorystyce może się stać doskonałym źródłem barw do projektu graficznego o charakterze biznesowym.


    Kształt


    W niektórych przypadkach kształt może być równie oczywistą inspiracją, co kolor. Możemy zwrócić uwagę na organiczne, miękkie kształty bądź skupić się na ostrzejszych formach geometrycznych, takich jak kwadraty, trójkąty czy gwiazdy (zdjęcie 1.5).
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        1.5. Podstawą kompozycji tego zdjęcia

        są figury geometryczne


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/uggboy/4299149608/ © UggBoyUggGirl


        

      

    


    Kształty organiczne (zdjęcie 1.6) bywają trudniejsze do wykorzystania, gdyż strony internetowe są na ogół projektowane według tabelarycznego schematu. Niemniej jednak można ich użyć do stworzenia akcentów graficznych lub pokierowania hierarchią treści strony.
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        1.6. Nieregularne krzywe często goszczą

        na fotografiach przedstawiających obiekty

        o organicznym charakterze


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/14646075@N03/4671875009/ © Digital Cat


        

      

    


    Kształtów należy szukać nie tylko w głównych motywach kompozycji, lecz także w niezagospodarowanych przestrzeniach. Innymi słowy, puste fragmenty obrazu lub obiektu mogą być równie wymowne, jak forma elementów zasadniczych.


    Figury geometryczne wywierają na widza nieco inny wpływ niż kształty o charakterze organicznym. Te pierwsze zazwyczaj definiują strukturę i stwarzają wrażenie uporządkowania. Mają oficjalny, klasyczny wydźwięk. Kształty organiczne są lżejsze w odbiorze, bardziej relaksujące. Bywają niekonwencjonalne, czasami zaskakują formą. Specjalne miejsce w tej hierarchii zajmują okręgi jako po części organiczne (pozbawione wierzchołków i ostrych krawędzi), a zarazem geometryczne (mają bowiem bardzo regularny, syntetyczny kształt). Te cechy sprawiają, że okręgi mogą pełnić w projekcie dwojaką funkcję.


    Faktury


    Faktury trudniej jest dostrzec niż kształty czy kolory. Obecność określonych faktur na zdjęciu jest w dużej mierze uzależniona od treści kompozycji. Na przykład na fotografii drzewa można wyróżnić fakturę pnia, całkiem różną fakturę liści, a niekiedy także fakturę miejsca, w którym rośnie drzewo — nagą ziemię lub dywan opadłych liści.


    Faktury niejednokrotnie mają organiczny charakter, a te spotykane w naturze poza wrażeniami wzrokowymi dostarczają namacalnych bodźców (zdjęcie 1.7). Naturalne faktury bardzo rzadko składają się z form geometrycznych i na ogół są bezpostaciowe (struktury i kształty znacznie częściej występują w deseniach).
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        1.7. Przykład faktury o zdecydowanie organicznym charakterze


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/yndra/4280877039/ © Virginie Moerenhout


        

      

    


    Faktury znakomicie nadają się do tworzenia elementów graficznych oraz projektowania teł stron internetowych. Czasami wystarczy umiejętnie dobrana faktura, by typowa, banalna strona nabrała własnego, unikatowego charakteru.


    Desenie


    Desenie najczęściej powstają poprzez zwielokrotnienie elementów geometrycznych (rysunek 1.8). Deseniem jest na przykład wzór stworzony z kropek, struktura ceglanej ściany (prawdziwa lub jej imitacja) itp. Zasadnicza różnica między deseniem a fakturą wynika z powtarzalności wzoru (zdjęcie 1.9).
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        1.8. Struktura projektu strony Spectacular jest prosta, lecz dzięki bogactwu faktur i deseni sprawia wrażenie bogatej


        Źródło: http://www.smashingmagazine.com © Smashing Magazine / Maleika Esther Attawel


        

      

    


    
      [image: 9781119977421-fg0109.tif]


      
        1.9. Interesująca fotografia, która może być źródłem inspiracji przy projektowaniu deseni


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/cijmyjune/224645060/ © Tobias

      

    


    W tłach stron internetowych bardzo często umieszcza się powtarzające się wycinki deseniu (tzw. kafelki), które łączą się z sąsiednimi wycinkami bez widocznych szwów. Takie desenie mogą przyciągać uwagę, współtworzyć nastrój i charakter projektu bądź stanowić sposób na estetyczne wykończenie strony. Oczywiście jeśli zostaną użyte w nadmiarze, podobnie jak każdy inny środek wyrazu, mogą wprowadzić wrażenie bałaganu. Dobrze jest więc stosować je z wyczuciem i umiarem, chyba że specyfika projektu wymaga czegoś wręcz przeciwnego.


    Pusta przestrzeń


    Niektóre kompozycje są przepełnione treścią. Trudno znaleźć w nich choćby odrobinę miejsca, w którym nic się nie dzieje; są żywe, dynamiczne, czasami zwariowane (zdjęcie 1.10).
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        1.10. Na tym zdjęciu trudno choćby o skrawek pustej przestrzeni


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/usfsregion5/4120379506/ © USFS Region 5


        

      

    


    Na innych z kolei przeważa pusta przestrzeń, obszar, w którym nie występują żadne wyróżniające się elementy graficzne (zdjęcie 1.11). Umiejętnie zaaranżowana pustka niejednokrotnie ma równie głęboką wymowę, co kompozycja przepełniona „różnymi rzeczami”. Przyjrzyj się pustej przestrzeni na jakimś zdjęciu lub w aranżacji obiektów (bądź dostrzeż jej brak), a potem wykorzystaj jej charakter w swoim projekcie.
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        1.11. Pusta przestrzeń pełni na tym zdjęciu dość oczywistą funkcję, zwłaszcza że zagarnęła dla siebie większą część fotografii


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/81659047@N00/5054907845/ © Elycia


        

      

    


    Gdzie szukać źródeł inspiracji abstrakcyjnej?


    Źródła inspiracji abstrakcyjnej można znaleźć wszędzie dookoła. Popatrz na biurko, wyjrzyj za okno w biurze. Jesteśmy otoczeni bogactwem potencjalnych wzorców. Musisz jedynie nauczyć się patrzeć na różne obiekty nie jak na przedmioty, lecz jak na skarbnicę pomysłów. Gdy uda Ci się ta sztuka, rozmaite koncepcje artystyczne zaczną same pojawiać się w Twojej głowie, kiedy tylko rozejrzysz się wokół siebie. Nie będziesz musiał za nimi gonić.


    Inspiracja bezpośrednia


    Przypuszczam, że inspiracja bezpośrednia jest bliższa wielu projektantom niż abstrakcyjna. Przeanalizowanie innej strony internetowej w celu zaczerpnięcia pomysłów do własnego projektu może być bardzo pomocne w sytuacji, gdy zależy Ci na rozwiązaniu konkretnego zagadnienia. Trzeba jednak uważać, by w rezultacie nie otrzymać czegoś, co będzie bardzo podobne do oryginału. Jedna z najgorszych praktyk w pracy projektanta polega na bezrefleksyjnym powielaniu rozwiązań podpatrzonych u innych. Ponadto istnieje realne ryzyko, że dosłownie skopiowany pomysł nie sprawdzi się w innym projekcie, choć z powodzeniem funkcjonuje w oryginale.


    
      Każdemu elementowi analizowanego projektu należy się krytycznie przyjrzeć, by się przekonać, dlaczego został zastosowany i do czego służy. Niezależnie od tego, jak sprawnie będziesz czerpał motywy i rozwiązania z innych projektów, jeśli nie zrozumiesz ich roli, Twój projekt nie odniesie takiego sukcesu jak oryginał.


      

    


    Jeśli decydujesz się na zaczerpnięcie inspiracji z czyichś prac, musisz bardzo uważać na to, jak wiele pomysłów możesz wykorzystać i na ile Twój projekt podobny jest do oryginału. Jeden z najlepszych sposobów na uniknięcie powielenia całego projektu polega na powiązaniu różnych koncepcji podpatrzonych na wielu stronach WWW, zaadaptowaniu ich i przerobieniu według własnego uznania.


    Wenę twórczą można czerpać z najróżniejszych elementów projektu: nagłówków, stopek, układu ramek, typografii, palet barw, rozplanowania elementów, deseni, faktur i innych składników kompozycji.


    Nagłówki, stopki i ramki boczne


    Przyjrzyj się nagłówkowi, stopce i ramkom rozmieszczonym na stronie internetowej; przeanalizuj ich wzajemne relacje. Rozmiar oraz kształt każdego z tych elementów mogą być źródłem ciekawych pomysłów, podobnie jak ich treść czy — w przypadku ramek — położenie.


    Nagłówki są najczęściej dość dużymi elementami, zajmującymi pokaźną część ekranu po wczytaniu strony. Przykłady tego typu nagłówków można by mnożyć (rysunek 1.12).
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        1.12. Przykład dużego nagłówka


        Źródło: http://www.mooveagency.com/

        © Moove Agency LTD


        

      

    


    Stosunkowo często stosuje się też relatywnie niewielkie nagłówki, zawierające tylko nazwę strony internetowej, logo oraz pasek nawigacji i pole wyszukiwania (rysunek 1.13).
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        1.13. Doskonały przykład niewielkiego nagłówka, który zajmuje małą część ekranu


        Źródło: http://www.cornerd.com/ © Cornerd


        

      

    


    Ramki pomocnicze najczęściej są umiejscawiane po lewej lub po prawej stronie projektu (czasami pośrodku, lecz naprawdę rzadko). W zależności od układu strony, w projekcie jest wydzielone miejsce na jedną ramkę lub kilka, a na niektórych stronach w ogóle nie stosuje się ramek (rysunek 1.14).


    
      
        1.14. Brak ramek zdecydowanie upraszcza strukturę projektu


        Źródło: http://thedangerbrain.com/ © The Danger Brain
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    Stopki należą do najbardziej niedocenianych elementów stron WWW. Na bardzo wielu stronach ich zawartość ogranicza się do krótkiej notki o prawach autorskich lub innych informacji, które nie mają żadnego znaczenia dla zdecydowanej większości odwiedzających. Przyjrzyj się kilku ciekawym projektom stopek, aby zaczerpnąć świeże pomysły na wykorzystanie tej cennej przestrzeni (rysunki 1.15 – 1.17).
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        1.15. Stopki są znakomitym miejscem

        na informacje, które nie pasują

        do innych elementów strony


        Źródło: http://jewellandginnie.com/ © Jewell & Ginnie
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        1.16. Zawartość stopek nie musi być monotematyczna


        Źródło: http://www.southernsavers.com/ © Southern Savers
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        1.17. Powtórzenie logo podkreśla rolę marki i uatrakcyjnia projekt stopki


        Źródło: http://theborsky.com/ © Shawn Borsky


        

      

    


    Układ elementów


    Kolejnym znakomitym źródłem inspiracji twórczej jest układ elementów strony, jej makieta. Czy strona ma budowę tabelaryczną? Jest podzielona na dwie kolumny? Trzy? A może ma układ poziomy? Jakie są wzajemne proporcje poszczególnych elementów? Jakie elementy znalazły swoje miejsce na stronie (a jakich nie uwzględniono)? W jaki sposób przedstawia się hierarchia ważności elementów i naturalny „kierunek zwiedzania” strony? To bardzo istotne pytania, które warto sobie zadać podczas analizowania innego projektu pod kątem twórczych pomysłów (rysunki 1.18 – 1.21).
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        1.18. Układ tabelaryczny

        z trzema kolumnami


        Źródło: http://immersus.com/

        © Immersus Media

      

    


    
      [image: 9781119977421-fg0119.tif]


      
        1.19. Inny układ tabelaryczny z sekcjami podzielonymi na trzy

        oraz na cztery kolumny


        Źródło: http://www.printmornyc.com/ © Print Mor NYC
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        1.20. Prosta makieta o zróżnicowanej strukturze kolumn,

        dopasowanej do ich treści


        Źródło: http://www.sonic-iceland.com/ © Sonic Iceland
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        1.21. Makieta o strukturze siatki, z akcentem na ekspozycję zdjęć


        Źródło: http://www.neveinspired.com/ © Neve Inspired


        

      

    


    Jeśli decydujesz się na zaadaptowanie jakichś elementów wybranej strony internetowej, koniecznie zadbaj o to, by pozostałe składniki Twojego dzieła były zupełnie inne. Zapożyczona w całości makieta może być jednym z najbardziej rzucających się w oczy elementów. Jeżeli powielisz cały projekt, nie czerpiąc inspiracji z kilku różnych źródeł, to jest niemal pewne, że ktoś dostrzeże podobieństwo między Twoim projektem a oryginałem.


    Paleta kolorów


    Podpatrzenie palety barw to doskonały pomysł na początek. Od razu dodam jednak, że kolorystyka stanowi wyróżniającą, charakterystyczną cechę wielu projektów, więc z takich inspiracji należy korzystać ostrożnie i z umiarem.


    Chyba najlepszy sposób na zaczerpnięcie natchnienia z kolorystyki innej strony internetowej polega na wyłuskaniu jednego, może dwóch kolorów i zbudowaniu na ich podstawie własnej palety barw. W zdecydowanej większości przypadków możesz z powodzeniem korzystać z kolorów wykorzystanych w dowolnym projekcie, nie martwiąc się o naruszenie praw autorskich. Od tej reguły istnieją jednak pewne wyjątki, jako że część firm zastrzega kolory jako element wizerunku.


    Na przykład firma Cadbury zastrzegła specyficzny odcień fioletu. Nie przejmuj się jednak — jedyny przypadek, w którym nie powinieneś używać tego konkretnego odcienia w projekcie strony internetowej, dotyczy sytuacji, gdy byłaby to strona bezpośredniego konkurenta marki Cadbury (na przykład innego producenta czekolady lub słodyczy). Zresztą nawet wówczas sprawa nie jest oczywista, gdyż firma Cadbury musiałaby udowodnić, że zastosowanie tego koloru może wprowadzić konsumentów w błąd. (To zaś oznacza, że użycie danego odcienia fioletu jak najbardziej wchodzi w grę, nawet w projekcie strony producenta słodkości, jeśli tylko nie jest to dominujący kolor na stronie, a jedynie jakiś akcent). Mimo wszystko, zanim zdecydujesz się użyć jakiejś konkretnej palety barw, sprawdź, czy konkurenci firmy, dla której projektujesz stronę, nie zastrzegli któregoś z wybranych przez Ciebie kolorów.


    Kolejny sposób na wykorzystanie palety barw innego projektu polega na powieleniu nastroju bądź tonacji, a nie konkretnych kolorów. Jeśli na przykład natkniesz się na stronę w głębokich, ciężkich kolorach, kojarzących się z kamieniami szlachetnymi, to możesz opracować paletę barw o analogicznej wymowie, robiącą podobne wrażenie, lecz wykorzystującą inne odcienie i kolory.


    Desenie i faktury


    Desenie i faktury (czy też „tekstury” — jak często się je nazywa) wykorzystane na stronie internetowej mogą pochodzić z materiałów dostępnych publicznie, lecz nie muszą (rysunki 1.22 – 1.23). Jeśli tak jest w istocie, bądź też jeśli zostały one zakupione na jednorazowej licencji, to nie ma żadnych przeciwwskazań, by wykorzystać takie same wzory i faktury we własnym projekcie. W takim przypadku dobrze byłoby jednak użyć ich w inny sposób niż na oryginalnej stronie. Warto też pamiętać, że bardzo charakterystyczne desenie i wzory są łatwo rozpoznawalne i ich powielanie sprawia, że Twoja strona traci na oryginalności. Z tego względu wszystkie desenie i faktury, za wyjątkiem tych najprostszych, powinieneś zaprojektować samodzielnie.
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        1.22. W projekcie strony Interlink Conference wykorzystano chropawe faktury w stylu grunge


        Źródło: http://interlinkconference.com/

        © Interlink Conference
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        1.23. Na stronie firmy Atlas charakterystyczne faktury zostały zastosowane tylko w tle projektu


        Źródło: http://iheartatlas.com/portfolio.html © Atlas

      

    


    Jeśli konkretny deseń lub faktura zostały zastrzeżone, to możesz zaprojektować inne, o podobnym wydźwięku emocjonalnym. Bardzo popularnym motywem na stronach internetowych są faktury przypominające papier. Wiele takich faktur można pobrać w internecie za darmo bądź za niewielką opłatą, lecz stworzenie własnej także jest niezwykle proste. Jeśli czerpiesz inspirację z faktur zastosowanych na jakiejś stronie, rozważ użycie podobnych, ale zauważalnie innych (rysunki 1.24 – 1.25). Na przykład zamiast papieru w kratkę użyj innego — liniowanego lub kropkowanego. Albo zamiast fotografii omszałych kamieni użyj zdjęcia starej, przybrudzonej, betonowej nawierzchni o bardzo podobnej kolorystyce.
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        1.24. W tle strony Backseat Vintage umieszczono zdjęcie desek z ciemnego drewna


        Źródło: http://backseatvintage.bigcartel.com/

        © Backseat Vintage
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        1.25. Na stronie Firefly Tonics również użyto „drewnianego” tła


        Źródło: http://www.fireflytonics.com/ © Firefly Tonics

      

    


    Typografia


    Typografia jest jednym z najbogatszych źródeł inspiracji. Właściwie wszystko, począwszy od wysokości wierszy, na użytych krojach pisma skończywszy, może stanowić natchnienie podczas realizacji własnych projektów. Dzięki zastosowaniu narzędzi takich jak Firebug można łatwo zapoznać się z kodem CSS lub HTML użytym do uzyskania określonych efektów typograficznych.


    Niezależnie od tego, jakiego rodzaju inspiracji szukasz w typografii, koniecznie zwróć uwagę na to, czy projekt, z którego czerpiesz wenę, został skonstruowany zgodnie z podstawowymi zasadami typograficznymi. Jeśli na przykład szukasz ciekawej koncepcji na typografię głównej treści strony, znajdź projekty, które cechują się wyjątkowo dobrą czytelnością.


    Przeanalizuj dobór krojów pisma (z uwzględnieniem typu), rozmiar napisów, wysokość wierszy, kolorystykę tekstu (i tła) oraz style zastosowane do sformatowania łącz i nagłówków. Zwróć uwagę na zależności między tekstem a innymi składnikami projektu (ze szczególnym uwzględnieniem elementów graficznych) oraz ilość wolnego miejsca wokół napisów. Zastanów się, czy tekst ma być elegancki, wycofany, sprowadzony do roli nośnika informacji (jak na rysunku 1.26), tak by nie przeszkadzał w odbiorze treści, czy też raczej ma stanowić dodatkową ilustrację dla treści (jak na rysunku 1.27).
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        1.26. Na stronie Thought Catalog często są publikowane dość obszerne teksty, a wówczas czytelność jest sprawą priorytetową


        Źródło: http://thoughtcatalog.com/ © Thought Catalog
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        1.27. Strona restauracji Frank cechuje się zróżnicowaną, lecz świetnie zaprojektowaną typografią


        Źródło: http://hotdogscoldbeer.com/ © Frank’s Hot Dogs • Cold Beer


        

      

    


    Dzięki rosnącym możliwościom w zakresie stosowania różnych krojów pisma, w sieci zaroiło się od tysięcy rozmaitych stylów typograficznych, z których można czerpać inspirację lub które można potraktować jako znakomity punkt wyjścia do własnych projektów.


    Inne elementy graficzne


    Do realizacji własnego projektu można wykorzystać także inne elementy graficzne bądź sposób ich aranżacji. Weźmy na przykład projekt sklepu internetowego: ile zdjęć każdego produktu zostało zamieszczonych na stronie? Czy są wyświetlane w postaci miniatur, czy może pełnowymiarowych fotografii? Czy produkty są prezentowane w postaci pokazu slajdów, czy może animacji? Z kolei w przypadku bloga warto się przyjrzeć ilustracjom dla każdego wpisu oraz sposobowi ich formatowania (wyśrodkowane, po lewej stronie, po prawej, oblane tekstem itp.).


    Przyjrzyj się szacie graficznej strony i oceń, czy jej elementy służą przede wszystkim ergonomii użytkowania, stanowią ważny element treści, czy też pełnią jeszcze inną funkcję.


    Po pierwsze: nie kopiuj!


    Granica między inspiracją a naśladownictwem jest często bardzo cienka. Projekty stron internetowych są traktowane jako własność intelektualna, a co za tym idzie — chronione prawami autorskimi obowiązującymi w większości krajów. Ochrona obejmuje zarówno szatę graficzną, jak i kod źródłowy projektu.


    Jeden ze sposobów na uniknięcie dosłownego powielenia innej strony internetowej w całości polega na zaczerpnięciu inspiracji z różnych źródeł, w tym abstrakcyjnych. Wykorzystaj paletę barw fotografii, zaadaptuj makietę projektu na podstawie artykułu z czasopisma, podpatrz tło na stronie internetowej, która wyjątkowo przypadła Ci do gustu, a typografię w jeszcze innym projekcie. W ten sposób unikniesz powielenia całego zestawu rozwiązań, a uzyskany efekt z pewnością nie będzie zdradzał podobieństwa do źródeł, z których korzystałeś.

  


  
    Rozdział 2. Co decyduje o dobrym projekcie?

  


  
    Liczba stron internetowych sięga setek milionów, a z pewnością nie wszystkie zostały dobrze zaprojektowane. Nawet wśród popularnych serwisów internetowych można znaleźć takie, których projekty trudno nazwać „dobrymi”.


    Co sprawia, że projekt jest „dobry” albo „zły”? Czy są jakieś konkretne, sztywne zasady, których powinien przestrzegać projektant, czy może są to kwestie całkowicie umowne, podlegające indywidualnej interpretacji?


    Otóż istnieją pewne reguły poprawnego projektowania, które warto znać i brać pod uwagę, ale dobry projekt pozostawia szerokie pole do indywidualnego działania. Postępowanie wbrew zasadom czasami przynosi lepsze efekty niż zaprojektowanie strony zgodnej ze wszystkimi regułami. Zanim jednak zaczniesz je łamać, powinieneś je przynajmniej poznać.


    Wizualna harmonia


    Mówiąc o wizualnej harmonii bądź równowadze, zwykle mamy na myśli to, czy projekt jest symetryczny, czy niesymetryczny (a w tym drugim przypadku — czy asymetria przeszkadza w odbiorze, czy raczej wkomponowuje się w styl projektu). Wiele projektów opiera się na (niemal) idealnej symetrii (rysunek 2.1). Takie projekty są na ogół prostsze do zrealizowania niż asymetryczne.
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        2.1. Projekt symetryczny


        Źródło: http://www.forefathersgroup.com © Forefathers Group


        

      

    


    Projekt asymetryczny, pomimo braku równowagi, powinien cechować się harmonią. Jedna strona nie może dominować nad drugą. Ogólnie rzecz biorąc, projekty asymetryczne są zazwyczaj ciekawsze od symetrycznych, gdyż są mniej przewidywalne i wymagają większego zaangażowania ze strony widza. To sprawia, że czasami warto stworzyć odpowiednio harmonijny, choć asymetryczny projekt, nawet pomimo znacznego nakładu pracy, jakiego to wymaga.


    Większość projektów stron internetowych jest asymetryczna (rysunek 2.2), za wyjątkiem niektórych trójkolumnowych serwisów z jedną kolumną główną oraz węższymi, bocznymi ramkami, a także niektórych stron jednokolumnowych. Nawet w przypadku projektów czysto symetrycznych układ treści może wpływać na sposób postrzegania projektu (na przykład umieszczenie zdjęć po lewej stronie lub po prawej stronie wpisów na blogu). Przy tworzeniu zarówno symetrycznych, jak i asymetrycznych makiet stron należy wziąć pod uwagę wpływ treści na wizualną harmonię gotowego projektu.


    
      [image: 9781119977421-fg0202.tif]


      
        2.2. Projekt asymetryczny


        Źródło: http://esbeuno.noahstokes.com © Noah Stokes

      

    


    Kolor


    Zastosowana paleta kolorów może decydować o sukcesie lub porażce projektu. Kolor jest najbardziej rzucającym się w oczy elementem strony, a zarazem najłatwiejszym do naśladowania. Wprawdzie równowaga optyczna poszczególnych składników strony także wywiera subtelny wpływ na odbiór projektu przez odwiedzających, jednak ludziom bardzo trudno jest wskazać źródła tego wpływu. Rola kolorystyki jest o wiele większa, a barwy często są traktowane jako czynnik decydujący o ogólnym wrażeniu, bez zagłębiania się w szczegóły.


    Ponieważ w różnych kulturach kolory mają różne znaczenie, zanim zdecydujesz się użyć jakiejś barwy, koniecznie sprawdź jej wydźwięk emocjonalny w społeczności, do której adresowana jest treść strony. Na przykład biel w kulturach Zachodu kojarzy się z niewinnością i czystością, zaś w wielu innych — ze śmiercią.


    
      Odcienie powstają poprzez dodanie do oryginalnego koloru pewnej ilości czerni, a tinty — wskutek rozjaśnienia koloru bielą. Z kolei tony stanowią efekt dodania do bazowej barwy pewnej ilości bieli i czerni, czyli szarości. W mowie potocznej słowo „odcień” obejmuje jednak wszystkie wymienione warianty znaczeniowe.


      

    


    Dobra kolorystyka to coś więcej niż tylko zestaw pasujących do siebie odcieni. Funkcjonalny projekt wymaga zastosowania barw o odpowiednim kontraście. Nie należy zestawiać kolorów o podobnej intensywności, lecz celowo dobierać takie, które w pewien sposób się od siebie odcinają. Czerń i biel to najbardziej oczywiste spośród kontrastowych zestawień, lecz równie dobrze sprawdza się łączenie odcieni, tint i tonów wielu innych barw.


    Tradycyjne palety barw


    Wyróżnia się siedem podstawowych palet barw: monochromatyczną, barw pokrewnych, barw dopełniających, z rozdzieloną barwą dopełniającą, triadę, tetradę i kwadrat. Ich znajomość pomaga nie tylko w projektowaniu stron internetowych, lecz także w analizowaniu cudzych projektów.


    Paleta monochromatyczna składa się z różnych odcieni, tint i tonów pojedynczego koloru. Przykładem takiej palety jest zestawienie koloru morskiego, ciemnoniebieskiego oraz błękitu (rysunek 2.3).
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        2.3. Monochromatyczna paleta barw


        

      

    


    Paleta barw pokrewnych jest zbudowana z trzech kolorów sąsiadujących ze sobą na tradycyjnym kole barw podzielonym na dwanaście części (rysunek 2.4). Czerwonopomarańczowy, czerwony i czerwonofioletowy to przykład palety barw pokrewnych.
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        2.4. Paleta barw pokrewnych


        

      

    


    Paleta barw dopełniających składa się z kolorów leżących naprzeciwko siebie na dwunastoczęściowym kole barw (rysunek 2.5). Przykładami takiej palety są zestawienia zieleni i czerwieni, niebieskiego i pomarańczowego oraz fioletowego i żółtego. Przy projektowaniu stron należy jednak uważać z użyciem tego typu palet barw, gdyż zestawienie czystych kolorów dopełniających obok siebie tworzy bardzo dynamiczny, ostry kontrast, który jest nieprzyjemny dla oka, zwłaszcza na granicy takich barw.
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        2.5. Paleta barw dopełniających


        

      

    


    Paleta z rozdzieloną barwą dopełniającą składa się z wybranego koloru oraz dwóch barw znajdujących się w bezpośrednim sąsiedztwie barwy dopełniającej dla tego koloru (rysunek 2.6). Taką paletą jest na przykład zestawienie zieleni, czerwonopomarańczowego oraz czerwonofioletowego.
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        2.6. Paleta z rozdzieloną barwą dopełniającą


        

      

    


    Tetrada to paleta, którą można opisać jako paletę dwukrotnie rozdzielonych barw dopełniających. Innymi słowy, składa się ona z kolorów sąsiadujących z wybraną parą barw dopełniających (rysunek 2.7). Ewentualnie możesz też potraktować ją jako dwie pary kolorów pokrewnych, przy czym każda z nich jest rozdzielona jednym kolorem na dwunastoczęściowym kole barw. Przykładem tetrady jest zestawienie koloru czerwonopomarańczowego, czerwonofioletowego, żółtozielonego i niebieskozielonego.
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        2.7. Tetrada


        

      

    


    Triada oraz kwadrat to palety barw składające się, odpowiednio, z trzech albo czterech kolorów rozmieszczonych w równych odstępach na dwunastoczęściowym kole barw (rysunek 2.8). (Kwadrat to innymi słowy dwie pary barw dopełniających rozdzielonych dwoma kolorami). Przykładem triady jest zestawienie czerwonopomarańczowego, żółtozielonego i niebieskofioletowego, przykładem kwadratu — zestawienie niebieskiego, pomarańczowego, żółtozielonego i czerwonofioletowego.
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        2.8. Kwadrat barw


        

      

    


    Paleta barw większości projektów nie jest idealnie zgodna z podanymi schematami, lecz obejmuje wiele innych tonów, tint i odcieni kolorów, dobranych w taki sposób, by tworzyły ciekawe kontrasty i przyciągały uwagę. Poszczególne kolory z palet rzadko są używane w równych proporcjach: niektóre pełnią rolę akcentów, inne są używane wyłącznie w tle, jeszcze inne stanowią główny składnik innych elementów projektu. Dopiero odpowiednie zestawienie różnych tonów, tint i odcieni, w połączeniu z przemyślanym doborem proporcji poszczególnych barw, składa się na atrakcyjny wizualnie, funkcjonalny projekt.


    Proporcje


    Zależności między rozmiarami różnych elementów projektu są nazywane proporcjami. Proporcje składników kompozycji mają bezpośredni wpływ na ich hierarchię ważności (rysunek 2.9). Pod względem wizualnym większe obiekty mają większą siłę przyciągania uwagi niż mniejsze (przy założeniu, że ich pozostałe cechy są podobne).
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        2.9. Przykład praktycznego wykorzystania odpowiednio dobranych proporcji.

        Celowa zmiana rozmiaru oczek siatki sprawia,

        że projekt staje się interesujący


        Źródło: http://www.codaautomotive.com/

        © CODA Automotive, Inc.


        

      

    


    W projektowaniu przyjmuje się ogólną zasadę, iż ważniejsze elementy powinny być większe niż te mniej istotne. To właśnie dzięki odpowiednio dobranym proporcjom wybrane elementy w dobrych projektach od razu przyciągają uwagę, zaś w projektach słabych ten aspekt jest praktycznie pomijany.


    Hierarchia


    Składniki projektu zawsze cechują się pewną hierarchią, lecz sposób zróżnicowania istotności poszczególnych elementów wizualnych może być bardzo odmienny. Niezależnie od obranej metody, to, co najważniejsze, powinno od razu zwrócić uwagę odwiedzających stronę. W przeciwnym razie nie wzbudzi ona większego zainteresowania jako mało konkretna czy wręcz bezcelowa.


    Pozycja danego elementu w hierarchii ważności może zależeć od wielu czynników. Jednym z najważniejszych jest kolor (rysunek 2.10), który jeśli kontrastuje z pozostałą częścią projektu, będzie bardzo silnie przyciągał uwagę (między innymi z tego względu ważne przyciski i informacje o promocjach często wyróżnia się krzykliwymi barwami, kontrastującymi z resztą strony). Istotną funkcję pełni także proporcja rozmiarów między elementami, przy czym większe elementy mają wyższy priorytet niż mniejsze.
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        2.10. Przykład przemyślanej hierarchii ważności elementów. Zauważ, w jaki sposób przyciągają uwagę jaskrawe kolory oraz odpowiednio zaaranżowana pusta przestrzeń strony


        Źródło: http://www.styleandconscience.com

        © Montreal Couture


        

      

    


    Rytm


    W sztuce projektowania stosuje się kilka rodzajów rytmu: postępujący, regularny i płynny. Każdy z nich ma określony wpływ na odbiór projektu, a konkretnie rzecz biorąc — na kolejność zapoznawania się z treścią strony (zdjęcia 2.11 – 2.13).
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        2.11. Rytm postępujący


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/charlottemorrall/3587039559/ © Charlotte Morrall
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        2.12. Rytm regularny


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/vinothchandar/4257167174/ © Vinoth Chandar
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        2.13. Rytm płynny


        Źródło: http://www.flickr.com/photos/iandeth/2485322567/

        © Toshimasa Ishibashi

      

    


    Rytm postępujący wyraża się poprzez sekwencję elementów o sukcesywnie zmieniających się właściwościach. Elementy mogą niekiedy na siebie nachodzić. W niektórych przypadkach zmieniającą się cechą może być rozmiar (na przykład układ elementów od małego do dużego) bądź kolor (od jasnego do ciemnego). Rytm postępujący często wskazuje na bezpośrednie zależności między elementami.


    Rytm regularny powstaje wskutek ułożenia elementów w równych odstępach lub w ramach cyklicznego wzoru. Na przykład projekty tabelaryczne, skonstruowane w oparciu o siatkę elementów, na ogół cechują się bardzo regularnym rytmem. Taki rytm stwarza wrażenie oficjalności, uporządkowania.


    Rytm płynny ma organiczny charakter i jest pozbawiony sztywnego gorsetu deseni oraz wzorów. Możesz go porównać na przykład z wodą w strumieniu: wprawdzie cały strumień płynie w jednym kierunku, ale nie wszystkie fale poruszają się w identyczny sposób. Efektywne zastosowanie płynnego rytmu jest dość trudne, lecz może robić fascynujące wrażenie.


    Celem stosowania danego rytmu jest pokierowanie krokami widza w sposób zaplanowany przez projektanta. Rytm wprowadza do projektu pewien porządek i może pomagać w przyciągnięciu uwagi odbiorcy.


    Spójność


    Dobry projekt powinien być spójny. Każdy element musi współgrać z pozostałymi, gdyż w przeciwnym razie całość jest nieprzyjemna w odbiorze. Pozbawiony harmonii i spójności, projekt może się wydawać stworzony na siłę, przypadkowy, a przez to trudny w odbiorze i w obsłudze.


    Istnieje kilka sposobów na ujednolicenie i zharmonizowanie projektu, lecz do najpopularniejszych należy przemyślane powtarzanie elementów projektu, takich jak faktury, desenie, kolory, style graficzne itp. (rysunek 2.14). Taka powtarzalność wzmacnia więź między odwiedzającym a stroną. Krótko mówiąc, każdy składnik projektu powinien współtworzyć spójną, przemyślaną całość.
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        2.14. Powtarzanie faktur oraz jednolitość palety barw stanowi fundament harmonijnego wizualnie projektu


        Źródło: http://www.rueverte.com/ © Rue Verte


        

      

    


    Cel


    W tym rozdziale poruszyłam różne zagadnienia dotyczące szaty graficznej dobrego projektu, lecz podczas poszukiwania inspiracji należy jeszcze wziąć pod uwagę cel pracy oraz rolę wszystkich składników projektu.


    Bez jasno określonego celu projekt traci sens. Każdy element projektu powinien służyć konkretnemu, nadrzędnemu celowi. Ów cel będzie różny w zależności od rodzaju i charakteru strony. Zawsze jest jednak ściśle powiązany z jej nastrojem i stylistyką, które mają bardzo istotny wpływ na to, w jaki sposób spełnia ona swoją funkcję.


    Z celem istnienia strony wiąże się też specyfika rozwiązywania konkretnych problemów w ramach projektu. Zamiast przyglądać się poszczególnym elementom w oderwaniu od całości, należy przeanalizować ogólny sens ich zastosowania. Dlaczego projektant zdecydował się na zestawienie morskiego niebieskiego i szarości na stronie firmy rozrachunkowej? (Odpowiedź przypuszczalnie dotyczy sposobu postrzegania tych barw: morski kojarzy się z solidnością, lojalnością, a szary z odpowiedzialnością i stabilnością). Dlaczego makieta strony czasopisma została zaprojektowana w oparciu o tabelę lub siatkę? (Najprawdopodobniej dlatego, że w takich szablonach można wygodnie umieścić dużo treści o różnorodnym charakterze).


    Zastanów się, dlaczego dobrzy projektanci obierają konkretnie takie, a nie inne sposoby na rozwiązanie określonych problemów w ramach realizowanych projektów; pomyśl, czemu preferują określone warianty postępowania. Doskonal swoje umiejętności: spróbuj zmierzyć się z wyzwaniem, jakie stawia dany problem projektowy, i postaraj się opracować dla niego lepsze rozwiązanie, niż to, które zostało użyte na analizowanej stronie. Nawet wówczas postaraj się jednak zrozumieć, dlaczego jej projektant zdecydował się na zastosowany wariant.


    Jak analizować cudze projekty?


    Większość ludzi ogląda projekty bez zagłębiania się w ich skuteczność (bądź jej brak), lecz projektant powinien analizować oglądane strony pod kątem tego, co działa, a co jego zdaniem jest zupełnie nietrafione. Dla ułatwienia należy jednak w tym celu podzielić całe dzieło na mniejsze części.


    Spójrz na projekt pod kątem przestrzegania bądź łamania zasad opisanych w tym rozdziale. Wprawdzie niektóre projekty zadziwiająco dobrze funkcjonują pomimo złamania jednej czy dwóch zasad, lecz większość jest konstruowana z ich uwzględnieniem.


    Aby ułatwić sobie ocenę zależności między poszczególnymi elementami projektu, spróbuj podzielić stronę i naszkicować ją w postaci diagramu (rysunek 2.15). Taka analiza ułatwia zaobserwowanie proporcji, rytmu i hierarchii poszczególnych elementów, choć z oczywistych względów nie uwzględnia rodzaju ani spójności palety barw, gdyż specyfika diagramu kładzie główny nacisk na ilościowo-wielkościowe zależności wizualne.
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        2.15. Przykładowy diagram strony


        

      

    


    Przy okazji zastanów się, czy paleta barw projektu ma tradycyjny charakter, czy raczej stanowi odstępstwo od klasycznych rozwiązań. Koniecznie przyjrzyj się tonom, tintom i odcieniom kolorów użytych w projekcie, gdyż stanowią one klucz do palety barw opracowanej na potrzeby analizowanej strony.


    Zwróć uwagę na elementy, które wyraźnie odróżniają się od pozostałych czy wręcz kłócą się z nimi. To świadczyłoby o problemach z harmonią projektu, choć zdarza się, że takie detale są umieszczane w projekcie celowo (na przykład dla uwypuklenia elementu wymagającego podjęcia określonych działań ze strony użytkownika).


    Z czasem nabierzesz wprawy w szczegółowej analizie projektów, co z kolei ułatwi Ci wykorzystanie ich elementów jako inspiracji do realizacji własnych prac, a przy tym pozwoli uniknąć dosłownego kopiowania.

  


  
    Część II. Inspirujące obrazy

  


  
    Rozdział 3. Projekty stron internetowych

  


  
    Projekty innych stron internetowych to zapewne jedno z najbardziej oczywistych źródeł inspiracji. Przy setkach milionów istniejących stron znalezienie dobrego projektu w konkretnym stylu czy kilku przykładów podobnych projektów

    jest jednak niezwykle trudne.


    Wyróżniam trzy sposoby poszukiwania inspirujących stron internetowych. Pierwszy polega na wyszukiwaniu określonego stylu (grunge, minimalistyczny, wielobarwny itp.), drugi na szukaniu konkretnego typu strony (blog, portfolio, sklep internetowy itp.), a trzeci — na analizowaniu stron z określonej branży (hotelarstwo, moda, technologia itp.).


    Przeszukiwanie stron pod kątem określonego stylu przydaje się najbardziej wówczas, gdy masz już wstępną koncepcję wyglądu strony bądź klient przyszedł do Ciebie z jej ogólnym zarysem. Jeżeli nie zdecydowałeś się jeszcze na konkretną formę, spróbuj poszukać inspiracji w projektach określonego typu lub wśród stron branżowych. Zapoznanie się z projektami stron z danej dziedziny pozwala określić rodzaj publikowanych na nich treści, a tym samym w pewnym sensie poznać obowiązujące w owej dziedzinie standardy oraz oczekiwania klientów.


    Strony internetowe jako źródło inspiracji pod względem ich stylu


    Istnieją dziesiątki różnych stylów, które cyklicznie wchodzą i wychodzą z mody.

    Można jednak wyróżnić kilka takich — bardziej ogólnych — które cieszą się niesłabnącą popularnością niezależnie od bieżących trendów. Są to: projekty minimalistyczne (bardzo lekkie), projekty w stylu grunge i retro, strony o jaskrawej, bogatej kolorystyce, strony o charakterze organicznym oraz kojarzącym się z rękodziełem.


    Każdy styl może być zaadaptowany na potrzeby różnych treści. Zdarzają się też projekty łączące różne trendy — na przykład styl grunge z minimalizmem czy styl organiczny z klimatem retro, że ograniczę się tylko do dwóch przykładów.


    Unikaj jednak łączenia zbyt wielu różnych stylów, gdyż otrzymany projekt może sprawiać wrażenie przypadkowego połączenia elementów. Zanim jeszcze przystąpisz do projektowania, powinieneś mieć jasny, konkretny cel. Zaskakujące zestawienia mogą być znakomitym pomysłem, lecz najlepiej ograniczyć takie kontrasty do jednego lub dwóch, by nie przesadzić.


    Przejrzysty minimalizm


    Leonardo da Vinci miał powiedzieć: „Prostota jest szczytem wyrafinowania”. Odzwierciedleniem tego poglądu są projekty o minimalistycznym, przejrzystym charakterze. Zawierają one wyłącznie te składniki, które są absolutnie kluczowe

    dla funkcjonowania strony.


    Choć projekty w czystym, minimalistycznym stylu funkcjonują w internecie już bardzo długo, to od niedawna przeżywają prawdziwy renesans. Niektórzy przypisują ich rosnącą popularność specyfice bieżącej epoki, dla innych są one wyrazem tęsknoty za utraconą prostotą 

Ciąg dalszy dostępny w wersji pełnej.

  
    Rozdział 4. Inne projekty

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 5. Fotografia

Dostępne w wersji pełnej.

  
    

  


  
    

  


  
    Część III. Korzystanie z inspiracji

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 6. Projektowanie na podstawie inspiracji bezpośredniej

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Rozdział 7. Projektowanie na podstawie inspiracji abstrakcyjnej

Dostępne w wersji pełnej.

  
    Dodatek. W poszukiwaniu inspiracji w codziennym życiu

Dostępne w wersji pełnej.
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