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  Drogi Czytelniku!

  Jeżeli chcesz ocenić tę książkę, zajrzyj pod adres helion.pl/user/opinie/poprlo_ebook

  Możesz tam wpisać swoje uwagi, spostrzeżenia, recenzję.


  Konwersja do epub Agencja A3M


  
    
      	Poleć książkę


      	Kup w wersji papierowej


      	Oceń książkę

    

  


  
    
      	Księgarnia internetowa


      	Lubię to! » nasza społeczność

    

  


  Dla Mamy i Taty. Bez Was ta książka nigdy by nie powstała.


  Podziękowania autora


  Wiele osób miało swój udział w powstawaniu tej książki. Pragnę podziękować mojej redaktor, Elizabeth Kuball, za to, że z ogromną cierpliwością przekładała moje poplątane myśli na zrozumiały język, oraz Chrisowi Webbowi za to, że dał mi tę niesamowitą możliwość. Pragnę również podziękować Mike’owi Rockowi za jego nieocenione porady oraz Charlotte Morris za to, że była moim słownikiem i oficjalnym testerem logo. Chcę też podziękować ogromnej rzeszy pracowników wydawnictwa John Wiley & Sons oraz Smashing Magazine.


  Na koniec wielkie dzięki dla wszystkich projektantów, którzy udostępnili swoje logo na użytek tej książki, oraz dla następujących osób, które znosiły moje pytania i poświęciły mi swój cenny czas:


  
    
      	
        Milton Glaser


        Leighton Hubbell


        Nav Iqbal


        Raja Sandhu


        Mike Erickson


        Glen Hobbs


        Steve Douglas

      

      	
        Nadim Twal


        Oguzhan Ocalan


        Von Glitschka


        Denis Olenik


        Jan Zábranský


        Josh Hayes


        Kevin Burr

      

      	
        Galin Kastelov


        Sean O’Grady


        Andrej Matic


        Nathan Sarlow


        Stephanie Reeves

      
    

  


  O autorze


  Gareth Hardy jest grafikiem z Birmingham w Anglii. Pracował jako starszy projektant, ale poczuł frustrację ograniczeniami nakładanymi w korporacji na kreatywność, dlatego w 2008 roku rzucił się na głęboką wodę pracy na własną rękę.


  Doświadczenie i wiedza Garetha obejmują szeroki wachlarz projektów graficznych. Uzyskał dyplom z wyróżnieniem z tej dziedziny i pracował jako profesjonalny projektant stron internetowych. Ogromny arsenał związanych z projektowaniem umiejętności pozwala mu doradzać klientom w kwestiach całościowego pakietu identyfikacji wizualnej marki. Specjalizuje się w rewolucyjnych rozwiązaniach dotyczących tożsamości marki dla klientów wszelakich rozmiarów, zarówno w kraju, jak i za granicą.


  Gareth pracuje pod żartobliwym pseudonimem Down With Design (co znaczy „zajęty projektowaniem”). Często pisze też artykuły związane z branżą, prezentujące jego wyjątkowe podejście do wielu kwestii. Jego prace i więcej informacji można znaleźć pod adresem www.downwithdesign.com.


  Wstęp


  Od niedawna projektowanie logo stanowi niemalże osobną dziedzinę w branży projektanckiej i nowy, rozwijający się rynek. Fascynuje mnie kwestia, czy przemiana ta będzie miała na projektantów pozytywny czy negatywny wpływ. Fakt, że sięgnąłeś po tę książkę, oznacza, iż interesują Cię logo. Być może masz za sobą historię podobną do mojej. Dzięki tej książce dowiesz się tego, co jest Ci potrzebne, aby utrzymać się na czele stawki i wpadać na świeże, oryginalne pomysły.


  Książka ta podzielona jest na trzy części. W pierwszej zapoznasz się z teorią wiążącą się z logo i w sposób bezpośredni zrozumiesz ciągle zmieniający się świat ich projektowania. W drugiej części oferuję mnóstwo porad dotyczących samodzielnego tworzenia logo. Na koniec, w części trzeciej, prezentuję udane logo zaprojektowane przez twórców z całego świata.


  Książki Podręcznik projektantów logo. Smashing Magazine nie należy traktować jako instrukcji tworzenia logo — nie da się wyznaczyć żelaznego zestawu kroków, zgodnie z którymi należy postępować przy ich projektowaniu. Każdy grafik ma swój własny sposób działania. Ale podzielę się procedurą, która w moim doświadczeniu jest skuteczna. Jako twórca możesz ją rozwijać i testować inne metody, które najlepiej będą Ci odpowiadać. Kiedy skończysz czytać tę książkę, uzyskasz nie tylko inspirację, ale też lepiej zrozumiesz ten niewielki obrazek, który nosi nazwę logo.


  CZĘŚĆ I
 POTEGA LOGO


  Rozdział 1.
 Logo


  CO PRZYCHODZI CI NA MYŚL, kiedy wymieniam nazwę marki, taką jak Nike? Prawdopodobnie słynna "fajka" tej firmy. A w przypadku McDonald's? Czy widzisz ich "złote łuki"? Te słynne marki są tak silnie związane ze swoimi logo, że (podobnie jak miliardy innych ludzi) nie jesteś w stanie pomyśleć o nazwie marki bez wyobrażenia sobie jej logo. Działa to też odwrotnie: logo jest natychmiast kojarzone z marką. Na tym właśnie polega jego potęga.


  Logo to znak graficzny używany do wizualnego wyrażenia tego, co ma być zidentyfikowane. Pomaga marce odróżnić się od konkurencji — widząc "złote łuki" McDonald's, nie myślisz o Burger Kingu. A jednak logo nie dotyczy wyłącznie przedsięwzięć komercyjnych — do identyfikacji mogą je wykorzystywać organizacje charytatywne, kampanie, a nawet poszczególne osoby.


  W tym rozdziale opiszę, czym jest logo, kto go używa i gdzie jest wykorzystywane.


  Czym jest logo


  A więc co to właściwie jest logo? O odpowiedź na to pytanie poprosiłem Miltona Glasera, jednego z najbardziej szanowanych projektantów graficznych w historii. Najsłynniejsze stworzone przez niego logo należy do kampanii I ♥ New York i używane jest od połowy lat 70. Pan Glaser zajmował się projektowaniem logo przez ponad 50 lat, dlatego wydawał się być idealną osobą do określenia, czym ono jest. Oto jego definicja:


  Logo to albo seria słów, albo obraz mające reprezentować instytucję lub osobę w sposób, który może być symboliczny lub odzwierciedlać tożsamość tej osoby. W przypadku człowieka logo często zawiera nazwisko. Z drugiej strony niektóre logo są abstrakcyjne, inne wykorzystują liternictwo lub słowa, aby osiągnąć swój efekt. W każdym razie logo stara się ująć osobę lub instytucję w zrozumiałą formę wizualną.


  Przedsięwzięcie bez logo nie ma szans na wywarcie wpływu na grupę docelową. Ludzie muszą Cię zobaczyć, zanim Cię wysłuchają. Logo pozwala komunikować się z odbiorcami i często jest pierwszym punktem kontaktu z nimi.


  Pamiętaj: Kiedy dla marki używane jest logo, jest jej reprezentacją, a nie samą marką.


  Kto wykorzystuje logo


  Z logo korzystają nie tylko ogromne korporacje. Może ono reprezentować właściwie wszystko i każdego:


  
    	Przedsiębiorstwa: Do stworzenia w pełni funkcjonalnej tożsamości większość przedsiębiorstw wykorzystuje logo. Są one obecne wszędzie w świecie biznesu, od największych korporacji po sklepiki osiedlowe.


    	Produkty: Przedsiębiorstwo może mieć identyfikujące je logo, a także logo dla każdego swojego produktu. Może też używać tego samego logo do identyfikowania zarówno siebie, jak i swoich produktów. Na przykład Apple wykorzystuje to samo logo do wszystkiego, co produkuje, od MacBooków przez iPody po iPhone'y. Z drugiej strony S.C. Johnson posiada logo samej firmy i osobne dla produktów, takich jak środki czyszczące Windex i Drano czy torby Ziploc.


    	Osoby: Niektórzy ludzie, tacy jak celebryci czy gwiazdy sportu, sami stają się markami. Doskonałym przykładem potęgi marki celebrytów są David i Victoria Beckham. Od kiedy się pobrali, ich sława jeszcze bardziej wzrosła. Szybko uświadomili sobie, że mogą sami stać się marką. Niedawno wypuścili na rynek linię perfum i wód po goleniu zawierającą monogram ich inicjałów, DVB.

  


  Wielu równie sławnych celebrytów uświadomiło sobie możliwość zwiększenia swojego dochodu za pomocą osobistej marki. Słynny tenisista Roger Federer na korcie często występuje w czapce ze swoim własnym logo. To samo dotyczy golfisty Tigera Woodsa i wielu innych celebrytów na świecie.


  Oczywiście nie potrzeba być słynnym, aby wykorzystywać logo do promowania się. Każdy, kto pragnie tego, by jego nazwisko było publicznie rozpoznawane jako marka, może używać w tym celu logo.


  
    	Kampanie: Każdego rodzaju kampania starająca się uświadamiać ludziom jakąś kwestię — polityczną lub inną — wykorzystuje logo. Logo kampanii prezydenckiej Baracka Obamy — litera O wypełniona słońcem wznoszącym się nad horyzont — to przykład rozpoznawalnego logo. To samo dotyczy logo "got milk?" używanego przez California Milk Processor Board w celu promowania spożycia mleka.


    	
      Organizacje non-profit i charytatywne: To, że dana organizacja nie szuka zysku, nie znaczy, że nie potrzebuje logo. Organizacje charytatywne mogą wykorzystywać potęgę marki w celu przekonania ludzi, by je wspierali.

      Przykładem logo organizacji non-profit, które od razu zrobiło na mnie wrażenie, było logo Live Aid, koncertu zorganizowanego w 1985 r. w celu zebrania funduszy na pomoc ofiarom głodu w Etiopii. Połączenie gitary z zarysem Afryki skłaniało do myślenia i pomagało rozpowszechnić ideę stojącą za koncertem.

    

  


  Gdzie używane są logo


  Logo można znaleźć wszędzie:


  
    	W druku: Logo można znaleźć w reklamach w gazetach i czasopismach (patrz rysunek 1.1), na eleganckich wizytówkach lub tradycyjnym papierze firmowym. Gdziekolwiek pojawia się druk, powstaje też okazja do umieszczenia logo.
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  Rysunek 1.1. Drukowana reklama Amazon.co.uk


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  
    	
      W telewizji i w filmach: Logo używane są w reklamach w telewizji oraz przed rozpoczęciem filmu w kinie. Ale znaleźć je można nie tylko w spotach reklamowych — pojawiają się też w samych programach telewizyjnych i filmach. Następnym razem, gdy będziesz oglądać film lub serial, poszukaj w nim logo. Firmy często płacą, by na ekranie używane były ich produkty, co nosi nazwę product placement.

      Niektóre seriale i filmy wykorzystują fikcyjne marki, by nie przejmować się ograniczeniami dotyczącymi praw autorskich i nie płacić za wykorzystanie prawdziwych marek lub aby odróżnić świat serialu czy filmu od rzeczywistości. Na przykład piwo Duff to fikcyjna marka pojawiająca się w kreskówce Simpsonowie. Jeśli wspomnisz o piwie Duff fanowi serialu lub pokażesz mu jego logo, prawdopodobnie będzie wiedział, skąd pochodzi, chociaż jest to marka nieistniejąca.

    


    	W internecie: Od powstania w 1992 r. internet dał markom nowe pole do popisu. Prawie każda firma ma teraz swoją stronę internetową (taką jak pokazana na rysunku 1.2). Internet poszerzył możliwość używania logo przez marki — jest to nowe miejsce, w którym można konkurować o przestrzeń wizualną.
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  Rysunek 1.2. Logo firmy Shell w internecie


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  
    	
      Na znakach: Kiedy w 2000 roku po raz pierwszy odwiedziłem Stany Zjednoczone, pierwszą rzeczą, która mnie uderzyła, był inny krajobraz marketingowy od tego, do jakiego byłem przyzwyczajony w domu w Anglii. Jadąc w nocy szosą, widziałem główną ulicę w Orlando rozjaśnioną ciągiem znaków, z których każdy zawierał inne logo. Aby zwiększyć szanse, że przechodzień zauważy je z daleka, były oświetlone jaskrawymi, wołającymi o uwagę światłami, a każde logo miało być bardziej widoczne od konkurentów.

      Ten rodzaj kolażu z różnych logo w krajobrazie ogarnął w ostatnich latach cały świat, a znaki McDonald's widoczne są na budynkach na całym globie (patrz rysunek 1.3). Film Logorama (2009) wskazuje, jak logo są w stanie opanować nasze otoczenie. Wydarzenia są w nim opowiedziane za pomocą ponad 2500 powszechnie rozpoznawanych logo.
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  Rysunek 1.3. Powszechny widok na całym świecie


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  
    
      	
        Zatrudnianie projektanta


        Wielu właścicieli firm przy rozpoczynaniu nowego przedsięwzięcia kusi samodzielne stworzenie logo, ale sięgnięcie po profesjonalną pomoc zawsze jest słusznym rozwiązaniem. Znalezienie właściwego projektanta może wydawać się przytłaczające, stąd kilka porad:

      
    


    
      	
        
          	Zatrudnij profesjonalistę. Może Ci się wydawać, że na krótką metę zaoszczędzisz pieniądze, zatrudniając do zaprojektowania logo siostrzenicę matki swojego przyjaciela, która zabawiała się trochę programem Microsoft Paint, ale w dłuższej perspektywie będzie to miało negatywne skutki. Sięgnij po usługi profesjonalnego projektanta — kogoś, kto dokładnie wie, co robi.


          	Obejrzyj portfolio projektanta. Należy ocenić historię jego pracy i doświadczenie. Nie daj się zmylić atrakcyjnym barwom i fikcyjnym projektom — poszukaj rozwiązań, jakie projektant zaproponował w odpowiedzi na prawdziwy brief. Jeśli nieodmiennie tworzy doskonałe projekty logo, możesz mieć pewność, że będzie w stanie zaprojektować dla Ciebie nową tożsamość.


          	Pamiętaj o fundamentalnym znaczeniu komunikacji. Dobry projektant zawsze zrozumie Twoje cele i doradzi, jaką ścieżkę najlepiej wybrać dla danego projektu, zanim rozpocznie nad nim pracę. Dobrym sposobem na ocenienie projektanta jest przedstawienie zapytania i ocena sposobu, w jaki zareaguje na pierwszą próbę kontaktu. Jeśli poda od razu gotową cenę, prawdopodobnie nie wziął sobie do serca celów projektu. Każdy projekt logo jest inny, a struktura cen winna to odzwierciedlać — projektant powinien przed ustaleniem stawki omówić specyfikację projektu.


          	Nie kieruj się ceną. Oczywiście Twój projekt ma określony budżet, ale najbardziej oszczędna opcja nie zawsze jest najlepsza. Za jakość trzeba zapłacić. Nie istnieją konkretne granice dotyczące minimum lub maksimum, które należy wydać na profesjonalny projekt logo, ale jeśli cena wydaje się zbyt dobra, by była prawdziwa, prawdopodobnie tak jest. Pamiętaj: Logo to jedna z najważniejszych inwestycji, pozwalająca poprawić reputację i tożsamość przedsięwzięcia.


          	Znaj swoje cele. Dobry grafik projektuje, biorąc pod uwagę Twoje cele, i oferuje przy tym swoje porady. Wiedz, czego chcesz, ale bądź otwarty na sugestie projektanta — może on poprowadzić Cię we właściwym kierunku.

        

      
    

  


  Rozdział 2.
 Rodzaje logo


  LOGO MOŻE PRZYJMOWAĆ wiele różnych form, od obrazów przez słowa po symbole abstrakcyjne. Grafika pozwala projektantom na ekspresję na wiele różnych sposobów. Ta swoboda wyrazu przekłada się na różne logo, które widujemy codziennie.


  Każdy z różnych rodzajów logo ma wady i zalety zarówno z perspektywy projektanta, jak i osoby, produktu czy też organizacji, którą ma identyfikować. W tym rozdziale zaprezentuję główne typy logo i opiszę, do czego najlepiej się nadają.


  Znaki graficzne


  Znaki graficzne to obrazy — od prostego rysunku liniowego po szczegółową ilustrację — wykorzystujące do identyfikacji jakąś formę dosłownego wizerunku. Pozwalają na szybsze nawiązanie kontaktu z odbiorcami przez obrazy, które ci już znają. Zwykle nie musi towarzyszyć im żadne wyjaśnienie, niezależnie od języka czy kultury.


  Wadą znaków graficznych jest to, że często wymagają one obecności typografii, aby wyrazić swój przekaz. Mimo to wiele dużych marek zupełnie porzuciło typografię w swoich logo. Ten popularny trend pozwala upraszczać projekt, a jednocześnie sprawia, że staje się on łatwiejszy do zapamiętania i bardziej wyrazisty. Kiedy pisałem tę książkę, międzynarodowa sieć kawiarni Starbucks ogłosiła, że usuwa tekst ze swojego logo.


  Być może najpopularniejszym i najbardziej znanym logo opartym na znaku graficznym jest logo Apple. Choć ciężko w to uwierzyć, Apple nie zawsze używało tak przejrzystego, dosłownego obrazu odnoszącego się do nazwy marki. Pierwsze ich logo zawierało bardzo szczegółową ilustrację sir Isaaca Newtona siedzącego pod drzewem, z którego tuż nad jego głową zwisa z gałęzi jabłko, co stanowi odniesienie do przełomowego odkrycia prawa grawitacji. Steve Jobs, współzałożyciel Apple, doszedł do wniosku, że logo to było zdecydowanie zbyt szczegółowe i że nie pasowało do wizerunku marki, dlatego zlecił Robowi Janoffowi stworzenie prostszego, bardziej wyrazistego znaku. Ostateczny twór Janoffa (patrz rysunek 2.1) to prosty wizerunek jabłka ze śladem ugryzienia z boku, który odróżnia je od pomidora.


  [image: ]


  Rysunek 2.1. Logo Apple, zaprojektowane przez Roba Janoffa (www.robjanoff.com">www.robjanoff.com)


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Craig Russell, projektant z Melbourne w Australii, zdecydował się zastosować znak graficzny dla Driving for Charity (patrz rysunek 2.2), charytatywnych wyścigów zaprzęgów końskich. Znak graficzny prezentuje powiązanie pomiędzy zwierzęciem a sportowcem. Ta prosta ikona nie stanowi dosłownego wizerunku, ale nie jest też na tyle abstrakcyjna, by nie dało się w niej rozpoznać ilustracji jeźdźca
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  Rysunek 2.2. Logo Driving for Charity, zaprojektowane przez Craiga Russella (www.craigrussell.com.au)


  Josiah Jost z Alberty w Kanadzie zaprojektował nowe logo dla Undersea Productions (patrz rysunek 2.3), australijskiej firmy specjalizującej się w podwodnym filmie i fotografii. Jost poświęcił trochę czasu na zapoznanie się z morską przyrodą oraz oglądanie materiałów filmowych przygotowanych przez firmę i zauważył związek pomiędzy krążącymi rybami a przesłoną aparatu, które razem stworzyły doskonały wizerunek dla fotografii podwodnej. Efekt ten sprawia, że oglądający czują się, jakby znajdowali się na dnie oceanu, co natychmiast nawiązuje do miejsca działania Undersea Productions.
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  Rysunek 2.3. Logo Undersea Productions, zaprojektowane przez Josiaha Josta (www.siahdesign.com)


  Znaki abstrakcyjne i symboliczne


  Znaki abstrakcyjne i symboliczne składają się z niedosłownej interpretacji koncepcji, idei lub przekonania podmiotu identyfikowanego (organizacji lub osoby, którą reprezentuje logo). Ze względu na swoją nieokreśloność znaki abstrakcyjne lub symboliczne często opierają się na zaprojektowanych z wielką precyzją kształtach geometrycznych. Oferują nieograniczone drogi dla kreatywności i potrafią opowiadać historię. Z drugiej strony mogą mniej skutecznie nawiązywać kontakt z odbiorcami, ponieważ stosowane na nich obrazy nie są natychmiast rozpoznawalne. Na dodatek często ciężko jest znaleźć unikatowe, sprawdzające się rozwiązanie.


  Sławne na całym świecie logo Nike z "fajką" (patrz rysunek 2.4) to być może jeden z najbardziej rozpoznawalnych znaków abstrakcyjnych i symbolicznych. Oryginalne logo zostało zaprojektowane w 1971 r. przez Carolyn Davidson, której niestety zapłacono za ten projekt jedynie 35 dolarów. Nazwa Nike została zaczerpnięta od skrzydlatej bogini z greckiej mitologii. Prosta "fajka" jest symbolem skrzydła bogini, która patronuje zwycięstwu; wiąże się to z faktem, że firma rozpoczynała swoją działalność jako producent butów do biegania. Przez sugerowanie ruchu logo miało też inspirować sportowców do szybszego biegania.
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  Rysunek 2.4. Logo Nike z "fajką", zaprojektowane przez Carolyn Davidson


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Logo Adimurti (patrz rysunek 2.5), firmy sprzedającej produkty związane z jogą, zostało zaprojektowane przez Siergieja Szapiro, grafika z Moskwy, który specjalizuje się w kreowaniu tożsamości. Symbol ten wywołuje skojarzenia z trójką ludzi, którzy spotykają się, by w relaksującym otoczeniu ćwiczyć jogę. Znak ten można też postrzegać jako bardzo abstrakcyjny inicjał A.
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  Rysunek 2.5. Logo Adimurti, zaprojektowane przez Siergieja Szapiro (www.fromtheska.ru)


  Brandberry, nagradzana firma graficzna z Samary w Rosji, stworzyła abstrakcyjny znak dla Idealogy (patrz rysunek 2.6), pierwszej oficjalnej szkoły komunikacji strategicznej w mediach społecznych w Rosji. Losowe kolorowe kształty składające się na znak symbolizują szybki, ciągle zmieniający się świat internetowy, który pomagają tworzyć media społeczne.
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  Rysunek 2.6. Logo Idealogy, zaprojektowane przez Brandberry (www.brandberry.net)


  Emblematy


  Emblemat to połączenie nazwy podmiotu identyfikowanego z otaczającym ją kształtem. Emblematy mogą być po prostu obudową obejmującą wystylizowane litery lub misterną ilustracją motywu. Są powszechnie używane do pomocy w identyfikowaniu drużyn sportowych i prestiżowych organizacji (być może ma to związek z zastosowaniem herbów rodowych przez angielskich monarchów). Emblematy pomagają nawiązać bardziej osobisty związek z marką, szczególnie gdy reprezentują drużyny lub kluby. Z drugiej strony, jeśli są wyjątkowo złożone, źle się skalują.


  Emblematy sprawdzają się też szczególnie dobrze na opakowaniu produktów żywnościowych. Jednym z takich produktów znanych ze złożonego godła jest melasa Lyle's Golden Syrup (patrz rysunek 2.7). Godło to jest jedną z najstarszych marek w Wielkiej Brytanii. Pojawiło się na rynku w 1904 r., a od tego czasu opakowanie i logo zmieniły się tylko nieznacznie, co pozwoliło nadać marce produktu bardzo szacowny wizerunek.
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  Rysunek 2.7. Logo Lyle's Golden Syrup


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Alan Oronoz, projektant tożsamości i ilustrator z Chihuahua w Meksyku, użył logo z herbem dla firmy Agralot (patrz rysunek 2.8), aby stworzyć przyjazny obraz, zawierający ilustrację produktu, który sprzedaje to przedsiębiorstwo.
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  Rysunek 2.8. Logo Agralot, zaprojektowane przez Oronoz Brandesign (www.alanoronoz.com)


  Johnowi Boerckelowi, profesjonalnemu projektantowi grafiki pracującemu w Filadelfii, zlecono stworzenie nowego logo dla sieci zakładów fryzjerskich Kennedy's American Barber Club (patrz rysunek 2.9). Połączenie łatwo rozpoznawalnego obrazu pary nożyczek z towarzyszącymi mu elementami dekoracyjnymi narysowanymi w tradycyjnym stylu sprawia, że automatycznie myślimy o tych salonach jako o organizacji z tradycjami.
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  Rysunek 2.9. Logo Kennedy's American Barber Club, zaprojektowane przez Johna Boerckela (www.johnboerckel.com)


  Postacie


  Postacie częściej spotyka się w logo instytucji i klubów. Przedsiębiorstwa zawierające w swoim logo postać zazwyczaj postrzegane są jako bardziej zabawne. Postacie mogą wywoływać skojarzenia humorystyczne i przypominać nam o dzieciństwie ze względu na swój kreskówkowy styl ilustracji. Takie logo może uzyskać własną tożsamość i stać się oficjalną maskotką firmy lub organizacji. Postacie tworzą silną więź z odbiorcami (szczególnie młodszymi), pomagają wspierać wizerunek przyjaznej marki oraz rozwijać lojalność wobec niej. Można ich używać jako głównego elementu w kampaniach marketingowych. Z drugiej strony mogą tworzyć dziecinny wizerunek marki i w niektórych sytuacjach być nieodpowiednie. Dlatego styl i charakter postaci muszą być wybierane bardzo starannie.


  Monopoly, popularna gra planszowa stworzona przez firmę Parker Brothers (spółkę zależną Hasbro), od 1936 roku wykorzystuje postać jako część swojego logo. Mr. Monopoly (patrz rysunek 2.10), który początkowo nosił nazwę "Rich Uncle Pennybags", został wprowadzony, aby w pełni wykorzystać potęgę marki. Mr. Monopoly — rozpoznawalna postać, natychmiast kojarzona z tym produktem — używany jest do dziś.
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  Rysunek 2.10. Logo Monopoly


  Zdjęcie: Gareth Hardy


  Burn Creative z Carlisle w stanie Pensylwania stworzyło ilustrowaną postać dla drużyny sportowej Thundering Herd szkoły Carlisle High School (patrz rysunek 2.11). Służy ona do identyfikacji wszystkich zespołów sportowych tej szkoły. Szarżujące zwierzę nie tylko podnosi sportowców na duchu, ale może też trochę przestraszyć rywali.
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  Rysunek 2.11. Logo Carlisle High School Thundering Herd zaprojektowane przez Burn Creative (www.burncreative.com)


  Brandberry zaprojektowało wyjątkową postać zimorodka jako ilustrację dla Alcedo Media (patrz rysunek 2.12). Alcedo to rodzaj rzadko spotykanych ptaków z rodziny Alcedinadae (zimorodkowate). Decyzja o stworzeniu nowoczesnej w stylu ilustracji zwierzęcia sprawia, że Alcedo Media staje się łatwe do odróżnienia — nie jest to logo, które naturalnie kojarzymy z firmą medialną, ale jest ściśle powiązane z jej nazwą.
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  Rysunek 2.12. Logo Alcedo Media, zaprojektowane przez Brandberry (www.brandberry.com)


  Typografia


  Słowa i litery mogą wyrazić przesłanie i okazać poczucie stylu równie skutecznie jak obrazy. Typografia odegrała ogromną rolę w historii projektowania logo. Jeśli przyjrzysz się najstarszym ich projektom, zobaczysz, że wykorzystują głównie typografię. Niektóre z najwcześniejszych logo miały nawet czcionki wycięte specjalnie w celu łatwego kopiowania. Typografii można we współczesnych logo używać na różne sposoby.


  Logotypy


  Logotyp to logo zawierające nazwę marki lub osoby w wersji czysto tekstowej. Styl tekstu może opierać się na istniejącym foncie, który został zmodyfikowany, lub na foncie specjalnie stworzonym od zera. Logotypy zwiększają szansę na to, że logo będzie oryginalne, ponieważ skupiają się na nazwie podmiotu identyfikowanego. Na dodatek logotyp pomaga zwiększyć rozpoznawalność nazwy marki. Jego potencjalną wadą jest to, że jeśli jest zbyt prosty, identyfikowane przez niego podmioty mogą być słabo rozpoznawalne.


  Jedna z najstarszych i najsłynniejszych marek świata, Coca-Cola, wykorzystuje logotyp jako logo dla swojego napoju gazowanego (patrz rysunek 2.13). Logo to zostało zaprojektowane przez Franka Masona Robinsona w 1885 r. i od tego czasu prawie się nie zmieniło, poza marginalnymi poprawkami zapewniającymi jego sprawne zastosowanie we wszystkich przypadkach. Staromodny styl napisu dodaje logotypowi charakteru i wciąż wyróżnia się ponad sto lat po jego wprowadzeniu.
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  Rysunek 2.13. Logo Coca-Coli, zaprojektowane przez Franka Masona Robinsona


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Mads Burcharth, mający obsesję na punkcie liternictwa projektant z Odense w Danii, stworzył misterny nowy logotyp dla Wallen, duńskiego projektanta biżuterii (patrz rysunek 2.14). Płynne kształty liter w klasycznym piśmie pomagają zilustrować elegancki, luksusowy wizerunek marki, odzwierciedlający jakość oferowanych przez nią produktów.
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  Rysunek 2.14. Logo Wallen, zaprojektowane przez Madsa Burchartha (www.mabu.dk)


  Niedawno zlecono mi zaprojektowanie logo dla RXTR (patrz rysunek 2.15), nowej, międzynarodowej, nowoczesnej, ale eleganckiej marki odzieżowej. Wizerunek marki RXTR jest ambitny, ale osiągalny, pasujący do zwrotu rock star, który sugeruje skrót RXTR. Stworzyłem font od zera i postanowiłem dodać do niego niewielkie nacięcia szczególnie w literze R, co sprawia, że jest ona charakterystyczna i poprawia płynność formy przez analogię do kąta nachylenia litery X.
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  Rysunek 2.15. Logo RXTR, zaprojektowane przez Garetha Hardy'ego (www.downwithdesign.com)


  Glify


  Logo korzystające z pojedynczej litery lub cyfry można nazwać glifem. Jeśli używana jest w nim litera, zazwyczaj jest to pierwsza litera nazwy marki lub osoby, którą identyfikuje logo. Pojedyncze glify mogą być wyjątkowo wyraziste i potężne ze względu na swoją prostą strukturę, ale mogą też przyjmować bardziej złożone formy. Większość sprawdza się dobrze nawet w bardzo niewielkich rozmiarach. Jako że są proste, łatwo zapadają w pamięć. Dla projektanta glify mogą stanowić poważne wyzwanie, ponieważ trudno jest znaleźć z ich użyciem unikatowe rozwiązanie.


  Logo Hondy zawiera inicjał H napisany wyjątkowym, charakterystycznym stylem (patrz rysunek 2.16). Wyrazisty symbol tworzony przez pojedynczy glif sprawia, że jest to doskonały wybór dla producentów samochodów — umieszczony na masce samochodu jest zauważalny, ale nie dominujący. Prostota tego wyrazistego znaku sprawia też, że logo to można łatwo wykorzystać na mniejszych obszarach, takich jak kierownica czy nawet wewnętrzne przyciski na desce rozdzielczej.
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  Rysunek 2.16. Logo Hondy


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Siergiej Babenko, samodzielny projektant z Kijowa, stworzył złożony i elegancki inicjał dla firmy Alsona (patrz rysunek 2.17), który odzwierciedla wysokiej jakości luksusowe prywatne wille, jakie oferuje ta firma.
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  Rysunek 2.17. Logo Alsona Private Villas, zaprojektowane przez Siergieja Babenkę


  W 2008 roku zaprojektowałem pojedynczy glif jako logo dla firmy Anastasia, niezależnego dostawcy biżuterii (patrz rysunek 2.18). Inicjał A składa się z wizerunku diamentu zalewanego światem, co pasuje do charakteru firmy i symbolizuje fakt, że Anastasia oferuje biżuterię wysokiej jakości.
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  Rysunek 2.18. Logo firmy Anastasia, zaprojektowane przez Garetha Hardy'ego (www.downwithdesign.com)


  Monogramy


  Monogram to połączenie dwóch lub więcej znaków typograficznych w logo. Zazwyczaj tworzony jest z inicjałów osoby, przedsiębiorstwa lub organizacji, którą logo identyfikuje. Znaki te muszą na siebie zachodzić lub być w inny sposób połączone, aby logo można było uznać za monogram; jeśli są po prostu umieszczone obok siebie, stanowią inicjały.


  Monogramy używane są od setek lat. Początkowo pojawiały się na monetach i pomagały określić, w jakim mieście zostały one wybite. Są w stanie nadać szlachetny wygląd i prestiż. Monogramy dodają osobisty akcent i często bardzo dobrze się skalują, co pozwala na większą wszechstronność. Jako że są takie proste, stworzenie z ich użyciem unikatowego rozwiązania może stanowić znaczące wyzwanie dla projektanta.


  Paryski dom mody Chanel wykorzystuje w swoim logo prosty monogram (patrz rysunek 2.19). Chociaż nazwa marki zawiera tylko jedno słowo, znak składa się z dwóch inicjałów, z jednym C odwróconym. Powstaje dzięki temu wyrazisty, interesujący znak.
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  Rysunek 2.19. Logo z monogramem Chanel, zaprojektowane przez Coco Chanel


  Zdjęcie: Charlotte Morris


  Roy Smith, projektant tożsamości marek z Norwich w Anglii, pracował nad nowym logo dla Union House (patrz rysunek 2.20), agencji rozwoju gospodarczego ze Zjednoczonych Emiratów Arabskich. Stworzył monogram wykorzystujący inicjały firmy, który doskonale ilustruje słowo unia.
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  Rysunek 2.20. Logo Union House, zaprojektowane przez Roya Smitha (www.roysmithdesign.com)


  Oxide Design Co., firma projektancka z Omaha w stanie Nebraska, stworzyła monogram Biatomic Point (patrz rysunek 2.21), zespołu rockowego z tego samego miasta. Biatomic Point (punkt dwuatomowy) to pseudonaukowy termin na punkt wspólny dla dwóch atomów. Jest to też metafora dla pomysłu współdzielonego przez dwie osoby — myślowych powiązań, które zespół pragnie tworzyć za pomocą swojej muzyki. Połączenie dwóch liter inicjału wraz z subtelnym symbolem elektryczności w przestrzeni negatywnej tworzy aluzję do znaczenia stojącego za nazwą marki, dlatego monogram był doskonałym wyborem dla tego projektu.
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  Ciąg dalszy dostępny w wersji pełnej.

  Rozdział 3.
 Klucz

  do sukcesu
Dostępne w wersji pełnej.

  CZĘŚĆ II
 PROJEKTOWANIE LOGO
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 4.
 Komunikacja

  z klientem
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 5.
 Przeprowadzanie badań przygotowawczych
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 6.
 Tworzenie koncepcji logo
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 7.
 Przenoszenie pomysłów

  na ekran
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 8.
 Sięganie

  po typografię
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 9.
 Eksperymentowanie z układem
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 10.
 Rozważania

  nad kolorem
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 11.
 Przedstawianie projektów klientowi
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 12.
 Przygotowywanie plików zródłowych
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 13.
 Ustalanie zasad używania logo
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 14.
 Unikanie powszechnych błędów w logo
Dostępne w wersji pełnej.

  CZĘŚĆ III
 GALERIA
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 15.
 znaki

  graficzne
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 16.
 Znaki abstrakcyjne

  i symboliczne
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 17.
 Logotypy
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 18.
 Inicjały

  i monogramy
Dostępne w wersji pełnej.

  Rozdział 19.
 Emblematy

  i postacie
Dostępne w wersji pełnej.

  Dodatek
 Wkrocz do świata logo
Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
Dostępne w wersji pełnej.
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