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Ogromne wiry energii tworzone przez nasze media
dajg nam podobne mozliwosci uniknigcia konsekwencji
zniszczenia. Dzigki badaniu wzorca efektéw tego
ogromnego wiru energii, w ktory jestesmy uwiklani,
moze by¢ mozliwe zaprogramowanie strategii unikania
i przetrwania.

Marshall McLuhan, ,Man and Media”

Ludzie nie dziatajq w oparciu o wielkie plany czy
tworzenie schematow idei, ani nawet pod wplywem
impulsu wynikajqcego z partykularnych intereséw, lecz
przede wszystkim na podstawie mniemania, jakie majq

o sobie samych — i to obraz, jaki rysujg na temat swoich
prywatnych charakterow, jest tym, do ktorego przez wiele
lat bedg dgzy¢ z wytrwaloscig: zaden portret nie jest
rysowany bardziej intensywnie, Gideonie, niz autoportret.

Timothy Mo, An Insular Possesion
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WSTEP

Twarz w lustrze

Czasem, kiedy rano si¢ golil, patrzyl w lustro i weale
sig nie utozsamial z zaskoczong twarzg, ktora sie

na niego stamtqd gapila — szczerymi oczami na
groteskowej masce. Mial wrazenie, Ze z niejasnych
powodéw nosi skandaliczne przebranie, ze gdyby
tylko chciat, méglby w kazdej chwili pozby¢ si¢ krza-
czastych siwych brwi (...).

John Williams, Profesor Stoner

Tozsamo$¢ pozwala nam zaakceptowa¢ oblicze,
ktore widzimy w lustrze jako nasze wlasne. Potrze-
bujemy jej, aby pogodzi¢ sie z ,groteskowa maska’,
ktora w nim dostrzegamy, a ktorej nie da sie zdjac.
Musimy utozsamic si¢ z ta twarza, aby nie wydawala
nam sie ,skandalicznym przebraniem’, a je$li nawet,

to tylko przez chwile. Kiedy wychodzimy z tazienki,



musimy wierzy¢, ze obraz, ktéry sobg przedsta-
wiamy, w catkiem naturalny sposéb wyraza nasze
mysli i uczucia. Musimy przygotowac sie tez na to,
ze wszyscy inni wezma wlasnie te twarz za to, kim
jestesmy.



1
SZERSZY OBRAZ

Bamboo Bay: rado$¢ z turystyki

W Makau znajduje si¢ mala, niemal ukryta pla-
za, nazywana Cheoc Wan lub Bamboo Bay. Pomi-
mo bezposredniej blisko$ci jednego z najgesciej
zaludnionych i najbardziej turystycznych miejsc na
$wiecie — kasyn polozonych zaledwie pig¢ mil dalej
i przyciagajacych kazdego roku dziesigtki milionéw
gosci — Bamboo Bay jest zacisznym zakatkiem. Nie-
ktorzy starsi mieszkancy przyjezdzaja tu codzien-
nie, by poplywa¢ w blotnistej, pelnej $mieci wodzie
oceanu. W weekendy kilka rodzin, gléwnie portu-
galsko-azjatyckich’, spedza tu troche czasu, a dzie-
ci bawig sie w piasku, tak jak robili to ich rodzice

" W oryginale Portuguese-Macanese — niestety, w jezyku pol-
skim nie istnieje wladciwy przymiotnik utworzony od nazwy
Makau, stad zaproponowane ttumaczenie [przyp. ttumacza].



w mlodosci, w starym kraju. Nieliczni turysci, kto-
rzy docieraja do Bamboo Bay, to zazwyczaj Chin-
czycy kontynentalni lub inni Azjaci ze Wschodu.
Ale nie przyjezdzaja tu plywac czy opala¢ sie. Przy-
jezdzaja, by robi¢ zdjecia — pozowa¢ przed plytkimi
falami, siedzie¢ na skale lub spacerowad po plazy,
z dlugimi wlosami fotogenicznie powiewajacymi
na wietrze. Ci plazowicze nie zostaja dlugo. Moga
zatrzymac si¢ na przekaske w malej kawiarni, ale
potem szybko szukajg atrakcji gdzie indzie;j.
Zaobserwowawszy te sceneg, jeden z moich
europejskich przyjaciél zauwazyl z rozbawieniem,
a zarazem krytyczng dezaprobatg, ze turysci nie cie-
szyli si¢ nalezycie krajobrazem. Byli w jaki$ sposob
nie$wiadomi natury. Wydawalo mu sie, ze nawet
sie dobrze nie bawig, zaledwie inscenizujac wizyte,
ktora wlasnie dlatego, ze sktadata sie gléwnie z cho-
reografii cyfrowych zdje¢, tak naprawde nie miala
miejsca (jak méglby powiedzie¢ Jean Baudrillard).
W dzisiejszych czasach tego rodzaju krytyka jest
powszechna i obserwator czul si¢ usprawiedliwio-
ny, wiedzac, ze jego punkt widzenia podziela wielu.
Ale czy mdj przyjaciel ma racj¢? By¢ moze nie
rozumie, bedac Europejczykiem w $rednim wieku,
jak turystyka, wraz z calym spoleczenistwem, zmie-

nila sie — i jak przechodzi od starszego, ,burzuazyj-



nego” paradygmatu ,autentycznego odkrywania”
do nowego, ,demokratycznego” paradygmatu ¢wi-
czenn w budowaniu profilu.

W $wiecie, w ktérym wszystkie miejsca docelo-
we podroézy sa obrandowane, sprzedawane i insce-
nizowane dla odwiedzajacych, celem turystyki nie
moze by¢ odkrywanie autentycznych miejsc. Obec-
na turystyka oznacza udzial w publicznym przed-
stawieniu — jest jak pojécie na pokaz, parade czy
protest. Postkolonialna $wiatowa turystyka to juz
nie glownie podrézowanie bogatych bialych do
Ltubylczych” miejsc. To w coraz wigkszym stopniu
aktywnos¢ ludzi pochodzacych z krajow wczesniej
skolonizowanych lub nalezacych dotad do ,dru-
giego” albo ,trzeciego $wiata”, takich jak Rosja czy
Chiny, uczestniczacych wraz z obywatelami Zacho-
du w globalnym podrézniczym ,spektaklu” (w zna-
czeniu zaproponowanym przez Guya Deborda).
Pokazanie prostego faktu, ze mozna podrézowac,
ze ma sie na to czas i pienigdze — oraz wize — jest juz
wystarczajacym powodem, by to robié.

Podrézuje, aby moje podréze staly sie czedcia
mojego profilu, aby zaktualizowa¢ ,profilowy”
potencjal turystyki. Udowadniam sobie i innym,
ze ja rOwniez jestem podréznikiem. Podobnie jak

inni ja tez podrézuje po $wiecie. Upodobanie do



wybierania modnych destynacji i zdolnos¢ do pre-
zentowania innym szczeg6lnej atrakcyjnosci tych
miejsc dodatkowo przyczyniaja sie do podnie-
sienia prestizu mojego profilu. Pokazujac innym
moje podroéze, buduje swoja tozsamos$¢é — nieza-
leznie od tego, czy pochodze z Azji, Europy czy
z innego kraju.

Dzisiejsza turystyka to dzialanie majace na celu
budowanie profilu. Miejsca docelowe podrézy
— a prawie kazde miejsce na $wiecie stalo sie juz
takim — zapewniaja zasoby dla tozsamosci opartej
na profilu lub ,profilowosci” (profilicity)'. Tury-
$ci korzystaja z tych zasobow. Generuja warto$¢
nadwyzki tozsamo$ci z wartosci profilu dostar-
czanej przez przemysl turystyczny. W turystyce
konkretna praca nad tozsamoscia profilowa pole-
ga na robieniu i publikowaniu zdj¢é. Zwigksza to
nie tylko wartos¢ profilu turysty, ale takze miejsca
docelowego. Wszyscy zaangazowani w to tworze-
nie warto$ci moga doswiadczy¢ tego dzialania
jako przyjemnego. Najwyrazniej moj europejski
przyjaciel, cztowiek w $rednim wieku, nie rozu-
mial jeszcze radoéci z turystyki w warunkach pro-
filowosci.

! Chcieliby$my podziekowa¢ Davidowi Starkowi, ktéry ukut
ten termin w rozmowie z nami.

~ 16 ~



Edycja zdje¢ w ,New Yorkerze”

Tworzenie zdje¢ — swojej twarzy lub ciala, wla-
snych aktywnosci lub posiadanych rzeczy — w celu
zaprezentowania ich innym, lezy u podstaw pracy
nad tozsamo$cig opartg na profilach. Media spo-
tecznosciowe pozwolily bezprecedensowej liczbie
os6b zaangazowac si¢ w te prace na niespotykana
dotad skale. Obecnos¢ tych mediéw w zyciu ludzi
gwaltownie wzrosta: miliony spedzaja kilka godzin
dziennie, ,interaktywnie” uczestniczac w laczeniu
16l producenta i odbiorcy. W konsekwencji aplika-
cje do edycji zdje¢ staly sie niezwykle popularne.
Sa waznym narzedziem do tworzenia profili, a wigc
i profilowosci.

Kiedy to pisze, chifiska firma Meitu (co znaczy
,Piekny obraz”) produkuje jedna z najczesciej uzy-
wanych aplikacji do edycji zdje¢ w Azji Wschodniej.
Wedlug artykulu opublikowanego w ,New Yorke-
rze” w grudniu 2017 r. przez Jiayang Fan, ,aplika-
cje Meitu generuja okolo sze$ciu miliardow zdje¢
miesiecznie”. Fan szczegdétowo opisuje ,chiriska
obsesje na punkcie selfie” — cytujac tytul artykulu.
Ludzie nie tylko nieustannie robig i publikuja swo-
je zdjecia oraz ogladaja i komentuja zdjecia innych,

ale takze spedzaja duzo czasu na inscenizowaniu



i edytowaniu tych zdje¢. Fan — ktdra sama jest, jak
powiedzieliby Brytyjczycy, ,chifskiej prowenien-
cji” [of Chinese extraction] — relacjonuje: ,Zapy-
talam kilku chinskich znajomych, ile czasu zaj-
muje im edycja zdjecia przed opublikowaniem go
w mediach spoteczno$ciowych. Odpowiedz wigk-
szo$ci z nich to okolo czterdzie$ci minut na zdjecie
z jedng twarza; edycja selfie z przyjacielem zajetaby
znacznie ponad godzine. Praca wymaga kilku apli-
kacji, z ktorych kazda ma swoje mocne strony. Nikt,
kogo zapytalam, nie bralby pod uwage opublikowa-
nia lub wyslania zdjecia, ktdre nie zostalo poprawio-
ne”. W dalszej czesci artykulu dokladnie powiazano
zaabsorbowanie robieniem i upublicznianiem selfie
w Azji Wschodniej z kwitnagcym przemystem chirur-
gii plastycznej oraz powszechng i wzmozona kultura
celebrytéw. Chirurgia plastyczna jawi si¢ jako ,,apli-
kacja lecznicza’, ktora przygotowuje ciato do foto-
grafowania — jest to rodzaj biologicznej edycji przed
zrobieniem wlasciwego zdjecia. A kult celebrytéw
wyznacza horyzont stylu. Dostarcza kazdemu roz-
norodnych modeli profilowych, ktére zapewniaja
orientacje w ksztaltowaniu siebie i autoprezentacji®.

> Zob. Jiayang Fan, ,China’s Selfie Obsession”, New Yorker,
11 grudnia 2017, https://www.newyorker.com/magazine/2017/
12/18/chinas-selfie-obsession
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Jak wskazuje termin ,obsesja” w tytule, artykul
,New Yorkera” wyraznie uznaje zaabsorbowanie
prezentacja wlasnego wizerunku za patologiczne.
Wyglada na to, ze Chiniczycy zwariowali. Nie tylko
sa na granicy obledu, ale ich zachowanie budzi tez
watpliwosci moralne. Fan stawia im dwa zarzuty
natury etycznej. Po pierwsze, przedstawia inten-
sywne zainteresowanie selfie jako forme narcy-
zmu, jako proézine poblazanie swojemu wizerunko-
wi i niestosowng fascynacje wlasnym pieknem. Po
drugie, uwaza ,chinska obsesje na punkcie selfie”
za oznake braku indywidualnosci i autentyczno-
$ci’. Swoja krytyke ilustruje, opowiadajac historie
o imprezie firmowej Meitu, w ktdrej uczestniczyta.

Na imprezie tej setki mniejszych i wiekszych
gwiazd rozmawialy i pstrykaly zdjecia telefonami.
Fan, patrzac na to krytycznym okiem, zastanawia-
la si¢ nad sytuacja. Jej dezaprobata dla targowiska
proznosci, ktorego byla swiadkiem, znalazla sym-
boliczny wyraz w nastepujacej scenie. Starsza kobie-
ta, jak si¢ okazalo zona dozorcy, zostata wyproszo-

na przez ochroniarzy, najwyrazniej uznano ja za

3 OdpowiedZ Meitu na te krytyke zostala udokumentowana
przez Sama Gaskina w teksécie ,”We Don't Believe Chinese Are
Superficial or Narcissistic), Says Meitu”, Jing Daily, 2 marca 2018,
https://jingdaily.com/posts/chinese-meitu


https://jingdaily.com/posts/chinese-meitu

intruza. Fan opisuje poetycko: ,,Zauwaiylam starszg
kobiete, moze po siedemdziesiatce, stojaca i obser-
wujacg mlodych tancerzy z wyrazem zachwytu,
nieprzefiltrowanej radosci. Jej twarz byla pomarsz-
czona i szorstka, ale usta, otwarte ze zdziwienia,
przydawaly jej dziecigcego wyrazu. Byla tam jedy-
na osobg bez telefonu komoérkowego i zwyczajnie
ubrang”. Wykluczenie kobiety z imprezy przyniosto
ol$nienie: ,Gdy straznikom udalo sie ja wyrzuci¢,
zdalam sobie sprawe, ze byla najpiekniejsza osoba
na imprezie”.

Fan zauwaza uderzajacy kontrast miedzy auten-
tycznoscig starszej kobiety a zachowaniem i wygla-
dem innych uczestnikéw imprezy. Jest ,nieprzefil-
trowana’, jej emocje i mimike cechuje ,dziecieca”
prostota, a ubrania s3 ,zwyczajne”. Co wiecej, nie
jest uwiklana w sie¢ nowoczesnej technologii,
jako jedyna nie posiada telefonu komodrkowego
— azatem nie ma pod reka maszynerii nieautentycz-
nosci. Dlatego jest wedtug Fan, w ostrej opozycji do
falszu innych uczestnikéw imprezy, jedynym praw-
dziwym pieknem.

Kontynuujac apel o autentyczno$é, Fan oskarza
oferowane przez Meitu aplikacje do edycji zdjec¢
iich chinskich uzytkownikéw o podwazanie indy-

widualnoéci i réznorodnosci jednostek, wyrokujac



ostatecznie: ,Meitu i trendy, ktére uosabia, wydaja
sie popycha¢ Chiny w kierunku homogenicznosci.
Pokolenie Chinczykéw, domagajac sie glosno form
indywidualizmu, ktére bylyby nie do pomyslenia
dla ich rodzicéw i dziadkow, wprowadza tez upio-
rng uniformizacje. Ich selfie staja sie coraz bardziej
podobne, i ich twarze takze”. Czytelnicy ,New Yor-
kera” zostaja skonfrontowani z wnioskiem, ze dzieki
rozprzestrzenianiu si¢ mediéw spolecznoéciowych
i aplikacji do edycji zdje¢ Chinczycy stali sie cal-
kowicie oderwani od rzeczywistosci. Sa nieprzy-
zwoicie prézni i nieautentyczni. W konsekwencji
,nas”, Amerykanow lub ludzi Zachodu, ostrzega
sie, aby$my nie zarazili si¢ szaleistwem wizerunko-
wym, ktére opanowato Chiny. Nie mozemy zatra-
ci¢ naszego moralnie ugruntowanego poczucia
prawdziwego piekna, ktore lezy w ,nieprzefiltrowa-
nej” naturalnej czysto$ci. Nie mozemy pozbawia¢
sie indywidualnodci i sta¢ sie, tak jak Chinczycy,
homogeniczna masa pozbawiona wyjatkowosci
iréznorodnosci.

Artykul Fan catkiem slusznie wskazuje na gtéwne
problemy zwigzane z korzystaniem z mediéw spo-
tecznosciowych, takie jak stres, niepokdj i uzaleznie-
nie od tych mediéw wynikajace z nadmiernej troski

o autoprezentacje (przejawiajacej sie niebywalym



inwestowaniem zaréwno czasu, jak i pieniedzy
w nowe technologie) oraz kapitalistyczne utowaro-
wienie piekna. Z filozoficznego punktu widzenia jej
tekst jest jednak bardzo problematyczny.

Dyskusyjne jest przede wszystkim to, ze Fan
sugeruje, iz ,obsesja selfie” i zwigzane z nig zjawi-
ska chirurgii plastycznej i kultu celebrytéw to feno-
meny specyficznie (kontynentalnie) chinskie”
Te same zjawiska s3 rownie powszechne na przy-
ktad w Korei Poludniowej, Japonii i Singapurze.
Nie powstaly jednak w tych miejscach. Na dlugo
przed aplikacjami do edycji zdje¢ zaréwno chirur-
gia plastyczna, jak i przemyst celebrytéw byly juz
powszechne w Ameryce Pélnocnej. Na przyklad
wybielanie zebow i lifting twarzy byly praktyka-
mi, ktérych niemal oczekiwano od starzejacych sie
ludzi w Stanach Zjednoczonych, na dlugo przed
tym, jak wielu w Chinach kiedykolwiek styszalo
o takich zabiegach. Takze kapitalizm, a z nim uto-
warowienie pigkna, poprzedza zaréwno niedaw-
ny wzrost gospodarczy Chin, jak i pojawienie si¢
mediéw spolecznosciowych.

Podstawowy problem artykulu Fan — w opinii
wielu obecnych krytykéw mediéw spolecznoscio-
wych - stanowi jednak to, ze autorce nie udaje si¢

zrozumie¢ ,obsesji selfie” w kategoriach profilo-



wosci®. Blednie przedstawia ja jako kwesti¢ przede
wszystkim kulturow (,chirisky”), a nie spoteczne
i psychologiczne zjawisko konstruowania tozsa-
mosci, ktére ma wymiar globalny. Bezpos$rednia
konsekwencja tej kulturowej kategoryzacji jest to,
ze artykul wykazuje si¢ réwnie problematyczna
tendencyjnoscia na korzy$¢ wartoséci ,,autentyczno-
$ci” i zaklada, iz istnieja ,prawdziwie autentyczne
osoby” i ,prawdziwe piekno’, aktualnie zanieczysz-
czone przez media spolecznosciowe. Wraz z tym
zalozeniem pojawiaja si¢ wysoce watpliwe idealiza-
cje autentycznosci i powstaja wyrazne dychotomie
dobre-zle (na przyklad naturalne vs. sztuczne).
Oczywiscie, obsesyjne robienie i edytowanie
selfie zdarza sie. I tak: robienie i edytowanie sel-
fie trudno uzna¢ za ,autentyczne”. Ale czy ma sens
potepianie go ze wzgledu na nieautentycznos¢, sko-
ro nigdy nie miato by¢ autentyczne? Dlaczego jego
probierzem ma by¢ autentyczno$é? Wydaje sig, ze
rzeczywista funkcja artykulu Fan jest obrona ideatu
autentycznos$ci w momencie, gdy jest on najbar-

dziej zagrozony. Jej esej probuje ukry¢ zblizajacy

* Bardziej szczegdlowy zarys krytyki mediéw spoleczno-
$ciowych mozna znalez¢ w P. D’Ambrosio, H.-G. Moeller, ,From
Authenticity to Profilicity: A Critical Response to Roberto Sima-
nowski and Others”, New German Critic2019,vol. 46, no.2,s. 1-25.



sie rozpad tego falszywego idealtu. Stara si¢ ocali¢
autentyczno$¢ w czasie, gdy traci ona swdj przyczo-
lek w spoleczenstwie z powodu wlasnych niespdj-
nosci i anachronizméw. Gwaltowna obrona auten-
tyczno$ci w obliczu coraz bardziej wszechobecnej
profilowoéci ma na celu zapewnienie nas samych,
ze nadal mozemy by¢ autentyczni w czasach, gdy
w rzeczywisto$ci takze i my stali$my si¢ juz niesamo-
wicie profilowi.

Idealizujace zobrazowanie przez Jiayang Fan
prawdziwego piekna i naturalnej autentycznosci
starszej kobiety na imprezie Meitu jest dyskusyjne
i nalezy je zakwestionowa¢. Powazniejsza sprawa
— pozwalajaca zobaczy¢ szerszy obraz — jest jednak
taka: czy Jiayang Fan i jej praca w ,New Yorkerze”,
gdzie opublikowala swoj artykul, naprawde tak
bardzo réznia si¢ od ludzi na przyjeciu Meituiich
zycia?

Tekst potepiajacy chinska obsesje¢ na punkcie
selfie i wynikajaca z niej homogeniczno$¢ wizerun-
ku wiasnej osoby w Chinach opatrzony jest nazwa
konta Jiayang Fan na Twitterze i zdjeciem: zdjeciem
profilowym samej autorki. Nie jest to edytowana
fotografia. To cyfrowo zmieniony portret oparty
na zdjeciu lub rysunku. Wszystkim esejom w ,New

Yorkerze” towarzysza takie zdjecia autoréw w jed-



nakowym formacie. Uzywajac okreélent Fan: poka-
zuja ,jednorodnos$¢” i ,upiorne podobienstwo’”.
Wywoluja standardowe skojarzenia z ,fajnymi’,
kreatywnymi, oryginalnymi, mlodymi, inteligent-
nymi ludZmi, przedstawianymi w animowanych
klipach lub filmach. Zmiany w zdjeciu dopasowu-
ja profil Jiayang Fan do profili wszystkich innych
autoréw magazynu, a tym samym do profilu ,New
Yorkera” jako firmy medialnej. Dziala w tym przy-
padku — pracujac zapewne bez przerwy — ten sam
mechanizm profilowania, ktéry tak lekcewazaco
opisala Fan, relacjonujac impreze Meitu. Zardw-
no Meitu, jak i ,New Yorker” dostosowuja profile
swoich przedstawicieli do siebie nawzajem, tak
aby razem wspieraly profil firm. Dziala to oczywi-
$cie rowniez w druga strone. Dzigeki dopasowaniu
do profilu ,New Yorkera” profile Jiayang Fan i jej
wspolpracownikéw zyskuja na randze, podobnie
jak praca dla lub z Meitu moze by¢ stymulatorem
profilowosci tych, ktérzy ja wykonuja.

Co wigcej, kiedy Jiayang Fan odwiedzita impreze
Meitu i podziwiala starsza panig bez telefonu komor-
kowego, czy ona sama nie miala telefonu w rece?
Miala. Przynajmniej symbolicznie. Cala jej obecnos¢
na imprezie przypominalta smartfon; odmalowujac

i mocno edytujac to wydarzenie i jego uczestnikéw



(przez ponad godzing, jak zakladamy) dla wlasnej
publiczno$ci medialnej — czytelnikéw ,, New Yorkera”
W swojej relacji Fan metaforycznie zmienia wyglad
starszej pani wlasnie po to, aby ta ,nieprzefiltrowana”
kobieta reprezentowala autentyczne zycie, ktére Fan
chce pokaza¢ swoim czytelnikom (i redaktorowi).
Wizerunek ,nieedytowanej” starszej kobiety przed-
stawiony w eseju jest w rzeczywisto$ci tak samo zma-
nipulowany, jak setki, jesli nie tysiace, zdje¢ opubli-
kowanych przez gosci imprezy Meitu na ich kontach
w mediach spolecznosciowych.

A co z profilami Jiayang Fan w mediach spolecz-
nosciowych — do ktérych kieruje odsylacz do konta
na Twitterze pod jej portretem w ,New Yorkerze”?
Podobnie jak wigkszos¢ czytelnikéw tej ksiazki,
i oczywiscie jej autorzy, ma ich kilka: poza Twitte-
rem jest réwniez aktywna na Facebooku i LinkedIn.
Na tych publicznych platformach wyswietlanych
jest wiele zdje¢ Fan. Wiekszo$¢ z nich jest pigkna.
Trudno powiedzie¢, czy sa edytowane lub ile czasu
poswiecono na wybor tego, ktére bylo ,w sam raz’,
ale zadne z nich nie wydaje si¢ odpowiada¢ idealo-
wi nieprzefiltrowanego autentycznego piekna, ktore
ujawnilo si¢ dzigki ol$nieniu Fan na imprezie Meitu.

Podobnie jak wielu innych krytykéw medidéw

spoleczno$ciowych, selfie i zwigzanych z nimi zja-
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wisk Jiayang Fan symuluje autentyczno$¢ jako
odpowiednik ich rzekomej nieautentycznosci. Ta
sedytowana” autentyczno$¢ stuzy wspieraniu profi-
lowosci krytykow lub firm medialnych, ktére repre-
zentuja. W ten sposéb krytycy reprodukuja i roz-
przestrzeniajq te same warunki profilowosci, ktére
krytykuja. Dzialaja w warunkach profilowosci, ale
— paradoksalnie — wciaz prezentuja ideal autentycz-
noéci, ktéremu performatywnie zaprzeczaja.

W poréwnaniu do tej krytycznej postawy owlad-
nieci obsesja selfie Chiriczycy sa raczej bezposredni
w odniesieniu do swoich ,falszywych” zdjeé. Oczy-
widcie prawie kazdy wie, ze niemal wszyscy uzywaja
aplikacji do edycji zdje¢. Podobnie jak nakladanie
makijazu nie jest to w zadnym wypadku tajny akt
ukrytej manipulacji. Jest to dla wszystkich wyraz-
nie widoczne. Kazdy to robi, kazdy o tym wie i od
kazdego si¢ tego oczekuje. Jak wspomniata Fan:
,Nikt, kogo zapytalam, nie rozwazylby opubliko-
wania lub wyslania zdjecia, ktdre nie zostalo popra-
wione” W Chinach — w dzisiejszym globalnym
$wiecie mediow spolecznosciowych — wielu uzyt-
kownikéw nie stawia sobie za cel prezentowania
przede wszystkim autentycznosci. Turysta robiacy
sobie selfie w Bamboo Bay nie udaje autentyczno-
$ci. A jedli autentyczno$¢ sie pojawia, to czesto jest



wyraznie zainscenizowana, jak w przypadku kogos,
kto zamieszcza na Facebooku zdjecie ,autentycz-
nej” lokalnej potrawy. W tej sytuacji autentycznos¢
stuzy profilowosci.

Krytyka mediéw spoleczno$ciowych ma ten-
dencje do ignorowania ich nieautentycznej lub
transautentycznej orientacji i nieadekwatnie usta-
nawia standard ,czystej” autentycznosci jako jedy-
na wlasciwg opcje. Krytyki te, o ironio, nie spelniaja
(i nie mogq spetnia¢) wlasnego idealu autentyczno-
$ci, skoro s3 tworzone w warunkach profilowosci.
Ich autentyczno$¢ moze zosta¢ zdekonstruowana
i ujawniona jako zainscenizowana i nieautentycz-
na. Same wezwania do zachowania naszej rzekomej
autentyczno$ci pokazuja tylko, ze epoka autentycz-
nosci stracita wiarygodnosc¢.

Wracajac do kwestii kulturowych, interesu-
jace jest, ze obawy dotyczace nieautentycznosci
mediéw spolecznos$ciowych wydaja si¢ problemem
cokolwiek ,zachodnim” Europejczycy i mieszkan-
cy Ameryki Pélnocnej, ktorzy czuja sie gleboko
zwiazani z ,era autentyczno$ci’, maja tendencje do
jej romantyzowania i ulegania tesknocie za ,spo-
tecznoscig Facebooka™.

S Spolecznos¢ Facebooka (Facebook Society) to tytul ksiazki Rober-
to Simanowskiego (New York: Columbia University Press, 2018).
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